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杜老师：
有人把“搅和”的“和”读成轻声的he，这

种读法是否妥当？谢谢。
北京读者  易先生  

易先生：
在 1937 年出版的《国语辞典》中，“搅和”的

读音是 jiǎohe，“掺和”（当时的词形是“搀合”）
的读音是 chānhe 或 chānhé。都与今不同。在
1959 年 发 表 的《普 通 话 异 读 词 审 音 表 初 稿

（续）》中，“搅和”的读音是 jiǎohuo，在 1962 年
发表的《普通话异读词审音表初稿（第三编）》

中“掺和”的读音是
chānhuo。1985 年
公布的《普通话异
读词审音表》规定，

“搅和”“掺和”“暖和”“热和”“软和”中的“和”
都读轻声 huo。现今词典均依此注音。“搅和”

“掺和”是动词，表动作；“暖和”“热和”“软和”
是形容词，表性状。其中的“和”都充当词缀。

上文提及的 1937 年 《国语辞典》 中“搅
和”“掺和”中“和”的读音反映了当时的一
种读法。或许受此影响，有人将“搅和”中
的“和”读成轻声的 he。应当按照现在的规
范来读这几个词。请注意下列句子中词缀

“和”的读法：
（1） 这是年轻人的事儿，你就别在里头

搅和 （huo） 啦。

（2） 古人把稻壳、稻叶掺和 （huo） 到陶
土中，不仅可以减轻陶器重量，还可以增加
陶土的黏结性，防止陶器在烧制过程中开裂。

（3） 这间房子朝南，屋里挺暖和（huo）的。
（4） 几 个 老 同 学 一 见 面 ，聊 得 可 热 和

（huo）了。
因 此 ，“ 搅 和 ” 不 宜 读 jiǎohe， 宜 读

jiǎohuo。
另外，“乐和”一词读 lèhe，其中的“和”

读轻声“he”。“乐
和 ” 是 形 容 词 ，
带方言色彩，表
示“快乐”。
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坤  那：
《中 华 人 民 共 和 国 广 告 法》（以 下 简 称

“广告法”） 第二条规定，在中华人民共和
国境内，商品经营者或者服务提供者通过一
定媒介和形式直接或者间接地介绍自己所推
销的商品或者服务的商业广告活动，适用本
法……本法所称广告发布者，是指为广告主
或者广告主委托的广告经营者发布广告的自
然人、法人或者其他组织。

您 作 为 外 籍 自 然 人 ， 若 在 相 应 短 视 频
平台通过个人自媒体账号承接了品牌商的
商品宣传工作，便将成为中国境内的广告
发布者，须按照中国相关规定，合法合理
合规进行广告宣传。

具体为您解释如下：

■ 遵守广告法规

广告法第三条和第四条规定，广告应当
真实、合法，以健康的表现形式表达广告内
容；不得含有虚假或者引人误解的内容，不
得欺骗、误导消费者。

根据上述规定，您在自媒体账号发布广
告时，应实事求是，保证内容的真实合法，
这意味着广告中的所有信息，包括商品或服
务的性能、功能、用途、质量等，都需要准
确无误，不应含有任何虚假性质的内容；还

应在形式上健康积极，避免使用可能引起社
会 不 适 或 违 反 公 序 良 俗 的 方 式 进 行 广 告
宣传。

广告法第九条、第三十四条和第五十五
条规定，广告发布者依据法律、行政法规查
验有关证明文件，核对广告内容。对内容不
符或者证明文件不全的广告，广告发布者不
得发布。广告发布者明知或者应知广告虚假
仍发布的，一般情况下，由市场监督管理部
门没收广告费用，并处广告费用三倍以上五
倍以下的罚款。广告不得使用“国家级”“最
高级”“最佳”等用语。

根据上述规定，您作为广告发布者，须
尽到核对广告内容的责任，不在自媒体账号
发布内容不符或者证明文件不全的广告，且
应避免相关广告用语的绝对化。同时，对于
特定行业或特定商品 （如医疗、药品、医疗
器械、农药、兽药和保健食品等），广告内容
须经过有关部门的审查；未经审查，不得
发布。

还需注意的是，广告法第十四条规定，
广告应当具有可识别性，能够使消费者辨明
其为广告。

建 议 您 在 自 媒 体 账 号 发 布 广 告 时 ， 显
著标明“广告”字样，与其他非广告信息
相区别，不隐藏或淡化，不使消费者产生
误解。

■ 维护公平竞争和保护知识产权

广告法第五条和第三十一条规定，广告
发布者从事广告活动，应当遵守法律、法
规，诚实信用，公平竞争，不得进行任何
形式的不正当竞争。

建议您在自媒体账号发布广告时，遵守
公 平 合 规 等 准 则 ， 不 进 行 侵 害 他 人 利 益 、
扰乱市场秩序的商业行为。

还应注意知识产权问题。短视频平台的创
作题材广泛、制作流程简便，能为观看者提供
实时更新的作品，但一些创作者在创作过程中
未经授权使用他人作品，也导致侵权行为频
发，引发不少知识产权领域的案件争议。

您在相关平台创作广告内容时，应注意
保护他人的知识产权，确保所使用的素材、
文案和创意均为原创或已获得合法授权。如
需使用他人知识产权作品，必须事先取得权
利人的许可，并支付相应的报酬。建议您可
根据个人账号特色、受众群体画像和品牌产
品形象等，制作具有创意和趣味性的原创广
告内容。

■ 律师提醒

在华留学生作为外籍自然人，在遵守相
关法律法规的前提下，可以自由地在中国短
视频平台的个人账号上承接广告。

律师提醒，您在具体操作中，应加强自
身的法律意识和风险管理能力，及时与广告
主签订涉及广告发布的规范合同，明确双方
权利和义务。同时，您在中国承接广告、获
得收入后，须缴纳相应税款，您可咨询专业
的税务顾问或会计师，确保所有税务处理的
准确性和合规性。

（北京市公衡律师事务所  张海旻）  

自媒体承接广告需要注意啥？
张律师：

我是一名来自泰国的留学生。今年上
半年开始，我在中国某短视频平台运营自
媒体账号，主要分享在华留学日常，至今
收获了不错的流量。前段时间，有品牌商
联系我，希望与我合作，在我的短视频作

品中插播他们的商品广告。
因我是独立运营账号，未有过广告

宣传的相关经验，故想咨询：我作为外
国人，在中国短视频平台上承接广告时，
需要注意啥？

在华留学生  坤  那  

海外纪闻

在位于比利时布吕热莱特的天堂动物园，以大
熊猫园为核心的中国园占地面积 4.5 公顷。“大熊猫
打开了一扇门，这是一扇帮助人们了解中国文化、
中国智慧的门。”动物园创始人兼董事长埃里克·董
博说。

今年是天堂动物园建立 30 周年，也是大熊猫在
这里落户 10 周年。董博介绍，自从 2014 年大熊猫

“星徽”和“好好”来到这里，动物园客流量大增，
并多次被公众评为欧洲最受欢迎和最美的主题公园。

为了让大熊猫能在此安居乐业，董博不仅请中
国工匠打造了充满中国韵味的园林，还把中国饲养
员刘洋也请来，以便为大熊猫提供最专业的照料。

作为海外专职大熊猫饲养员，刘洋陪伴“星徽”
和“好好”已整整 10 年，其间大熊猫“天宝”和双
胞胎“宝弟”“宝妹”相继在这里出生。刘洋的两个
洋徒弟罗宾和马克西姆也已出师，从打扫喂食，到
粪便称重，再到记录数据，研究大熊猫生活习性和
饮食规律，两个人做得井井有条，就连大熊猫爱吃
的秘制窝窝头也做得得心应手。

从“星徽”和“好好”赴比开始，到升级为一
家五口，来看它们的人络绎不绝。刘洋说，有一位
80 多岁的法国老奶奶每周驱车往返 6 个多小时来看
它们，还专门买了有机胡萝卜和苹果送过来。有几
位大熊猫“粉丝”每周会来两三次。当地社交媒体
上，网友们还自发建立了好几个大熊猫“粉丝群”。

今年秋天，“天宝”和双胞胎“宝弟”“宝妹”
将踏上回国的旅程。“那将是个非常伤感的时刻。”
董博说，动物园为此特别定制了中国大熊猫赴比 10
周年纪念款 T 恤衫和帽衫。

“大熊猫刚到这里时，当地人还不是很了解中
国。”刘洋告诉记者，这些年以来，当地人感兴趣的
中国元素正不断扩展，“比如中国传统文化、城市景
观、美食、音乐和服饰等。”很多大熊猫“粉丝”表
示，大熊猫回国后，他们也计划去中国大熊猫基地
看看，到中国各地走走。

大熊猫在天堂动物园落户后，董博还把几位大
熊猫“同乡”也请了过来，有华南山羚、红熊猫、
扬子鳄等。未来，董博打算再建一个主题村落，向
欧洲人展示人与自然共生的中国故事。他说：“在大
熊猫栖息地，有非常丰富的野生动物种群。中国在保护生物多样性方面
下了大功夫，取得了显著成果。”

从爱上大熊猫到爱上中国文化，大熊猫打开了当地人了解、热爱中
国文化的大门。董博说：“很多误解都来自无知，希望经由大熊猫开启的
文化之门，把中国智慧传播到欧洲。”

（据新华社布鲁塞尔 9 月 17 日电  记者康逸、李骥志、丁英华）  
上图：刘洋在天堂动物园与大熊猫“天宝”互动。 新华社发  
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海关答疑

张女士：
您好!欢迎您来海南旅游。自今年 9 月 1

日起，通过海南离岛免税购物渠道销售的化
妆品，可以采用电子标签方式标注产品中文
标签。试点期限暂定为 2 年。试点期间，离岛
免税化妆品可以选择电子标签或者传统标
签两种方式之一进行产品中文标签标注。

● 什么是电子标签

电子标签是指通过一定的电子化存储
机制将离岛免税化妆品中文标签相关内容
进行存储，并生成相应的电子码。电子标
签应当具备便捷识读功能，能够被消费者
使用智能手机安装的常用通信或支付软件
以扫描方式直接识读，从而获取产品中文
的标签信息。

● 如何申请电子标签

离岛免税化妆品注册人、备案人或者
境内责任人需在产品上市销售、进口前，
按照要求填写拟生成电子标签的产品中文
标签信息，并向海南省药品监督管理部门
在线提交。海南省药品监督管理部门收到
信息后，对符合要求的产品中文标签信息
进行赋码生成电子标签，并在海南省药品
监督管理局政务网站公布。注册人、备案
人或境内责任人可登录海南省药品监督管
理局政务网站自行下载电子标签，并以印
刷或加贴方式，将电子标签标注在产品销
售包装可视面显著位置。

● 电子标签标注内容

离岛免税化妆品电子标签标注内容包
含 《化妆品监督管理条例》 等规定要求标

注的全部内容。与传统标签相比，化妆品
电子标签仅标注形式不同。除电子标签外，
同时要求在产品销售包装可视面使用规范
汉字标注产品中文名称、特殊化妆品注册
证书编号、净含量、使用期限、注册人或
备案人名称和警示用语等有助于消费者选
购、识别和安全使用的信息。

● 如何识别电子标签内容

消费者可使用智能手机安装的常用通
信软件或支付软件以扫描方式直接识读，无
需特殊设备以及安装专用软件，扫描后无需
其他用户操作即可直接导向标签内容页面，
不设置注册用户、输入密码、安装程序、关注
公众号等阻碍消费者识读的环节。

    ● 免税店可提供纸质版标
签资料

离岛免税化妆品采用电子标签方式标
注产品中文标签的，离岛免税经营企业应
当根据消费者需求，配合提供包含产品中
文标签信息的纸质版资料，保护消费者的
合法权益。

● 电子标签检验工作

实施离岛免税化妆品电子标签管理后，
海口海关负责海南离岛免税进口化妆品电
子标签检验工作。海关依照 《中华人民共
和国进出口商品检验法》 及其实施条例，
以扫描电子标签二维码等方式对进口化妆
品的中文标签实施检验；检验不合格的，
可以在海关的监督下进行技术整改，经重
新检验合格的，方可销售和使用。

海关温馨提示，您在海南离岛免税店
购买离岛免税化妆品时，可以使用智能手
机扫描电子标签，获取产品中文标签信息。
如您需要纸质标签的，可告知免税店工作
人员，免税店将提供纸质版标签资料。祝
您购物愉快。

（海口海关  应黎、刘婷婷）  
下图：消费者在中免集团海口日月广

场免税店选购离岛免税化妆品。
新华社记者  蒲晓旭摄  

离岛免税化妆品电子标签须知

海口海关：
我计划国庆节假期去海南

旅游，准备购买离岛免税化妆
品。听说从9月1日起，海南离
岛免税进口化妆品试点实施电
子标签管理，故想咨询：什么
是电子标签，如果需要纸质标
签怎么处理？

武汉读者  张女士  

“搅和”中“和”的读音

图①： 现 场
展出的鲜花。

图②： 参 赛
选手在花卉展花礼
创 意 大 赛 上 制 作
花束。

图③： 花 卉
展 的 国 内 企 业 品
牌馆。

新华社记者  
陈欣波摄  
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日前，第二
十二届中国昆明
国际花卉展在云
南昆明滇池国际
会展中心举行。

展会共设置
国际、国内、设施
设备、新品种展
示、花文旅及花
卉应用场景六大
区域，展出面积
超5万平方米。
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