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满足多元消费需求

7 月 26 日，位于江苏南京河西中央商务
区核心位置的南京国金中心商场正式营业，
吸引50多个品牌开设南京首店。

同日，湖北武汉 SKP 正式营业，成为继
北京、西安、成都后，SKP 在全国打造的第 4
座高端时尚百货商场，拥有 30 个高端时奢
品牌、35 个顶级珠宝腕表品牌、超过 150 个国
内外知名高端化妆品、香氛及新锐小众品
牌，其中超过 100 个品牌首次入驻湖北或华
中区域。

上海新开业的徐汇万科广场占地面积约
10万平方米，建设了灯塔书房、绿茵跑道、亲
子萌宠、潮玩运动、主题艺术等特色空间，好
逛又好玩。

北京丽泽商圈近日“上新”了丰台区首个
主打文体教育的家庭娱乐配套综合体——丽
泽16号购物中心。不同于传统购物中心，丽
泽16号的零售业态占比较少，运动、娱乐、餐
饮等体验式业态成为“主力”。

四川成都仅6月就新开了3家商场。新落
成的成都佛罗伦萨小镇三期，建筑面积超过
12万平方米，近百个国际及国内品牌矩阵吸
引周边居民前来购物。

今年以来，全国多地商场密集“上新”，
既有体验式消费为主的大型商业综合体、集
合了众多国际品牌的高端商场，也有既能遛
娃又能购物的奥特莱斯，满足了消费者的多
元需求。

除了新开商场，多个传统商场经过改造

升级后重新亮相。
近日，上海市青浦区的百联青浦购物中

心更名为富绅时代广场，全新改造后新增了
霸王茶姬、好特卖等知名商户，还有健身房、
台球厅、乒乓球厅等。相关负责人表示，富绅
时代广场的目标客群是中高端家庭和年轻消
费客群，致力于打造一个集吃喝玩乐于一体
的便民生活圈。

记者了解到，已经投入运营17年的北京
西单大悦城也在规划对商场空间进行升级改
造，通过上新潮流爆款货品、策划潮流内容活
动，更好彰显西单大悦城的潮流属性。

中国连锁经营协会的数据显示，2023年
国内新开业购物中心项目约 400 个。越来越
多的新商场，更好满足了多元化、个性化的消
费需求，有利于更好激发消费潜力。同时，
面对激烈的市场竞争，新开商场和传统商场
都在寻求转型发展之路。

新商场功能更丰富

如今的商场，不再是单纯的购物中心，
还具备娱乐、文化等多种功能。“随着消费新业
态不断涌现，消费需求更加多元，商业综合
体面对新形势需要作出改变。”商务部研究院
区域经济合作研究中心主任张建平对记者表
示，重视餐饮、提升服务、增加娱乐功能等都
是吸引消费者的方式。

注重“绿色”，提供休闲娱乐功能——上海
徐汇万科广场最大的亮点之一，就是配套了
超大面积城市公园，成为休闲娱乐的好去
处。即将开业的上海荟聚拥有露台、树屋等
公共活动空间以及绿化景观和市民活动广

场。这类商场，更“绿色”也更好玩了。
瞄准年轻消费者，增强社交属性——湖

北武汉汉街万达历经3年改造升级，已于近日
重新亮相。工作人员介绍，围绕年轻消费者的
个性化需求，汉街万达引入了包括潮玩文化、
休闲娱乐、时尚餐厅、风尚运动、艺术展馆等
强社交属性品牌矩阵，致力于打造社交中心。

街区联动，挖掘城市消费新空间——位于
北京朝外大街的昆泰大厦近日完成升级改造。
其中，1—6层商业区是THE BOX B馆。往西
约 300 米，是已经改造完成的 THE BOX A
馆，2 座建筑物之间是 THE BOX 空中篮球
馆。整个街区的联动，为消费者提供了丰富
的消费娱乐体验，成为年轻消费者的周末“打
卡地”之一。

中国连锁经营协会会长彭建真认为，购
物中心作为零售行业中单体面积最大的业
态，需要进行转型升级以适应新变化，充分考

虑自己的市场定位是否精确，关注不同消费群
体。他建议，现有商业物业可通过结构性优化
来适应市场变化。例如，面对人口老龄化的现
状，可探索针对50岁至69岁的商场。

湖北省最大的综合性商业企业武商集团
董事长潘洪祥认为，要提升商品和服务的品
质化、特色化、体验化。打通全渠道营销链
路，通过打造营销矩阵、会员营销精细化、整
合商文旅体消费等手段，提升消费者体验，
增强品牌影响力。

更好推动区域经济发展

怎么看商场密集“上新”？北京工商大学新
商业经济研究院执行院长周清杰对记者表示：

“新建商场往往需要一个较长的周期，表明投
资者对未来一段时间的消费市场有信心。”

对地方来说，消费新地标的打造，有利
于推动当地经济发展，加快培育国际消费中
心城市。武汉SKP商业项目的落地、汉街万达
改造升级，为武汉市武昌区经济发展注入了
新活力。今年上半年，武昌区社会消费品零
售总额达367.3亿元、增长7.3%，规模和增速
均位居全市前列。南京市商务局有关负责人
表示，以南京国金中心商场开业为契机，整
个城市的消费能级将得到极大提升，南京消
费对周边城市的吸引力不断增强。

近年来，商文旅体融合商圈成为发展新
趋势。今年4月，北京市商务局等8部门联合
印发实施《促进多元消费业态融合高质量发展
行动方案》，提出北京将加快推动消费新地标
建设和老旧消费设施改造升级，推出10个以
上商文旅体融合发展示范商圈。周清杰表
示，商文旅体融合商圈的打造，有利于吸引
周边居民前来边旅游边购物，对当地经济发
展具有重要助推作用。

各地“上新”的步伐还在继续。根据计划，
北京今年预计有海淀大悦城、昌平沙河万达广
场、副中心万象汇等 10 余个新建商业设施项
目开业运营。上海荟聚、前滩公园街巷商业体、
西岸梦中心等即将开业。龙湖清能滨江天街、
亲橙万象汇等商业“顶流”将组队落户武昌。

新开业的商场往往人流如织，但新鲜劲
过后，能否维持客流量？

记者近日来到位于北京市朝阳区的龙湖
北苑天街。“刚开业的时候每天都爆满，尤其
是餐厅，每家基本都要排队。”附近居民孙女
士告诉记者，现在，这里的客流量虽然不如
开业时那么火爆，但也比较稳定，工作日傍
晚和周末节假日人流量较多。“这是离我家最
近的大型商场，不仅有超市可以满足日常采
购需求、多家连锁餐饮满足家庭聚餐需求，
楼上还有儿童游乐场、玩具体验馆等满足了
亲子需求，我每周都来。”

“家门口的新商场我常去，远一点的商场
就要看是否有吸引我的特点了。例如，新开
业的徐汇万科广场虽然离我家较远，但有不
少特色店铺，还有大片的绿地，我周末经常
约朋友一起去。”上海市民王先生说。

周清杰表示，对线下商业综合体来说，
为消费者提供好的消费体验最重要。“这种体
验是多方面，既包括购物体验，也包括好的
停车服务、卫生条件和合理的退货流程等。
面对线上零售新业态的冲击，提供更高质量
的商品、更好的服务，才能吸引消费者走出
家门。”

专家认为，随着商场密集“上新”，城市
消费活力将进一步释放，推动区域经济更好
发展。

来中国参观学习，正成为很多
中企外籍员工子女热衷的一项假期
活动。

利用咖啡渣制作手工皂、搭建榫
卯鲁班桥、观察体验有机水果、使用
工业机器人、通过人工智能技术识别
农作物病虫害……一系列既蕴含前
沿科技又有趣好玩的活动，让人目
不暇接。7月22日至8月3日，中国
中化在北京举办第二届“国际夏令
营”活动，来自中国、美国、巴西、埃
及、法国、德国、意大利、挪威、西班
牙、瑞士、印度等20个国家和地区的
60 多名青少年共同开启了一场充实
而快乐的旅程。

“来中国之前，我并不知道这里
原来如此精彩！”印度姑娘艾迪·谢赫
告诉本报记者，家人就职于先正达
集团，自己对农业领域也颇感兴趣。

“通过这次中国之旅，我更加清晰地

感受到中国作为一个农业大国的分
量。就拿种子研发来说，中国不仅
在相关技术方面有很多积累和优
势，而且在这里实现的创新突破还
能在很大程度上向世界其他地方积
极推广，最终造福更多人。”艾迪·谢
赫指着一组不同类型玉米种子防虫
害效果对比图说。

佩德罗·贝洛蒂·福图纳托的父
亲就职于中国中化旗下工业轮胎制
造商 PTN 的巴西公司。在夏令营
里，佩德罗的很多妙想引发了同伴
们的思考。“在一座荒岛上，橡胶
轮胎是非常有价值的资源。我们可
以做一辆木车运送物资，也可以把
轮胎连接起来做成一艘船，帮助我
们离开荒岛。”佩德罗说，中国之旅
大大拓宽了自己的视野，让自己更
加了解科技进步与生活水平提升的
关系。“除了橡胶轮胎，化学还可
以广泛服务于农业、医疗、纺织、航
空航天等领域。很多时候，我们要
想创造一些不可思议的成果，需要
不同领域的人携手努力才行。”佩
德罗说。

来自法国的雷米·拉贾帕克沙
是埃肯有机硅公司的一名研究工程
师。他不仅在法国学习了中文，今年
还带了3个孩子来到中国。“在这里，

我们结识了新朋友，学到了新知识，
感受到了科技的魅力。特别是通过
在中国的一系列实地参观和学习，
我和孩子们切身体会到中国在化学
工业领域的独特优势、发展速度以
及向全球出口一系列前沿化学制品
的强大能力。”他说。

小到一丝织物纤维，大到一栋摩
天大厦，中国中化的科技创新成果广
泛应用于衣、食、住、行、用各个领域。
作为一家全球运营的综合性化工企
业，中国中化在 150 多个国家和地
区拥有生产、研发基地，外籍员工占
比超过 40%，是典型的全球布局、国
际化经营的跨国公司。中国中化旗下
拥有瑞士先正达、法国安迪苏、挪威
埃肯、德国克劳斯玛菲、西班牙 Elix
等多家海外企业。在半个月的时间
里，参加夏令营的青少年们不仅学到
了许多科技知识，也加深了对中国的
认识。

“夏令营带孩子们走进父母工作
所在的行业领域，感受中国发展和
科技创新带来的无限可能。我们希
望能把科学和创新的种子植根于大
家心中，让孩子们理解科学是无国
界的，全球创新、全球受益，共同创
造美好生活和未来。”中国中化相关
负责人说。

全国多地接连新开商场，老商场加快升级改造——

商场为何密集“上新”？
本报记者 徐佩玉

上半年，北京新增
西北旺万象汇、超极合
生汇东区、北辰荟等商
城，上海徐汇万科广场、
湖北武昌万象城等陆续
营业。下半年，全国多个
城市明确还将陆续新开
商场。除了新开的，还有
多个经过全新改造的老
商场重新亮相。

商场密集“上新”传
递了怎样的信号？面对
市场竞争，新商场如何
脱颖而出？

中国中化第二届国际夏令营举办

“在这里，我们感受到了科技的魅力”
本报记者 王俊岭
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“在这里，我们感受到了科技的魅力”
本报记者 王俊岭
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▶江苏省宿迁市苏宿工业园区泓
宇购物广场项目施工现场，工人正在有
序施工。

陈 红摄 （人民视觉）

立秋时节，赣鄱大地中稻渐黄、晚稻翠绿，田园风光美不胜收。江西省南昌市南昌县大力推进交通基础设施
建设，不断优化城乡交通路网布局，带动乡村旅游发展和农产品、土特产外销，助推乡村全面振兴。

图为在南昌县泾口乡，杭长高速公路上的车辆穿村而过。
朱海鹏摄 （人民视觉）
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赣鄱大地田园美


