
1010 中国品牌 责编：张一琪 邮箱：rmrbzyq@126.com

2024年8月9日 星期五

装备器材藏乾坤

法国南巴黎竞技场 4 号馆，奥运会乒乓球混双决
赛现场。选手亮相，全场沸腾。在山呼海啸般的呐喊
声中，来自中国的奥运健儿稳步走向场地中央的乒乓
球台。

这张拱形底座球台状若飞虹，以黑、粉两色搭配，极具
法式风情。而它，正是来自9000多公里外的中国上海。

方寸间的球台，细节满满：侧面的“PARIS 2024”标识
采用浮雕设计，艺术范儿十足；同时，标识做了减锐平滑处
理，防止运动员剐蹭、磕碰；球桌还有可变“彩虹”灯光，为
赛场平添一丝“多巴胺”……

“巴黎奥运会的乒乓球台，可以说实现了浪漫与科技
的融合。”上海红双喜股份有限公司总经理楼世和说。作
为本届巴黎奥运会乒乓球台供应商，红双喜已是第七次
亮相奥运。

不只乒乓球台，在巴黎奥运会赛场上，“中国制造”的
含“智”量也很高。

一辆竞技自行车的车架有多重？答案是710克，比两
瓶矿泉水还轻。

“我们为奥运赛场打造的自行车，是由航空级纳米碳
纤维材质制成，基本做到了最轻设计。”山东泰山瑞豹复合
材料有限公司品牌总监李为海介绍。

风，是骑行过程中最大的敌人。
以本届赛事车型之一 GOMERA EVO 为例：前叉和

车轮之间，仅有极小的间隙，以减少空气的扰流和湍
流；整车使用全内走线设计，没有任何一根线裸露在车
架以外，破风效果更佳。

“正面看，这辆车非常窄，甚至窄得有些夸张，其实
这是对空气动力学的极致运用，以最大限度压缩管型的
迎风面积。”李为海解释着设计原理。

好马还需配好鞍。此次奥运会上，山东瑞豹为中国
国家自行车队量身定制奥运“战车”，这也是首个登上奥运
竞赛舞台的中国自行车品牌。

“中国制造”还刮起了一阵“绿色风”。
“市面上大部分足球内胆是橡胶制品，采用的是石油

基橡胶材料。为了减碳，这次我们开发了70%的生物基橡
胶材料。”巴黎奥运会足球内胆供应商、顶碁运动用品（淮
安）有限公司总经理周宏达表示。

新材料虽然更加绿色、环保，但是从石油基改成生物
基，材料一变，性能就随之改变，运动员的“脚感”就变了。
踢起来不顺当，自然会对比赛产生一定影响。

为此，顶碁公司不断试验、反馈、调整、重测……周而
复始，循环往复，历经近2年的研发，顶碁公司最终实现新
材料物性表现和环保诉求的和谐统一。

举重杠铃来自河北、乒乓球来自广东、80%的吉祥物
“弗里热”产自中国……巴黎奥运会上，随处可见的中国产
品，折射出国产品牌“走出去”的稳健步伐。

“在体育市场，‘中国制造’正稳步迈向‘中国智造’。”
中国宏观经济研究院经济研究所副所长郭丽岩表示，高科
技赋能和强大的产业链、供应链助力，使中国体育装备企
业的“内功”不断增强，国际影响力持续提升。

中国产品获青睐

奥运会、世界杯、世锦赛……要想叩开这些全球顶
级体育赛事的大门，并不是一件容易事。

成长之路上，瑞豹就差点“走麦城”。
2015年 11月，瑞豹接到一则让整个企业阴云密布的

消息：一批800多台出口海外的自行车，远渡重洋后，竟
全部起了“痱子”——表面油漆出现大面积脱落，车上泛
起小白点。

“那时候真着急啊，一下子失声了3天。”瑞豹总经理
王春青回忆说，“一方面是懊恼，我们的工艺线路还不稳
定，另一方面我们也下定决心，要争回一口气。”

彼时，高端碳纤维运动自行车市场几乎被欧美品牌

垄断，而瑞豹只是一家刚成立3年、还在起步摸索期的公
司。面对高温、高湿海洋运输环境，如何研制出不起
泡、光滑平整的漆面？没有人能够告诉答案。

一切只能自己摸索——这几乎是每个自主品牌都无
法避免的“阵痛”。王春青决心进行技术攻关。那段日子，大
家吃、住几乎都泡在工厂，2个多月后，团队终于掌握了“痱
子”出现的原因。

“现在开玩笑地说，我们已经能制造‘痱子’，甚至能控
制自行车在任何一个点上长出‘痱子’。”王春青表示，如
今，瑞豹已经成长为一个拥有完整自主产品序列的自行车
品牌。

对一家体育装备制造企业而言，技术是核心竞争力
之一。

今年的欧洲杯为世界球迷奉献了一场场精彩的足球
赛事。当足球在天空中舞出一道漂亮的弧线时，球的内
里，有一块芯片正跟着“跃动”。

“顶碁与国际品牌协作，在足球内胆里植入芯片，一
秒能做500多次识别动作，通过传感器的实时感应，配合
肢体追踪技术，就能辅助判断运动员是否有手球、越
位。”周宏达介绍。

内胆是足球的心脏。给球安装一颗“电子心”，并不简

单。比赛中，足球的球速最快能超过每小时200公里，一
个顶级运动员的一脚劲射，瞬时力量甚至能达到上百
公斤。

“最大的困难就是，如何在高速运动中，牢牢固定住
一个小小的芯片，确保芯片在激烈的踢击中不被损坏。”
周宏达表示，通过与品牌方合作攻关，顶碁已成功将悬
吊式芯片固定方案落地，同时保障其符合顶级赛事用球
的各项指标。

亮相卡塔尔世界杯，登上2024欧洲杯、美洲杯……“芯
片内胆”让越来越多人打破老印象：原来，足球可以不只
是一个简简单单的橡胶制品。

周宏达表示，一些制球厂家习惯用低价商品“抢市
场”，由于生产门槛低、利润率低，市场空间较为拥挤。“长
远来看，提高产品附加值会比单纯‘卷价格’更有生命
力，因此我们一直不停地开发新材料，替客户创造价
值。”据悉，目前顶碁的海外订单占比约70%，在手的外
贸订单已经排到今年底。

想要扬帆出海，体育器材还要通过“品质关”。
巴黎奥运会前夕，一场属于乒乓球之间的“比赛”，正

在广东广州的一家工厂内上演。
“咔哒，咔哒……”随着闸机打开卡口，一个个白色的

圆球接续涌入、翻滚，只有始终沿着正中央的一条直线前
行，才有资格“出征”巴黎；一旦跑偏，球就会被“淘汰”。

“这是测乒乓球重心的机器。”巴黎奥运会乒乓球供
应商、广州双鱼体育用品集团有限公司技术工程师杜荫
环表示，“我们设置了15道检测程序，用最高标准提供赛
事用球。”

据了解，赛事用球的重量精度要控制在 0.01 克范围
内，100个乒乓球中，大约只有3—5个可以获得奥运“入
场券”。最终，双鱼体育从上百万个乒乓球中挑选出 3.5 万
个比赛用球运往巴黎。

技术自主、高附加值、品质过硬……现在，中国体
育装备制造业正不断提质升级。数据显示，截至 2023年
底，中国的体育用品制造业总规模超过1.4万亿元，全国
共有超过6.3万家体育用品生产制造单位。

“装备制造业是中国具有全球比较优势的一个行业，
因此，发展体育装备制造也是整个中国体育产业走向国际
的重要突破口。”北京体育大学中国体育政策研究院院长
鲍明晓表示，从“国产替代”到“中国制造”，从“个别单项”
到“多点开花”，中国体育装备制造业发展空间巨大。

“长红”还需添动力

巴黎奥运会，不仅有中国的体育器材“闪耀巴黎”，还
有不少中国科技企业“惊艳世界”。

这其中，有互联网企业阿里巴巴的 AI 云计算技术，
能在转播服务、优化场馆用电量、历史影像修复等方面
支持巴黎奥运会数字化转型；有艾比森、洲明科技等涉
及视觉智能的国产品牌，为巴黎奥运会提供 LED 大屏，
与世界共同见证扣人心弦的比赛瞬间；还有无人机企
业，奥运会开幕前夕，1100 架来自广东深圳的无人机在
空中勾画出五环、火炬手等图案，配合光影焰火，点亮巴
黎夜空……

借助大赛集聚效应，现在，许多传统意义上与体育
距离较远的公司和企业，也纷纷投入到运动场景的开发
中。体育产业的“半径”不断扩大。

“所谓的‘体育强国’，不光是体育自身要强，还要让体
育发挥带动和促进作用，通过体育赋能经济社会和人的全
面发展。”鲍明晓说。

巴黎奥运会即将落下帷幕。赛后，如何将短期的市
场刺激转化为长期的发展红利？

夏夜，微风拂面。北京长安街上，时常可见的自行
车队伍，其中不乏有人戴着头盔、身着紧身服，在流动
变换的城市天际线下快速骑行，享受动感与惬意。

“以前，自行车更多是一种交通工具。而现在，骑行越
来越成为一种健康生活方式和社交新时尚。”李为海表示。

对体育产业而言，除了赛事竞技，还有民用消费市场。
以骑行为例：据统计，2023年 1—10月，“小红书”APP上骑
行相关笔记增速约为 400%，“骑行”话题累计阅读量近 13
亿；2024 年上半年，“京东”平台公路车成交额同比增长
141%，骑行服成交额同比增长127%。

愈发旺盛的大众消费需求背后，正是体育品牌的机
遇。2018年，瑞豹开始在专业竞技市场之外开拓民用市场。

“目前，我们售价1万—2万元的进阶款自行车销售增速最
快，这说明越来越多的人愿意为兴趣消费，自行车文化和
消费者市场正一点点被培育起来。”李为海说。

数字体育将是中国体育装备产业竞逐的另一个新高
地。“未来的体育，可能是‘实体育’和‘数字体育’孪生的状
态，数字化、智能化将是一大发展趋势。”鲍明晓说。

由山东泰山体育生产的柔道垫，在巴黎奥运会上用
上了数字化技术。据悉，垫子内首次置入智能芯片，可
以采集运动员在有效区域内的点位、运动轨迹、运动力
度、动作频次等信息，助力运动员训练和分析。

目前，全国多地已初步形成体育装备制造业集群，
如福建的运动服饰集群、浙江的民营体育用品集群、山
东的体育器材集群等。鲍明晓认为，下一步，相关部门
应支持和鼓励条件成熟、产业链齐全的省份，瞄准更大
目标，力争创建全球体育装备制造和贸易中心。

乒乓球台、碳纤维自行车、足球等各类用品频频出镜——

“中国制造”助力巴黎奥运会
本报记者 吴雪聪

奥运会，不仅是世界各国运动健儿
挥洒激情、奋力拼搏的赛场，也是各大品
牌竞逐的舞台。

碳纤维场地自行车、人性化的乒乓球
桌、含芯片的柔道垫、琳琅满目的赛事纪

念品……正在举行的巴黎奥运会上，各种
各样的“中国制造”频频出镜。

近年来，“中国制造”在奥运会、世界
杯、世锦赛等各类大型国际体育赛事中成
为赛场内外一道亮丽的风景。

▶▶▶ 延伸阅读

近年来，越来越多的中国体育器材生产厂商走
上奥运舞台，有力支撑和服务这一国际盛会。记者
采访了解到，本次巴黎奥运会三人篮球、乒乓球比
赛的场馆里，装备上了“中国制造”的运动地板，
将为奥运增添更多科技、活力与浪漫。

来到位于河北省石家庄市的河北英利奥体育用
品有限公司 （下称英利奥公司），厂区内有研发、生
产、销售、安装、售后多个工区。作为一家专业运
动地板提供商，该公司成立于 2007年，目前已发展
成为“国家高新技术企业”。2020年初，英利奥公司
一举中标，成为东京奥运会三人篮球项目的独家地
板供应商。

东京奥运会赛场上铺设的地板由英利奥公司自
研的SES橡胶材料制成，相比传统室外地板，更加耐
磨、牢固、防滑，在球员倒地时有防止擦伤等特
性。东京奥组委最终选择了国际篮联三人篮球赛事

的标准配色——内场由深灰和浅灰组成，缓冲区使
用黑色。东京奥运会结束后，英利奥公司又成为巴
黎奥运会三人篮球项目和乒乓球项目的运动地板独
家供应商。

针对巴黎奥运会的要求，英利奥公司对地板进
行了升级。“场地延续了东京奥运会该项目的配色，
材料方面使用可循环橡胶材料，具有低碳绿色、可
回收循环使用、环境友好的优势，契合巴黎奥组委

‘场馆建设减碳、环保、可回收的高标准’的要
求。”英利奥公司研发部门负责人刘佳佳介绍。

在乒乓球项目上，巴黎奥组委选择使用黑色加
粉色配色的地胶。“一个低调一个艳丽，这两个饱满
度不一样的颜色，组合在一起视觉冲击力非常强。”
企业负责人李郁说，相信乒乓球赛场将成为巴黎奥
运会上的亮点之一。

（据新华社电 记者杨帆）

把中国运动地板铺到巴黎奥运会上
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◀ 8 月 3 日，在巴
黎奥运会乒乓球女单
决 赛 中 ，中 国 选 手 陈
梦、孙颖莎展开角逐。
比赛中使用的乒乓球
台即为中国企业生产
制造，科技感、时尚感
满满。

新华社记者
王东震摄

▶ 阿里云与奥林匹
克广播服务公司（OBS）共
同打造的 OBS Cloud 成
为巴黎奥运全球转播的重
要基础设施。

图为 7 月 25 日，嘉宾
在巴黎奥运会国际广播中
心阿里云展区了解转播技
术多镜头回放系统。

新华社记者
黄宗治摄
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