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今年上半年，中国外贸交出亮眼成绩
单：进出口规模首次超过 21万亿元；进出
口增速逐季加快，二季度增长 7.4%，较一
季度和去年四季度分别高 2.5个、5.7个百
分点，外贸向好势头得到进一步巩固。

尤其值得关注的是，外贸结构持续优
化升级。上半年，中国出口机电产品 7.14
万亿元，增长8.2%，占中国出口总值的58.9%。随着全
球经济复苏，国际市场对机电产品、电子信息类产
品、汽车以及生活类产品的需求逐步攀升，而全球跨
境电商蓬勃发展为传统外贸企业拓展市场和转型升级
创造了条件，这些都将成为未来继续拉动中国外贸出
口增长的动力源。

这其中，“新三样”塑造形成外贸新增长点。当前，电
动载人汽车、锂离子蓄电池和太阳能电池“新三样”作为
中国外贸新的增长点，不仅提升了中国外贸整体竞争
力，也符合当下全球企业追求低碳绿色发展的潮流和趋
势。去年，“新三样”合计出口首次突破万亿元，比上年增
长29.9%，高于整个出口增速29.3个百分点，今年上半年
表现同样出色。“新三样”产量增长是中国企业不断加大
研发投入、持续培育市场和强化市场竞争的结果。“新三

样”中的每一样都经历了数年艰苦努力和产业规模化发
展，才能拥有今日的发展水平和产品竞争力。

持续巩固外贸向好发展势头，要以新质生产力驱
动外贸转型升级。与传统生产力相比，新质生产力具有
高技术、高效率、高质量的“三高”特征。体现在产业层
面，可用三句话概括：对传统产业要改造升级；对新兴
产业要加快发展，提升竞争力，扩大市场份额；对未来
产业如目前大热的人工智能等，要超前布局。在加快发
展新质生产力的过程中，中国外贸发展也在完成转型
升级。新质生产力通过促进科技创新、产业结构优化、
市场多元化等方面，为外贸转型升级提供强大动力，推
动中国外贸从传统以成本优势为主的竞争模式向以技
术、品牌、服务为主的高质量发展模式转变，增强外贸
的国际竞争力和可持续发展能力。

巩固外贸向好发展势头，还要坚持高质量共建
“一带一路”，助力外贸发展量稳质升。上半年，中国对
共建“一带一路”国家合计进出口 10.03 万亿元，增长
7.2%。其中，出口 5.62 万亿元，增长 8.4%；进口 4.41 万亿
元，增长 5.8%。支持高质量共建“一带一路”八项行动
涉及经济建设、社会发展、民生工程、环境保护、低碳
绿色发展等诸多领域，是全方位、系统性的合作，需要
各方统筹协调、共同推进。特别是统筹推进重大标志
性工程和“小而美”民生项目，有助于促进中国和伙伴
国家之间相互信任、相互协作，更好发挥彼此间的经
济互补性。同时也有利于各国改善营商环境，共同提
高经济发展效率和发展水平，有力支撑各国经济和可
持续发展。

此外，要继续构建稳健外贸体系，激发新动能。根

据联合国贸发会议今年 3月发布的《全球
贸易更新报告》，2023 年全球贸易总额降
至 31 万亿美元，较 2022 年峰值下降约
3%，这一变化主要由于发达国家需求降
低以及东亚和拉丁美洲贸易活动放缓。
展望下半年，国际贸易环境错综复杂，
但中国货物贸易进出口质量持续提升、

规模较快增长的势头没有改变，中国在全球的外贸份
额还有进一步提升空间。接下来，要发挥自由贸易试
验区和自贸港促进贸易便利化、电商综合试验区等平
台减税降费优惠等功能和作用，利用这些外贸新业
态、新模式，为中国外贸注入源源不断的增长动能。

（作者为商务部国际贸易经济合作研究院学术委员
会副主任）
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持续巩固中国外贸向好发展势头
张建平

上半年，全国货物贸易进出口总值同比增长6.1%——

细读外贸“半年报”，量稳质升看点多
本报记者 廖睿灵

看总量——

上半年进出口规模超过
21万亿元，贸易规模再创新高

在浙江宁波舟山港穿山港区，万吨货轮
云集，桥吊高耸林立。岸边堆场上，尺寸、
花色各异的集装箱层层叠叠。距离港口约 1
公里的一栋办公楼里，桥吊司机们通过实时
监控精准观察货物到港离港情况，实现远程
装卸。今年上半年，宁波舟山港分别完成货
物吞吐量、集装箱吞吐量 7.08 亿吨、1916.5
万标准箱，同比分别增长 4.2%、8.4%，实现
进出口贸易“半年红”。

港口是观察外贸的窗口。今年以来，中
国货物贸易进出口保持较好增长态势。从规
模看，3 月份以来，全国月度进出口规模保
持在3.5万亿元以上，上半年进出口规模首次
超过21万亿元，贸易总量再创新高；从增速
看，全国进出口增速逐季加快，二季度同比
增长 7.4%，较一季度和去年四季度分别提高
2.5 个、5.7 个百分点，外贸向好势头得到进
一步巩固。

“上半年我国外贸进出口总额创下新
高，成绩来之不易。”辽宁大学校长余淼杰告
诉本报记者，“从中长期看，中国产业链供应
链完备，劳动力成本相对较低，拥有明显的
比较优势。今年以来，国内企业积极开拓国
际市场，尤其重视加强与‘一带一路’共建国
家合作，开拓新兴国家市场，不仅对东盟、美
国、韩国等传统市场进出口保持增长，对‘一
带一路’共建国家合计进出口同比增长了
7.2%，经贸合作空间持续拓展。”

细读外贸“半年报”，出口成绩值得关注。
上半年，全国出口 12.13 万亿元，同比增长
6.9%。路透社、美国消费者新闻与商业频道等
外媒评价中国出口表现“超出预期”。法新社
援引高盛经济学家的观点表示，由于海外需
求保持增长，中国产品极具竞争力，未来几个
月出口可能会保持强劲。

海外市场需求旺盛，企业感知最为明
显。影石创新是一家主营运动相机的专精特
新“小巨人”企业，“近几年，以社交媒体、网
络红人为主导的海外旅行内容激增，运动相
机品类越来越受欢迎。今年恰逢‘体育大年’，
欧洲杯、奥运会等体育赛事带动全民运动
潮。从市场表现看，今年我们对 2024 年奥运
会举办国法国的出货量也实现了翻番，现在
我们的产品主要以欧美、日韩市场为主，其
中韩国、法国市场增长较快，目前品牌在海
外市场的营收占比已经达到八成左右。”影
石创新市场总监袁跃说。

看结构——

出口结构进一步优化，机
电产品出口占比近六成，汽车
出口增长势头不减

理解中国外贸“半年报”，不仅要看总
量，还要观察结构。据海关统计，今年上半
年，中国出口结构进一步优化，机电产品出
口 7.14 万亿元，同比增长 8.2%，占出口总值
的 58.9%。

“今年上半年机电产品出口稳健增长受
多重因素共同推动。”中国机电产品进出口商

会新闻发言人高士旺向本报记者分析，“从外
部因素看，外部需求改善和国际补库存是需
求层面的重要支撑。从内部看，中国机电行业
供应链韧性强、完整度高，在全球需求复苏和
制造业恢复增长的过程中，中国机电行业国
际份额稳步提升，在多个产品类别中都有所
表现。”

海关总署发布的数据显示，今年上半年中
国出口的机电产品中，自动数据处理设备及其
零部件出口6837.7亿元，同比增长10.3%；集成
电路出口5427.4亿元，同比增长25.6%；汽车出
口3917.6亿元，同比增长22.2%。

“上半年，中国汽车出口继续保持增长态
势，这是中国汽车企业多年深耕国际市场的
结果。”高士旺说，在全球汽车产业向电动化

转型的过程中，中国车企通过持续的新技术
应用和产品改款，实现汽车产品快速迭代，从
而巩固中国电动汽车的国际竞争力，“中国完
备的产业链配套和庞大的内需市场奠定了汽
车行业的规模化优势，这是形成汽车行业国
际竞争力的坚实基础。”

作为持续发力国际市场的车企之一，今年
以来，哪吒汽车出海步伐不断加快。1月，哪吒
汽车宣布在马来西亚建立第三家海外工厂；3
月，哪吒汽车在泰国的工厂开始规模化生产；4
月，企业在印尼的工厂实现量产。哪吒汽车有
关负责人介绍，目前国内的汽车产业供应链已
经非常成熟，但海外市场暂未形成和国内一样
的便利条件。“国外汽车生产企业建设本土生
产线，往往需要满足最低资本条件、外资持股

比例、技术和质量标准等多方面要求，对出海
的新势力车企来说，把整个供应链‘搬’到海
外不太现实。因此，我们着手推进供应链本土
化，与当地合作伙伴共建生产基地和销售网
络，增强供应链稳定性和灵活性，以此在激烈
的市场竞争中形成效率优势。”

中国车企出海积极性较高，但部分国家
贸易保护主义抬头，国产汽车出海仍面临一
定挑战。不过，在高士旺看来，车企国际化进
程刚刚起步，“总体看，汽车出口保持增长、车
企国际化和中国汽车产业国际竞争力持续提
升，都是可预期的。”

值得关注的是，今年上半年，中国船舶
在国际市场的表现同样亮眼。根据工业和信
息化部发布的数据，目前，全国造船完工
量、新接订单量、手持订单量三大指标分
别占世界市场份额的 55%、74.7%和 58.9%。越
来越多国外船东把订单投向中国船厂，全
球每 10 份造船新订单，就有超过七成流向
中国。

“目前国际需求上涨驱动船舶行业进入
快速复苏上行期，全球船队船龄提升、换新需
求增加等需求逐步释放，预计中国船舶出口
将延续向好发展态势。”高士旺说。

看主体——

民营企业保持外贸第一大
经营主体地位，上半年其进出
口占外贸总值的55%

从外贸主体看，今年上半年，中国民营
企业、外资企业、国有企业进出口均有增
长。其中，民营企业进出口11.64万亿元，同
比增长11.2%，占全国外贸总值的55%，比去
年同期提升2.5个百分点。民营企业上半年出
口7.87万亿元，同比增长10.7%，占全国出口
总值的64.9%。

“上半年民营企业出口占全国出口总值
超六成，民营企业已经成为中国经济的重要
组成部分。”余淼杰认为，民营企业出口保持
增长态势，得益于国内营商环境持续改善、稳
外贸政策相继出台，为中国企业“走出去”创
造了良好的内外部条件，便于其不断“打磨内
功”，发力海外。

一方面，支持跨境电商、海外仓发展等
政策文件出台，为企业拓市场发挥着重要
作用。

添可是一家主营高端智能生活化电器的
企业。2018年末，添可开始布局海外市场时就
把重心放在了跨境电商平台。“当时我们第一
次参加亚马逊的‘黑五’，有一款吸尘器几乎

‘卖爆了’，到现在都是国外沃尔玛商场里的
畅销品。”添可智能科技首席执行官冷泠告诉
本报记者，“跨境电商始终是我们的主阵地。
伴随跨境电商快速发展，今年上半年，添可产
品出口额同比增长超过 50%，我们继续把出
海战略重心放在美国、法国、德国、加拿大等
国的同时，不断深化与印度尼西亚等 20 多个

‘一带一路’共建国家的合作伙伴关系，同时，
我们大力拓展俄罗斯、东南亚、中亚地区新兴
市场，有效提升了品牌在这些地区的覆盖面
和影响力。”

另一方面，减免税费、保险支持等系列
政策有力降低了企业成本，推动中国企业不
断稳固外贸国际竞争力。

最近，国家税务总局杭州市税务局紧抓
海外市场对新能源二手车需求增长的机遇
期，加大对二手车出口企业的扶持力度，通
过优化出口退税流程等举措，将二手车出口
培育成当地外贸新增长点。“前不久我们刚报
关出口二手车退税近 800 万元，出口退税减
轻了我们的资金压力，能帮助企业进一步降
本增效，提升国际竞争力。”杭州浑大国际贸易
有限公司有关负责人说。

“得益于国内一系列外贸政策组合拳支
持，灵活性更高、自主性更强的民营企业继
续壮大，保持中国外贸第一大经营主体地
位。很多民营企业出口的产品从劳动密集型
转向技术密集型，自主研发的创新型产品领
跑全球，助推我国外贸结构不断升级优化。”
余淼杰说。

展望下半年，商务部新闻发言人何亚东
表示，中国外贸发展面临的形势仍较复杂，
主要市场补库存力度和持续性有待观察。商
务部将进一步发挥稳外贸政策的综合效能，
切实帮助企业纾困解难，持续培育外贸新动
能，全力推动外贸质升量稳。

全国货物贸易进出口总值
21.17万亿元人民币，同比增长
6.1%；月度出口总值连续3个月同
比增长；机电产品出口同比增长
8.2%，占出口总值近六成……近
日，海关总署公布今年上半年外
贸进出口数据。细读这份成绩单
会发现，总量增长、结构优化，中
国外贸继续呈现向好势头。

专家分析，面对国内外复
杂形势，中国外贸进出口依然
保持增长态势，得益于国际市
场恢复、中国产业链供应链完
备等因素作用。下半年，要继续
发挥稳外贸政策的综合效能，
推动中国外贸质升量稳。

▲7 月 13 日，在江苏省海安商贸物流产业园铁路物流基地
内，大型起重设备进行集装箱装运作业。

翟慧勇摄 （人民视觉）
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▲哪吒汽车泰国工厂车间。 受访者供图 宋 博制图 （新华社发）


