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湖南省永州市，古称“零陵”，
因潇水与湘江在城区汇合，又称“潇
湘”。永州既是一座历史文化名城，
又是生态良好的“国家森林城市”

“中国天然氧吧”。近年来，永州市依
托优美生态环境，以气象赋能生态文
明建设，发展生态旅游。近日我们跟
随“绿镜头·发现中国”主题采访团
走进永州，记录当地通过气象服务为
生态旅游增色添彩的故事。

守护旅游安全

来到永州市江永县千家峒国家森
林公园大泊水景区，只见一道瀑布从
山崖上奔腾而下。这里山清水秀，气
候宜人。

江永县每年的集中汛期都是景区
的旅游旺季，来观赏飞瀑流泉美景的
游客络绎不绝。而景区处于低洼地，
受降雨影响较大。江永县旅游发展服
务中心主任李星回忆，此前，突发的
暴雨冲垮了景区内一座木桥，险些酿
成事故。

如何让游客更安全地享受生态
之美？近年来，当地气象部门与千
家峒大泊水景区建立联动机制，以
精准气象服务为游客安全出行提供
保 障 。 景 区 工 作 人 员 只 需 打 开 手
机，就可以接收包含专业数据的每
日气象预报。江永县气象局局长袁
帅介绍，相关部门会根据预报预警
信息作出研判，及时启动预案，保
障游客出行安全。

今年4月，江永县出现暴雨天气
过程。气象部门及时预报预警，为游
客成功避险争取了时间。谈及此次经
历，李星感慨：“多亏气象预警及
时，为我们应急响应留足了提前量。”

此外，气象部门还通过应急广
播、微信、短信等发布天气预报和预
警信息，通知当地民宿、餐饮等经营
人员，提醒公众根据天气情况合理安
排出行出游，尽量减轻雷雨、大风等
天气可能造成的不利影响。

预报气候景观

沿着蜿蜒的山路，进入永州市双

牌县阳明山国家森林公园，漫山遍
野的竹林郁郁葱葱，车行其间，仿
佛畅游于绿色的海洋。令人惊喜的
是，在阳明山更高处，正有十万余
亩高山野生杜鹃花竞相绽放，含笑
迎客，美不胜收。

据了解，阳明山气候条件独特，
年平均气温 12.5℃，年降雨量 1860
毫米，年日照 1156 小时。充足的阳
光、丰沛的雨水以及适宜的气温共同
孕育了杜鹃花海这一气候景观。一路
上，不少爱花的游客向笔者分享识花
经验：“紫红色杜鹃花叫‘云锦杜
鹃’，大红色杜鹃花叫‘映山红’。”

“我们提前收到了杜鹃花花期预
报，前几天看天气预报说有雨，山路
不 好 走 ， 特 意 挑 了 个 好 天 气 来 赏
花。”对于当天的行程安排，游客郑
女士感到十分满意。

双牌县气象局相关负责人告诉记
者，每年4月中旬，阳明山杜鹃花进
入始花期，4 月下旬至 5 月上旬为盛

花期。为了让美景与游客“双向奔
赴”，气象部门自去年 4 月起推出阳
明山杜鹃花花期预报，助力景区根据
花期推出相应文旅活动，方便游客安
排行程。

“除了杜鹃花花期预报，气象部
门还推出了 20 多期雾凇、云海景观
的预报，为双牌县的更多景区招引游
客。”双牌县文旅局副局长卢小花介
绍，2023 年，双牌县全年共接待游
客489.02万人次，实现旅游综合收入
48.62 亿元，其中大部分游客会选择
富有气候景观的阳明山等景点。

“我们已经搭建了一套云海景观
监测预报系统，实时收集云海出现时
的相关信息，结合气象数据进行分
析，为云海预报提供支撑。”双牌县
气象局相关负责人表示，下一步将继
续细化和完善气候景观预报等旅游气
象服务，让更多藏于深山的美景为人
所知，助力当地“气象+旅游”融合
发展。

擦亮生态品牌

走进永州市宋家洲公园，雨雾迷
蒙，绿意盎然，四面环水，曲径通
幽。很难想象这座镶嵌在湘江之中的
江心绿岛，就在几年前还是一个环境
脏乱、灾害频发的“污染岛”。

据介绍，自 2019 年起，永州市
积极推进宋家洲避险搬迁及环境综合
整治项目，取缔岛上的餐饮船店等污
染源头，建成兼具生态与休闲功能的
城市公园。如今，这里不仅是市民和
游客共享的“城市会客厅”，还凭借
宽阔江面、健身绿道等优势，成为中
国龙舟公开赛等文体旅品牌活动的指
定场域。

宋家洲公园的蝶变，是永州市积

极保护修复生态环境、推动气候生态
价值进行产品转化的一个缩影。

2020—2022 年，永州市全市域
连续3年达到国家环境空气质量二级
标准；2023 年，永州市中心城区空
气质量优良率达 94.5%。优良空气也
为 永 州 赢 得 了 更 多 美 誉 ： 到 2022
年，永州市全域 11 个县市区均已获
得“中国天然氧吧”称号，成为湖南省
首个全域“中国天然氧吧”地级市。

通过“中国天然氧吧”等气候生
态品牌的创建，公众对永州良好生态
环境的认知进一步增强，将永州称作
一座“会呼吸的城市”。

永州市文旅广体局副局长赵月辉
介绍，以“中国天然氧吧”创建工作
为契机，永州市加强生态环境保护力
度和文旅品牌推介，推出生态旅游、
康养休闲等文旅项目 52 个，举办多
个“氧吧+文旅”品牌活动，全域旅
游人气提升，旅游收入快速增长。
2023 年，永州市接待游客超过 5430
万人次，实现旅游综合收入539.56亿
元，同比分别增长40.71%、44.93%。

上图：游客在湖南省永州市双牌
县阳明山国家森林公园杜鹃花海景区
赏花游玩。

周秀鱼春摄 （人民图片）
左图：湖南省永州市江永县千家

峒国家森林公园大泊水瀑布风光。
高清扬摄

湖南永州：

气象服务添彩生态旅游
朱金宜 高清扬

湖南永州：

气象服务添彩生态旅游
朱金宜 高清扬

我们抵达河南省博爱县磨头镇
西张赶村时，这里刚刚下过一场
雨。雨后的竹园里，竹笋纷纷破土
而出，争先恐后往上窜，已有一尺
来高。竹笋根部粗壮圆润，笋尖处
毛茸茸、水嫩嫩，惹人喜爱。乡亲
们隔着竹园子的篱笆向里面看一
眼，再看一眼，眼神中满是欣喜与
自豪，就像面对自家孩子一样，期
盼它们长得更高更壮。

被大片竹林包围的西张赶村烟
雨蒙蒙。古树、古屋、草地、小河
显得格外清新秀丽，焕发出无限的
生机与活力。

博爱县素有“太行山下小江
南”的美誉，是中国竹文化的发源
地之一，也是中国北方古竹林的

“活化石”。西张赶村的竹林里有许
多不同种类的竹子：成熟的筠竹呈
灰黄绿色，竹竿上有紫褐色斑点，
竹竿壁薄，轻轻一刮就能看到表皮
里面的纤维；斑竹通常细长高大，
凤眼、梅鹿和湘妃等品类的斑竹都
富于花纹；还有一种对花竹，个体
粗大，竹身分布着灰色或浅黑色的
云团，别具美感……

这是我第二次来西张赶村。第
一次来时还是冬日，与北方冬日的
萧索不同，西张赶村犹如一片绿
洲，四季常青的竹林傲立村边，与
村口的石子河和不远处的太行山相
互辉映，共同构成一幅浮翠流丹的
画卷。一到下雪天，人们能听到清
晰的簌簌声，那是雪落在竹子上的
声音；半夜，竹林中常常传来此起

彼伏的“咔嚓”声，想来是竹子不
堪重负被雪压折。倒也不必过分忧
虑，竹子拥有顽强的生命力。待到
来年春日，竹园里又是一番亭亭玉
立的景象。

与冬日不同，春夏之际的西张
赶村更显清新与多彩，葱绿、嫩绿、
墨绿……绿得丰盈，绿得蓬勃。近
年来，村子充分利用竹林水乡优
势，打造了“竹语步道”“故园”“幽
篁”等独具特色的乡村场景，发展
手工编织、竹林观赏等文旅业态，
吸引大量游客前来参观游玩。

漫步于斑竹园“幽篁”之中，
大片翠浪翻滚的竹林拥抱着我们，
让人顿感恬静与悠然。走进“故
园”，只见高大的皂荚树不时落下
饱满的果实；一株高 20 多米的百
年老椿树被两株青龙般的扶芳藤紧
紧环抱，乡亲们将这种景观称之为

“龙抱椿”；古树旁有一口古井，井
水清凉甘甜；一座座百年老屋承载
着数不尽的乡愁。

当我们准备离开西张赶村时，
村边空地搭起的舞台上还在进行演
艺活动，台下的游客发出阵阵喝彩
声。舞台对面的村道上，不少游客
忙着品尝特色美食，体验手绘、汉
服等项目，欢声笑语不断，与他们
身后“笑脸墙”上一幅幅西张赶村
村民真挚的笑脸照片相映成趣。

坐在返程的车上，我们恋恋不
舍地回望这一片茂林修竹。我想，
西张赶村人以竹引客、以旅兴业的
梦想，正不断成为现实。

西张赶村竹影浓
张君燕

立夏一到，安徽省桐城市孔城古
镇的旅游一下子火爆起来，点燃这把
火的是时隔多年复演的传统民俗节目

“十甲歌”。
作为地接吴楚、滨湖襟江的商埠

古镇，千年的商业文明孕育了孔城独
具特色的民俗文化。以餐饮美食、民
歌戏曲等为表现形态，孔城庙会文化
十分兴盛，每年举办春节庙会、东岳
庙会、火神庙会等。

所谓“十甲歌”，正是以民间歌
谣的形式，记录了孔城庙会繁华热闹
的景象。

旧时，孔城庙会表演节目，是以
基层组织建制“甲”为单位进行的。
这就好比如今的文艺汇演，来自不同
单位或团体的节目登台亮相。

南北走向的孔城老街共有十甲，
每甲之间有闸门隔档。各甲的贫富情
况不同，因而表演道具就有华丽与简
陋之分，观看表演的百姓对各甲的节
目也就有了或赞许或戏谑的评价。

“十甲歌”唱道：“一甲咚咚锵，
高跷带五猖；二甲真有钱，出个彩轮
船；三甲真大胆，出个玻璃伞……五
甲没得出，出个十二属……八甲不顾
羞，出个老悠秋……十甲人真榷，出
的是抬阁。”

“二甲真有钱”，是因为旧时“二

甲”大都是经营绸缎、药材的店家，
他们进行表演所用的彩轮船道具流
光溢彩，赢得了观众的称赞。如今，
当“十甲歌”的这句歌词再次唱响于
孔城大街时，装饰一新的彩轮船出现
在了观众眼前：8 个身着彩色衣裳、
满面红光的壮汉抬着这艘旱船，船里
坐着 4个穿红戴绿的孩童。观众们觉
得新奇有趣，纷纷拿起手机拍照记
录。壮汉们见状，更加卖力地晃动彩
轮船，逗得船里的孩子咯咯直笑，笑
声格外欢畅。

“三甲真大胆，出个玻璃伞……”
只见 5位身着旗袍的姑娘举着高大的
玻璃伞，迈着优雅的十字步伐，执伞
起舞，含蓄优雅。伞面薄如蝉翼，姑
娘婀娜多姿，这景象让人不由联想起
戴望舒的《雨巷》中那位同样擎着伞
的姑娘，只是那位姑娘结着丁香般的
愁怨，这些表演玻璃伞的姑娘却各个
面带笑容。

到了“五甲”的节目，演员们扮
起了十二生肖，一路小跑穿过街巷，
动作憨态可掬，逗得不少游客开怀大
笑。有的游客看得入神，一边跟随演
出的队伍行进，一边用手机录视频、
做直播，与网友分享孔城老街上的热
闹与喜悦。

在“十甲歌”表演的节目中，备

受游客尤其是孩子们喜爱的，当属非
遗节目“悠秋”。

“悠秋”表演道具为长 3 米、宽
1.4 米、高 3.6 米的木框架，全身披
红，两侧用于固定，中央部分形状类
似于江南的大水车轮子，上面等距坐
着身穿红衣裳的“红孩儿”，分别为两
男两女。当乐声响起，两侧保护“红
孩儿”的大人旋动轮轴，“悠秋”道具
便翻转起来，坐在上面的孩子高兴地
挥起手，摆起脚，他们一会儿上，一
会儿下，一会儿前，一会儿后，十分
开心，引得围观的孩子们眼馋不已，
也想上去荡悠。

“以前只听说过‘悠秋’，今天算
是开了眼界！”游客王先生对“十甲
歌”表演赞不绝口。

孔城老街上的居民回忆道，多年
前的孔城庙会上人山人海，当时“十
甲歌”的表演吸引了安徽各地的客商
与市民前来观看，乐不思归。如今

“十甲歌”等非遗节目在老街上复
演，再次点燃了观众的热情。

为了恢复与保护传统文化，丰富
水乡古镇群众生活，近年来，以孔城
庙会、“十甲歌”为代表的非遗项目
重回孔城老街，催热桐城文旅，让这
些传统文化遗存成为促进桐城旅游和
文化融合发展的新场景与新动能。
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一入夜，熙熙攘攘的人流，涌
入山东省威海市市中心一处刚刚

“回归”的夜市——东城路夜市。
得益于城市精致化提升改造，这处
有着 30 年历史的老夜市焕发新魅
力，成为当地最具人气的消费新场
景之一。

今年32岁的胡雪峰，是东城路
夜市的一位经营者，从小在这一带
长大。在他的印象中，浓浓的烟火气
是东城路夜市最大特色，“东城路夜
市是不少威海人的共同记忆”。

位于威海市中心核心地段的东
城路，原址为清代威海卫城的东城
墙，见证了城市百年发展与变迁。
20 世纪 90 年代，夜市在此开办，
美食聚集、人流涌动，东城路夜市
逐渐成为当地最大的夜市之一。
2022 年，包括东城路在内的威海
卫城片区，入选第二批国家级夜间
文化和旅游消费集聚区。

近年来，群众对夜间经济的需
求不断提升，东城路夜市的规模也
越来越大，随之而来的污水、噪
音、油烟等问题凸显。夜市附近的
东南村社区居民范卫东说，改造前
他不敢往东城路走，生怕鞋子被地
上的油污黏住。

2021 年 10 月，威海市启动包
括东城路夜市改造升级在内的片区
提质工程，在精细处下功夫，既要
留住老味道，也要升级新品味。

今年4月，升级改造后的东城
路夜市正式“回归”。80多辆房车
式餐车、90 多辆花样餐车，规格
统一、排列整齐，为道路留出宽敞
的空间。27 个树凳围着梧桐树搭
建，让市民和游客可以随时休憩。
海肠捞饭、捞汁小海鲜、烤牡蛎等
老特色美食仍在，淄博烧烤、甘肃
麻辣烫等“网红”新口味加入，
140多种美食琳琅满目……

胡雪峰和过去的老商户都被
请回来继续经营。“干净了”“焕然
一新”“很惊喜”……是他们的共同
感受。为了破解原先的污水、噪
声、油烟等难题，自来水、污水管
道及电网得到全面改造，每个摊位
周边地面还铺有隔油垫。“每辆房

车餐车都加装了油烟净化设备。”
环翠楼街道党工委书记张佳志说。

夜市周边有47栋住宅楼，住户
以老年人居多。改造前，每到后半
夜，收摊的商户会推着小推车到储
物间，车轮声影响居民正常休息。

“现在，我们在附近的地下停车场
给170余辆餐车开辟了专门的停车
区，有效避免扰民。”张佳志说。

今年“五一”假期，东城路夜
市日均接待游客超过3万人次。威
海市环翠区委书记张刚说，保留老
特色、提升新配套、考虑群众感
受，是“老夜市”回归即“翻红”
的关键。

“翻红”要变“长红”，管理需
要长期跟得上。为此，当地政府和
夜市运营公司每天召开复盘会议，
发现不足、及时整改。从夜市北门
进入，第一个“摊位”即是消费维
权服务站，每户摊位上都张贴专属
的二维码，便于消费者监督和夜市
运营公司管理。

（据新华社电 记者李志浩）
下图：游客在山东省威海市东

城路夜市品尝美食。 资料图片
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发现天气之美

◎旅游新场景


