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首创“全岛办展”

——71个国家和地区的超4000
个品牌精彩亮相

“听说去年消博会展台火爆，今年我终于
赶上了！”在消博会现场的绿地全球馆，巴基
斯坦进口馆负责人哈比带来一款独具特色的

“骆驼皮灯”，这是巴基斯坦传承近千年的文
化遗产。

曾经家家户户都用，现在手艺濒临失
传。哈比希望借助消博会和中国市场的力量，
将“非遗文化”救回来。“中国市场规模大、有
韧性。”哈比说，希望更多中国消费者关注到
巴基斯坦手工艺品。

加拿大斑彩螺、叙利亚吹制玻璃制品、乌
兹别克斯坦手工钩绣服饰，这些首发新品，观
众都有机会一睹风采。由绿地贸易港集团打造
的绿地全球馆集合了 30 个国家和地区的近
100 个品牌。“消博会是汇聚全球消费精品的
大平台。”绿地全球商品贸易港集团总经理薛
迎杰说，集团充分发挥自身产业链配置优势，
持续为海外企业开通路、拓市场，为中国消费
者聚好货，在消博会上收获满满。

作为今年中国首场重大国际性展会，本
届消博会规模再创新高，室内总展示面积
12.8万平方米；吸引来自 71个国家和地区的
超过4000个品牌参展。

除继续在海南国际会展中心设置主会场
外，本届消博会在海口、博鳌等地新增帆船游
艇、免税购物、国际健康 3 个分会场，充分利
用海南离岛免税、交通工具及游艇“零关税”
等政策红利，体现消费新亮点。

全新的办展模式、不变的市场魅力，迎
来新朋故友共聚一堂。

瑞士制表品牌天梭连续4年参加消博会，
今年带来全新海星系列机械腕表等多款产品
亮相。“今年消博会参展品牌更多，国际化交流
氛围更浓。”天梭中国区副总裁诸骅说，短短4
年间，消博会已经发展为亚太地区规模领先的
消费精品展会。借助这个平台，天梭可以直面
消费者，也有更大的信心去调整产品及市场发
展策略。

英国高端护肤品牌伊芙珑首次参加消博
会，携新品在消博会“全球新品发布计划”中
亮相。“在消博会，我们看到了以海南免税业态
为代表，中国旅游零售的更多可能性，其结
合旅游场景及数字化的新零售模式，为消费
者创造了更多独特体验。”伊芙珑亚太区总经
理孙蕾说，海南不断加快自贸港和国际旅游
消费中心建设，给许多品牌带来了全新的商
业发展机会。希望以消博会为媒，进一步触
达、深耕中国市场。

“玩转”新型消费

——主打“新、奇、特”，百余件
新品登场

全球首发新品“隐形”按摩椅、全球首
台锂电布艺清洗机、快速成稿的智能办公

本、“指哪扫哪”的 AI 扫地机器人……用不
少专业观众的话来说，“消博会主打一个‘新、
奇、特’。”

从数字、绿色、健康消费，到智能家居、
文娱旅游、国货“潮品”，在消博会上，可以感受
新型消费的模式、场景、业态之多元，趋势
之浓厚。

这里，有大牌出新。龙年限定款 9 系剃

须刀、全新一代脉冲光脱毛仪……荷兰皇家
飞利浦首度亮相消博会，带来旗下多款新
品。“我们深入洞察本土前沿趋势与实际需
求，为消费者的健康生活提供多样化解决方
案。”飞利浦大中华区高级副总裁程凝说，如
今，中国已成为飞利浦全球第二大市场。品
牌将通过消博会这一国际性开放平台，以最
新的研发成果为消费者点亮健康生活灵感，

为消费市场注入活力。
这里，有国货弄潮。3 秒钟就能做好一杯

茶饮——消博会现场，茶饮品牌喜茶带来的
新版智能出茶机引来不少观众围观。云存储
配方、智能扫码制作支撑精准高效出杯，而且
带有原料控温存储、效期监控提醒、可追踪自
动清洁等功能，可谓小设备发挥大功能。“目
前，喜茶在全球拥有超 3000 家门店，相继进

入英国、澳大利亚、加拿大、美国、韩国等海外
市场，出品的标准化和品质的统一性非常关
键。”喜茶有关负责人表示，新茶饮智能化设
备的应用，正推动行业高质量发展。

“消博聚新，首发首秀”，本届消博会还
有多家国际国内知名品牌和企业携百余件
不同款式、系列的新品登场，涵盖香化品、高
端洋酒、科技产品、食品保健品、时尚服饰等
领域。

带最好的产品来消博会，已是展商不约
而同的行动。天丝集团首次携国内首款瓶装
红牛新品来到消博会，基于对中国消费者
需求的精准把握，这款产品在消费场景上
打开了更多想象空间，同时打造了新的业
务增长点。

“消博会不仅是展现集团传承与创新的
舞台，更是帮助我们感知市场消费趋势的风
向标。”天丝集团中国区总裁曾森鸿说，立足
消博会平台，天丝集团期望进一步洞察中国
消费者需求，在产品创新和市场营销中做出
更加精准的决策。

共享开放机遇

——落地精品门店、布局旅游
零售，持续提供优质供给

您的睡眠怎么样？是否期待更佳的睡眠
体验？

消博会展馆穿梭的人流中，艾纳诗深
睡小屋全球首发的减压舒眠机颇受关注，
大家期待从这里迈进“深睡之门”。连续参
展 4 届消博会，艾纳诗不断解锁中国市场
机遇。

首届消博会期间，艾纳诗签约海南自贸
港重点园区，建立研发中心；此后又注册成
立海南深睡小屋医疗管理有限公司等企业，
真正落户海南、扎根海南。正是借助消博会
的溢出效应，深睡小屋在中国市场实现了从
展品到商品、从市场考察者到参与者、从展
商到投资商、从研发生产到全产业链运营的
转化。

“借助消博会平台，我们不断与多个重
要合作伙伴达成了战略协议。”深睡小屋公
司总裁缪月华说，公司将继续以消博会为契
机，丰富“服务+产品”体系，更好服务中国
市场。

商务部市场运行和消费促进司司长徐兴
锋介绍，随着消博会的连续成功举办，有些重
要展商或在海南投资办厂，或把亚太地区的
总部或中国区总部落户海南，或把知名品牌
的旗舰店设在海南，实现了展商变投资商，向
国内市场持续提供优质消费供给。

与此同时，海南离岛免税、旅游消费、
自贸港建设的优势，也源源不断吸引企业从
消博会着笔，写下更多与海南的故事。

“旅游零售业务已成为科蒂不断获得全球
市场份额的关键渠道，而海南始终是集团发
展这一业务的重要市场。”科蒂集团高端美妆
首席商务官狄姗姗说。

今年是科蒂集团第三次参展消博会，上
次参展后，企业对海南发展信心倍增，相继
开设了 5 家全新品牌高端精品店，包括博柏
利、古驰、蔻依、雨果博斯和兰嘉丝汀品牌
专属美容房等。今年科蒂再次展出旗下八大
标志性品牌，带来高端香水、护肤和彩妆等
多款产品。

“我们看到，依托海南自贸港建设等利好
政策，海南国际旅游消费中心影响力不断增
强，旅游零售市场迎来井喷式发展。”狄姗姗
说，海南在吸引全球消费者的同时，也为企
业和投资者创造了发展机会。希望以海南为
基点，持续深耕中国旅游零售市场。

数 据 显 示 ，一 季 度 ，海 南 接 待 游 客 数
量、旅游总收入分别增长 17.6%、32.3%，其
中入境游为去年同期的 4 倍，市场展现充沛
活力。

海南国际经济发展局局长唐华表示，海
南将进一步用好离岛免税、59国人员入境免
签等政策，不断扩大旅游消费市场，持续推
动国际品牌企业落地精品门店、国际贸易中
心、旅游零售总部，并逐步实现在海南布局
供应链中心和加工生产基地，共享自贸港开
放新机遇。

品鉴全球尖端好货、实时体验免税购物、
水上观摩游艇帆船、沉浸感受创新药械……这
些，在今年消博会上都能实现。

4月13日，以“共享开放机遇，共创美好生
活”为主题的第四届中国国际消费品博览会如

期启幕。作为今年中国首场重大国际性展会，
本届消博会既延续聚焦全球“新、奇、特”消费
精品，也首创全岛办展模式。在此刻热情如夏
的海南，正当体验浓浓的“国际范、国潮热、海
岛风”。

作为国家级展会之一，中国国际
消费品博览会得到越来越多关注，其
外溢效应正逐步释放。消博会的举
办，不仅展示了中国消费市场的特
色，也体现了中国市场对外开放的切
实行动。

面对复杂形势，消费潜力是中国
经济的最大优势也是最大的确定性之一。这表现为消
费规模稳步提升和消费结构稳步升级，其中，服务消
费已成为拉动消费增长的主动力，成为经济增长的新
亮点。

2023年，全国居民人均服务性消费支出达到12114
元，首次超过 1.2 万元，同比增长 14.4%。在消费结构
上，全国居民服务性消费支出占居民消费支出的比重
达到 45.2%，其中城乡居民服务性消费占比分别达到
47.50%和 39.42%；在贡献率方面，2023 年居民服务消
费增长对消费增长的贡献率达到67.5%。

从未来几年的发展趋势看，中国消费结构仍将处
于升级进程。服务消费是收入弹性较高的消费，服务
性消费占比会随着经济发展水平和居民收入水平的提
升而不断上升。当人均 GDP 达到 1 万美元时，居民服
务性消费需求将大幅增加；当人均GDP达到1.5万美元
时，服务性消费将成为主导性消费。当前，中国人均

GDP已接近1.3万美元，服务性消费比重正处于稳步提
升阶段。比如，适应老龄化趋势，包括护理在内的养
老服务呈现高速增长态势；适应个性化旅游的需求，
一些小众旅游开始成长为大众旅游；适应新生代对新
消费的需求，新的消费业态不断涌现。

初步预测，到 2030 年，全国居民服务性消费人均
支出水平有望达到 2.3万元，占比有望超过 51%。这不
仅将带来相当大的新增服务消费，而且将吸引巨大的
服务投资。新增服务消费与服务投资，不仅将形成经
济增长的重要拉动力，而且将形成贸易伙伴的重要动
力。可以看到，中国国际消费品博览会等重大国际展
会上，服务元素逐步增多，涵盖旅游零售、绿色金
融、医疗健康、国际教育、低碳绿色消费等不同领域。

中国消费潜力的释放以及服务消费结构的升级，
是在开放环境下取得的。加入世界贸易组织以来，中
国服务进口快速增长，成为满足城乡居民消费需求的

重要供给之一，同时也成为拉动服务贸易发展的重要
动力之一。从释放服务消费潜能的趋势和需求看，应
当说以高水平开放释放服务消费还有很大空间。一方
面，城乡居民对服务消费质量、标准的要求越来越
高，越来越重视服务消费精品、潮品，越来越重视服
务的性价比；一方面，与国际水平的服务质量、标准
相比，中国在某些方面还有较大差距。

顺应消费结构趋势，释放服务消费潜力，需要加
快推进高水平开放进程，推动服务领域结构性改革与
结构性政策调整。

一是推动服务业市场的更大开放，吸引更多社会
资本进入服务领域。加大服务领域对社会资本的开
放力度，明显缩短服务业投资负面清单，法无禁止领
域均可投资，使服务投资成为拉动有效投资的重要
领域。

二是全面实施跨境服务贸易负面清单。最近，商

务部发布了全国版跨境服务贸易负面
清单和自由贸易试验区跨境服务贸易
负面清单，这对服务贸易发展将带来
重要的促进作用。在此基础上，对标
CPTPP 等国际高标准经贸标准，需要
在全面实施的同时进一步优化。比
如，发挥海南自由贸易港作为开放新

高地的作用，尽快精简海南自由贸易港跨境服务贸易
负面清单。这既可以吸引服务投资，也可以引入国际
化的服务标准、质量等，由此明显扩大优质服务供
给，并带动提升国内服务业的升级。

三是进一步推动服务进口的便利化。中国对服务
进口的监管主要集中在市场准入环节，在跨境服务及
人员自由流动等方面仍然有较大提升空间。总的看，
以高水平开放释放服务消费潜能，未来可期。

（作者为中国（海南）改革发展研究院副院长）

以高水平开放释放服务消费潜能
匡贤明

以高水平开放释放服务消费潜能
匡贤明
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▼消费者在试饮法国饮品。

▲第四届消博会会场外景。▲第四届消博会会场外景。

▶观众在消博会现场品尝西班牙火腿。
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