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3月8日，爱奇艺出品的动作
片《陌路狂刀》在爱奇艺电影在线
交易和观看平台——云影院上线
独播。影片讲述卖炭翁田安邺
为铲除世间不平，再持“万刀
之王”——2.6 米长的陌刀，与
反派人物展开交锋的故事。影
片剧情环环相扣，运镜设计感满
满，打戏既大气磅礴又行云流
水，观众直呼过瘾。

这 部 影 片 也 是 爱 奇 艺 于
2024 年 1 月推出的动作片厂牌

“动作高手季”首季的收官之
作。先前上线的本季动作片还有

《挡马夺刀》《目中无人 2》《缉
恶》，涵盖武侠、功夫、警匪等
多种题材，集结张晋、吴樾、谢
苗、安志杰等动作演员中的“高
手”，引发业内外关注。

拓展动作片新空间

华语动作片凭借独特的武术美学和动作设计，在世界影
坛占据重要地位。李小龙、成龙、李连杰等功夫巨星全球知
名，一大批动作片在海内外广受欢迎。但是随着时间的流
逝，老一辈功夫巨星逐渐淡出一线，传统武术功底扎实的动
作演员出现一定的断层现象，新一代观众的口味也发生变
化，各种原因导致华语动作片进入相对调整阶段。随着大银
幕上华语动作片减少，内地电影票房年度前10名近年来罕有
动作片。

但动作片这个类型在观众中依然有着旺盛的需求。爱
奇艺高级副总裁杨海涛介绍，在爱奇艺，男性观众贡献超
过 60%的电影播放量，相对而言，男性观众更偏好动作片。
作为爱奇艺云影院的重要供给品类，动作片近年来表现不
俗，《盲战》《目中无人》《东北警察故事 2》《零号追杀》 等
动作片叫好又叫座。2023 年爱奇艺网络电影票房冠军 《零
号追杀》 票房接近 5000 万元，亚军 《东北警察故事 2》 票房
超过 3600 万元。“‘动作高手季’希望用风格化、精品化、
系列化的方式，让用户对这个厂牌留下深刻的印象。”杨海
涛说。

中国电影艺术研究中心研究员李镇观看“动作高手
季”4 部作品后表示，近年来网络影视作品抓住机遇，迅速
成长，质量明显提高，这 4 部作品都具有较高品质，刷新了
人们以往对网络电影投入小、不专业的印象。比如拍夜戏
对电影人而言是个考验，要求专业程度较高，这 4 部电影的
夜戏都拍得可圈可点。在 《陌路狂刀》 中，北方民俗“打
铁花”被作为一种奇观元素，用于夜间的刀剑比拼中，效
果惊艳。

更值得一提的是，这几部影片的动作戏都可以和影院大
片媲美，《陌路狂刀》为唐代兵器——罕见的陌刀设计出整套
动作，张晋饰演的男主角跟耿乐饰演的反派的终极对决惊心
动魄。《缉恶》中谢苗和安志杰饰演的正反面角色在冰窖的打
斗戏也十分精彩。

“中国动作片在当下如何抓住新的契机生存发展，影视人
应该有使命感、有市场目标。爱奇艺有计划地推出‘动作高
手季’，为动作片打开了新的渠道和发展空间。”李镇说。

众人合力探寻新路

华语动作片以往有很多经典作品，一方面提供了继承、
借鉴的资源，另一方面珠玉在前，新作品要创新、超越，有
一定难度。“动作高手季”各方努力探寻动作片的新出路，尝
试借鉴中外类型电影元素，塑造传奇英雄，讲好故事。

宋佳介绍，爱奇艺对云影院动作片的资金投入较大，合
作模式灵活、齐全，可以自制、定制，也可以参投项目，并
且有公开、透明、利好的分账模式。为了出好内容、好作
品，爱奇艺的工作人员甚至挖掘已经停刊的杂志《今古传奇·
武侠版》的一些作者，进行剧本开发。

与此同时，主创们殚精竭虑，各显其能。“中国动作片一
直让我们引以为傲，不能消失。”演员吴樾说。他担任《挡马
夺刀》 出品人、监制并客串出演，影片取材于京剧 《挡马》，
讲述杨门女将前往辽国夺回杨业遗下的御赐宝刀的故事，把
硬桥硬马的武打和悬疑、喜剧元素融合在一起，在爱奇艺站
内取得很高热度。

《目中无人2》 由2022年爆款武侠片 《目中无人》 原班人
马打造，续写侠客“成瞎子”行侠仗义的故事。总制片人魏
君子表示，他们曾为《目中无人》确立了3个原则：非凡的武
功、非传统的英雄、非常当下的情绪，《目中无人 2》 沿用了
这些原则。影片设置了盲人武功高手和小女孩这组人物关
系，两个人相互取暖的故事颇能引发观众共鸣。

《缉恶》 总制片人颢东表示：“现在人们的生活节奏很
快，在碎片化的时间里让观众看一个精彩故事，是我们创作
动作片的出发点。我们要做极致的、接地气的人物，用好的
内容吸引观众。”

李镇认为，这4部影片都继承了中外类型片的元素，融合
到动作片创作中，比如 《挡马夺刀》 采用传统武侠片中围绕

“客栈”进行叙事的模式；《缉恶》 中“双雄”的人物设定是
香港电影常用的；《目中无人2》中“杀手+女孩组合”“盲侠

客”的设置都借鉴了中外成功作
品。“这 4 部动作片都采用快节
奏、高强度的表现风格，满足了
观众对‘网感’的需求。主创们
边学习边成长，是可喜的现象。”

有力彰显文化自信

《挡马夺刀》 一开始，吴樾
客串饰演的杨业横刀立马、血战
到底的一场戏，令李镇深有感
触：“我觉得这是一个隐喻，吴
樾等人虽然宝刀未老，但毕竟已
经一把年纪，这一辈人的刀应该
由新人接过来。现在正是动作片
创作新老交替的关键时期。”动
作片站在一个转折点、新的起点
上，面对现在和未来的观众，需
要培养新人，采用新技术，也需
要挖掘动作片新的时代内涵。这
也是这 4部影片的特点和成功的
重要原因。

通过这4部影片，一些新导演、新演员崭露头角。如《挡
马夺刀》主创平均年龄不到30岁，男主演松天硕是新人。《陌
路狂刀》 是导演李伟的第一部电影。以往谢苗出演大银幕电
影的机会不多，近年来他担纲主演了一系列网络动作片，凭
实力脱颖而出。此次他主演了“动作高手季”4部影片中的两
部，尤其是在 《目中无人 2》 中，他全程闭着眼睛饰演盲侠
客，文戏武戏的表现均十分出色。“动作高手季”集结了一批
有潜质的演员、导演，他们正在形成自己的风格，稳定地吸
引了一批动作片爱好者。

这4部影片都运用了新技术、新制作模式，比如无人机的
大量使用、数字制片模式的采用等，还多次出现快速移动的
飞行镜头等。李镇认为，对新技术的使用是网络电影的特色
之一，相比实地拍摄，这种方式不仅节省成本，而且能取得
很好的效果。

“动作高手季”的影片也表现出自觉的文化追求。比如
《陌路狂刀》出现了波斯王子和突厥人的角色，男主人公也有
在西域从军的经历，从而凸显了唐代中外交往和民族融合的
历史背景。《目中无人 2》 也讲述了发生在唐代的故事，剧组
对“汤饼”这种食物等细节进行了考据、还原，非常用心。

《挡马夺刀》中涉及宋代跟大辽的关系时，主创站在今天的角
度，做出更加科学、理性的认识和表达。同时，这些动作片
也将中华传统侠义精神与当代观众的情感诉求和价值观念相
结合，对现实生活进行了镜像体现。比如 《挡马夺刀》《缉
恶》反映了年轻一代渴望获得社会认同；《目中无人2》《陌路
狂刀》倡导积极入世的态度，反对“躺平文化”等。

据悉，3 月 14 日，《陌路狂刀》 已经在马来西亚院线上
映，这4部影片也已经全部上线爱奇艺国际版，《目中无人2》
暂列人气热榜第一位，《缉恶》 列第二位，《陌路狂刀》 列第
三位。

吴樾正在拍摄 《挡马夺刀 2》，颢东也在做和爱奇艺合作
的第四部电影的后期。宋佳表示，爱奇艺方面接下来会进一
步做好动作片的排播，让这些影片的上线有更合适的时间和
空间，“我们愿意跟大家一起继续创作，让中国动作片在世界
影坛闪亮”。

泱泱中华，历史何其悠
久，文明积淀何其深厚，这是
我们的自信之基、力量之源。
当下，时代正在发生巨变，传
承中华优秀传统文化，寻根聚
魂，具有重要的现实意义。出
于这样的创作初衷，我们历时
多年，拍摄了历史题材电视剧

《宣武门》。
历经风雨沧桑的北京宣武

门，名称来自东汉张衡《东京
赋》 中的“武节是宣”，明代
重修北京内城九门时，取“武
烈宣扬”的寓意命名此门，以
彰显其象征的尚武精神和国家
威仪。电视剧《宣武门》以生
活在宣武门老街上的玉雕匠人
李天顺等守护国宝级玉雕“玉
石榴”为线索，展现了北京近
现代的历史变迁与家国命运的
沉浮。

琢人物之魂，扬文化之
韵，这是《宣武门》的创作原
则。我们面临的最大挑战在于
如何让历史剧既具有深厚的底
蕴，又具有引人入胜的观赏
性。这部剧的剧本写了 3 年，
讲述的历史年代从光绪二十四
年 （1898年），到 1945年日本
无条件投降，波澜壮阔地展现
了戊戌变法、八国联军侵华、
军阀混战、抗日战争爆发等众
多历史事件，手法上注重托物
言志，以小见大。剧中的国宝
级玉雕“玉石榴”寄托着人们
对国运昌盛、民族团结的美好
心愿。守护“玉石榴”，不仅
是李家人的荣耀，也是中华民
族坚毅精神和中华瑰宝世代相
传的象征。

整部剧在制作和拍摄手
法上精益求精。为了再现宣
武门一带的历史风采和人文
风情，我们 1∶1 搭建了一条

宣武门老街。剧中对老街上
的各种场景和人们的生活细
节，包括婚丧嫁娶、街头卖
艺、小贩走街串巷、京剧表
演 等 ， 都 进 行 了 精 细 的 再
现。我们根据史料，全新制
作了当时八国联军的作战服
装 和 清 代 贵 族 、 平 民 的 服
装，共 1.5 万套。对清军血战
八国联军的战争场面也进行
了再现：火枪齐发，大炮轰
鸣，刀如林、箭如雨，两军
厮杀肉搏，血染宣武门。另
外，剧中不同时代甚至同一
时代的不同场景，在色彩、
格调方面都有明显区分，比
如 清 代 宫 廷 场 面 具 有 仪 式
感，风格类似油画，庄严富
丽 ； 民 间 部 分 则 类 似 风 情
画，包含丰富的生活细节，
质朴亲切。

在 剧 情 铺 陈 上 ，《宣 武
门》大开大合，将护宝传奇和
民族命运相交织，双线并进，
融合了众多历史文化元素，讲
述了动人的故事。这里有雕琢
国宝的匠人匠心，有戊戌六君
子为变法抛洒热血，有战乱纷
争中国宝消失背后的传奇，更
有宣武门老街上街坊四邻舍身
护宝的英勇壮举。我们选择一
批老戏骨和实力演员饰演剧中
的角色，他们的表演各显风
采，塑造的人物有“里儿”有

“面儿”有筋骨，彰显了 《宣
武门》的史诗气质。

剧中的“宣武门”，不仅
是一个地点，更是一个历史
坐标，见证了中华民族顽强
抵 御 外 侮 、 不 屈 不 挠 的 品
格。这部剧是一次对历史的
回溯和追忆，更是一次对中
华优秀传统文化的传承与致
敬。希望这部历史正剧能让
现在的年轻人慢下脚步、静
下心来回溯历史，知道我们
是怎么走过来的，又该向何
处出发。

（作者系电视剧 《宣武
门》导演）

近日，北京市广播电视局举
办跟着微短剧去旅行“短剧游北
京”创作计划发布活动。

国家广播电视总局网络视听
节目管理司副司长杨铮在致辞中
表示，国家广播电视总局发布

“ 跟 着 微 短 剧 去 旅 行 ” 创 作 计
划，期望通过选取 100 部“跟着
微短剧去旅行”主题优秀微短
剧，推动一批实体取景地跟随微
短剧的热播“出圈”，形成一批
可 复 制 可 推 广 的 “ 微 短 剧 + 文
旅”融合促进消费新模式，以微
短剧高质量发展赋能文旅创新发
展，以文旅产业发展带动微短剧
行业转型升级。

北 京 市 广 播 电 视 局 党 组 成
员、副局长王志表示，“短剧游北
京”创作计划将推动“微短剧+北
京文旅”的产业融合，促成“市
区+平台、制作机构”的主体联
合，实现“精品创作+北京服务”
的力量聚合，助力微短剧在影视
新赛道上成为高质量发展的新质
生产力。

北京市广播电视局网络视听
节目管理处处长夏斐对“短剧游
北京”创作计划进行了发布，提
出“京貌·生机无限”“京韵·价值
无穷”“京创·创新无界”“京潮·
魅力无边”“京尚·活力无尽”五
大创作方向，表示将进一步延伸
微短剧产业价值链，促进微短剧

供需结构优化升级，构建网络微短剧高质量发展新格局，
推动首都影视行业高质量发展。

按照计划，3 月 15 日至 11 月 30 日分两批征集展现京
貌、京韵、京创、京潮、京尚的微短剧，组织专家进行评
选。作品将在第二届北京网络视听艺术大会期间和2024年
底前发布表彰。北京市广播电视局将在选题策划、选题把
关、剧本创作、拍摄制作、资金扶持、宣传推广等创作播
出全流程，给予北京文旅题材网络微短剧扶持指导，为微
短剧的创作提供制度保障、经费保障，人员保障。
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《宣武门》：

植根历史文化
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连日来，江苏省兴化市竹泓镇各大木船加工企业纷纷开足马力，加大生产，赶
制端午龙舟订单。兴化木船制作手艺精湛，2008年，“兴化传统木船制作技艺”被选
入国家级非遗名录。图为3月19日，在江苏省兴化竹泓木船文化产业园一企业生产
车间，工人在制作龙舟。 周社根摄 （人民视觉）

江苏兴化：非遗木船加工忙
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▲《陌路狂刀》海报。 出品方供图


