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国产汽车品牌日益崛起

2月26日，华为与赛力斯汽车联合打造的AITO问界
M9正式启动全国规模交付。一个月来，用户口碑持续向
好，目前累计订单突破6万辆。自比亚迪各个车型的2024
荣耀版上市以来，市场反馈火热，门店客流旺盛，预计3
月销量还将迎来一波攀升。

“我今年 6 月能排上新能源车牌，最近已经开始看车
了。”北京市民小刘告诉记者，他主要考虑国产新能源汽
车，“比亚迪、问界这些国产品牌我们准备挨个试驾。国
产新能源品牌很多，各有优势，像问界的车机系统、比
亚迪的刀片电池，这些都很吸引我。”

2023 年，中国品牌乘用车市场占有率持续攀升，其
中新能源汽车表现亮眼。2023 年，新能源汽车产销分别
完成 958.7 万辆和 949.5 万辆，同比分别增长 35.8%和
37.9%。其中，中国品牌新能源乘用车市场份额达80.6%。

中国汽车流通协会数据显示，从动力方式看，2023
年中国自主品牌销售的新车中，纯电、插电混动、增程
混动等各种动力组合都有所突破。从品牌看，头部企业
贡献明显。2023 年纯电车型销售 494 万辆，同比增长
24.4%，新增销量一半多来自比亚迪；插电混动车型销售
174 万辆，同比增长 65.8%，增量同样多是来自比亚迪；
增程式电动车销售 62.7万辆，同比增长 174%，销量增长
多来自理想汽车。

国产品牌汽车崛起的同时，日系、美系等曾经的“销
量大户”出现不同程度的销量下滑。

2023 年，日系车在华零售约 370 万辆，同比下降
9.9%，销量份额连续3年下滑，降至17%，处于低点。美
系车的福特和通用销量同比有所下滑，法系车呈现收缩
状态，德系车在华销量同比微增。

全国乘用车市场信息联席会秘书长崔东树分析，近
年来，日系品牌在与自主品牌的竞争中，优势被逐步追
平。尤其在中低端消费市场，中国自主品牌在电动化、
智能化以及价格、配置等方面都占有明显优势。

中国自主品牌乘用车增长态势还在延续。乘联会数
据显示，今年 2 月，自主品牌乘用车市场份额为 59.4%，
同比上升6.5个百分点；今年前两个月自主品牌乘用车市
场份额为 59.9%，同比上升 7.6 个百分点。瑞银中国方面
预测，2024 年自主品牌将继续抢占合资品牌市场份额，
2024年全年市场份额预计或达到63%。

从追求德系车、日系车，到合资品牌随处可见，再
到国产品牌成为众多消费者首选，中国汽车自主品牌迈
上新台阶。

汽车工业体系升级

自主品牌市场占有率的提升，与中国整个汽车工业
发展体系升级息息相关。

赛力斯汽车有关负责人向本报记者介绍，近年来，
中国乘用车研发和智能制造能力加速提升，缩小了与外
国优势车企之间的差距。同时，中国品牌通过与智能网
联加速融合占据先机，打造出盈利的新增长点。此外，
长期形成的本土供应链优势，支撑了新车的高效生产和
高质量交付。

智能制造的巨大推动力，在新能源汽车领域更加突
出。今年2月初，赛力斯汽车超级工厂建成投用。按照国际

领先标准及工业互联网要求建设，超3000台机器人智能
协同，实现关键工序100%自动化；运用行业首创的质量自
动化测试技术，实现100%质量监测追溯。智慧工厂的投用
为中国品牌乘用车持续提升产品质量提供了有力支撑。

放眼整个国内汽车产业，目前共有6个汽车产业集群
入选工业和信息化部先进制造业集群，13家汽车企业入
选工业和信息化部第二批智能制造示范工厂，17家整车
及零部件企业入选工业和信息化部2023年5G工厂。

中国自主品牌紧抓智能网联转型机遇，产品和品牌
竞争力实现跃升。麦肯锡相关报告显示，中国本土的高
端新兴汽车品牌正在抢占传统豪华品牌的市场份额，其
中，“更先进的智能驾驶技术”是其成功的关键因素之一。

这也是国产新能源汽车销量持续增长的关键因素之
一。据悉，中国品牌新能源乘用车智能网联系统前装搭
载率快速提升，新能源汽车组合辅助驾驶技术（L2级）搭
载率超过50%。

经过多年发展，中国在汽车产业已经具备了相对成
熟的产业链体系和生产基础。

比亚迪有关负责人对本报记者表示，2023 年比亚迪
销量达到 302.4 万辆，同比增长 61.9%，超额完成年初定
下的 300 万辆目标。这一成绩得益于比亚迪专注技术研
发，在自主创新的道路上不断前进。“掌握先进核心技术，
拥有全产业链和规模优势，就拥有了定价主动权。而在整
个汽车行业，有一批以比亚迪为重点服务对象的标志性
供应链企业，让比亚迪有能力让利于消费者。”这位负责
人说，2023 年比亚迪位列全球汽车品牌销量榜第九，成
为首个进入世界销量前十的中国品牌。

中国鼓励绿色发展，叠加庞大的国内市场，也为国
产新能源汽车品牌提供强大支撑。中国兴建了大量充电
桩，让新能源汽车可以更好地跑起来。而新能源汽车市
场的庞大用户数据又给自主品牌车企提供了重要的研究
基础，可以进一步提升技术，塑造竞争力。

出海成为新增量

中国汽车工业协会副秘书长陈士华介绍，中国自主
品牌汽车不仅实现了国内市场份额持续增长，出口量也
不断提升。中国汽车工业协会数据显示，2023 年，中国
乘用车累计出口 414万辆，同比增长 63.7%，其中自主品
牌汽车数量稳步增加。

“中国乘用车品牌已经完成早期的经验积累，产品
力、品牌力均不断增强。对于中国车企来说，出海已经
成了一个必答题。”赛力斯汽车有关负责人表示，中国车
企在电动车新产品的投放、成本优化和智能化配置等方
面，相比全球其他竞争对手有较明显的优势。

在这方面，比亚迪已率先布局海外市场。目前，比
亚迪新能源乘用车已进入海外 63个国家和地区，包括巴
西、墨西哥、德国、法国、英国、澳大利亚、新加坡、
泰国、日本等重点国家市场；还在泰国、巴西、匈牙利
建设工厂，进一步完善本地化供应链，积极与当地优质
合作伙伴展开紧密合作，持续开拓并深耕海外市场。凭
借对海外市场的精准洞察与布局投入，2023 年比亚迪出
口新能源乘用车达24.27万辆，同比增长334%。

中汽协副总工程师许海东表示，随着供应链体系的
发展，国内竞争越来越激烈，这迫使企业不得不加速产
品力的提升，同时积极“走出去”，增强了企业竞争力。
但在出口方面，必须清醒认识到，目前中国自主品牌车
企的出海主要还停留在贸易方面，远未达到日本、德国
等汽车工业强国在出口领域的地位，需要打造全球化的
生产基地。

据悉，中国品牌汽车在拓展海外市场的过程中，正
大力推进本土化。赛力斯汽车根据各个国家和地区的市
场特点，采取多种合作方式，包括设立当地销售公司、
建设海外工厂等，拓展海外市场，提升海外用户体验。
上汽集团在伦敦等地建起设计中心，在东南亚等国建起
生产基地，并宣布在“十四五”期间，基本实现海外制造
量与国内出口量 1∶1的比例。奇瑞、吉利等企业也加快
了海外工厂的建设步伐。

未来，随着中国汽车供应链基础持续完善、智能网
联技术不断突破，中国自主品牌汽车将走上更大的国际
舞台。

2023年，中国市场每卖出2辆车，就有1辆来自国产品牌——

超一半！更多人选择国产汽车品牌
本报记者 徐佩玉

2023 年，中国每卖出 2 辆车，

就有1辆来自国产汽车品牌；国产

汽车品牌每卖出2辆车，就有1辆

是新能源汽车。

这是一个了不起的跨越。中国

是汽车生产大国、消费大国。长期以

来，中国汽车市场上，国外品牌更

受欢迎，销量占据主体地位。随着中

国汽车工业不断做大做强，中国品牌

乘用车凭借优秀的品质和合理的价

格，逐步成为许多消费者首选。

工业和信息化部数据显示，2023

年，中国品牌乘用车市场占有率持续

攀升，2023年累计销售1459.6万辆，

同比增长24.1%，年度市场份额达

到 56%，比上年攀升 6.1 个百分

点。其中，新能源汽车在中国品牌

的销量占比达到49.9%。

一个冬天不见水也能开花；耐高温、干旱，
不怕冻……种养一盆太空育种鲜花，将是怎样的
体验？现在，感兴趣的中国消费者有机会一试。

近日，太空育种鲜花入驻中国电商平台淘
宝，首批上线了太空育种山丹丹新品种“延丹
1 号”种包，以及太空育种月季、康乃馨等。这批
太空育种鲜花在淘宝店“新航天星空实验室”上
新，也是国内太空育种鲜花的首次大规模面市。

一粒“上天”的鲜花种子

据介绍，“延丹 1号”父本花籽曾随神舟十一
号载人飞船升上太空，后经原生质体融合形成新
品种“延丹1号”。

“通俗地说，种子上了太空，跟着航天员一
块经历太空环境后，返回来，然后在地面上进行
培育选育，现在几乎90%以上的航天种子都是这
样选育出来的。”新航天星空实验室太空育种中
心主任、航天育种高级工程师张传军说。

山丹丹原本在陕北延安一带种植，适应
15—30 摄氏度之间的温度，经过太空育种培
育出来的“延丹 1 号”，具有耐高温、耐低温、

耐水涝、耐干旱、耐胁迫的特性。它不惧怕 40
摄氏度的高温，零下 30 摄氏度能正常越冬，碰
上连月阴雨天也不怕，一个冬天不见水还能开
花，而且在酸碱性土壤均可种植，非常适合新
手种养。

“在太空遨游过的鲜花种子，受到宇宙辐
射、高真空、微重力等太空环境作用，再经实验
室一系列培育工作，花朵变得更鲜艳、花期更
长、花香四溢。”张传军说。

据介绍，中国进行太空育种已有 30 多年历
史。植物种子受太空综合环境因素影响，诱发基
因变异，返回地球后，需经过几代的地面培育，
形成稳定优良的新品种后，才能推向市场。

更多太空育种鲜花新品将上
市亮相

从哪里可以买到太空育种鲜花？
这批新品日前在淘宝店“新航天星空实验室”

上架。但短短2天后，记者查询发现，首批产品已经
售罄。店铺在通知公告中说：“首批预售火爆”“下
次启动将第一时间在店铺发布信息。”

好消息是，后续将有更多太空育种鲜花新品
种上市亮相，如桃花、樱花、郁金香等。据介
绍，它们的体积更微小，花期长达2个月。

“发展和推广太空育种技术，符合农业高质
量发展的要求。新技术助推种子‘蝶变’，而新的
科研成果要走出实验室、飞入寻常百姓家，则需要
借助市场化的平台和手段。”张传军说，新航天星
空实验室和淘宝鲜花园艺行业合作，计划每季度
上新一款太空育种鲜花。“我们希望让高科技、高
品质的新产品为更多普通消费者所熟知和接受，
形成研发—生产—销售的正向循环，把新技术真
正转化成生产力。”

据了解，新航天星空实验室是由国家监管部
门批准的具有地面模拟航天诱变、太空诱变育
种、航天农业、都市农业、乡村振兴、卫星互
联、科普教育资质的太空农业实验室。
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▲上海黄浦区华为专卖
店内，新发布的问界M9车
型吸引大量顾客关注。

王 冈摄 （人民视觉）

▶2 月 27 日，在江西
江铃集团新能源汽车有限
公司总装车间生产线上，
工人正加紧生产订单产品。

李 劼摄 （人民视觉）

◀太空育种山丹丹新品种“延丹1号”。

春分过后，湖南省衡阳市衡山县白果镇的农民抢抓农
时开展春耕备耕、早稻育秧工作，助力早稻种植丰产丰
收。图为当地村民在田间进行早稻育秧管护。

曹正平摄 （人民视觉）

早稻生产
耕 种 忙


