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内容丰富引共鸣

打开微短剧春节档榜单，从讲述
了一对年轻夫妻回家过年啼笑皆非故
事的 《大过年的》，到“续写”动画
电影 《雄狮少年》，讲述小镇青年阿
娟到大城市闯荡开舞狮馆，历经挫折
仍心怀理想的 《超越吧！阿娟》，再
到改编自电视剧 《去有风的地方》，
讲述一位都市白领回到四川乐山挖掘
非遗美食的 《我的归途有风》，内容
丰富、主题各具特色的微短剧令观众
目不暇接。

提到微短剧，“接地气”是很多
观众共同的感受。微短剧多元的题
材、快速迭代的生产和播出方式，不
仅捕捉、折射着当下社会生活，更为
观众提供了丰沛的情绪价值，以充满
真实感和烟火气的故事，让每个个体
得到尊重和理解。

在 《大过年的》 的评论区，“剧
情很现实”“表演真实有代入感”“立
意深刻”等评价被反复提及。剧本创
作大量取材于生活，剧中的丈夫经常
给妻子回复“1”等真实又戳心的细
节，收获了许多观众共鸣。也正因如
此，这部单集片长仅 4 分钟的作品成
为春节档“爆款”，斩获超 9 亿的播
放量。

而《超越吧！阿娟》作为动画电影
的真人版“续写”，表现方式上融合
了热血与搞笑的夸张风格，但其思想
内涵依然深扎于对现实的关切。导演
王昊说：“主角阿娟是一个小人物，
最难能可贵的就是小人物面对艰难困
苦时，依然保持乐观和积极。”这种
积极的精神内核，是导演王昊的创作
动机，也是主创团队的生活态度。

《超越吧！阿娟》 讲述的是阿娟
对梦想的不懈追求如何影响身边人的

故事。面对生活的种种琐碎和考验，
是坚持梦想还是无奈放弃？在全片最
后一幕，阿娟向着“擎天柱”不服输地
起跳，被他所感染的朋友也伸出双臂
接住他。这个场景让不少观众“泪
目”。“我希望能够通过微短剧创作，
向观众传递这种关于梦想、关于乐观
的力量。”王昊说。

在抖音精品短剧负责人钱立立看
来，一部优秀的微短剧需要兼具故事
价值和情绪价值。固然，微短剧的优
势在于其强烈的情绪价值呈现，但内
容丰富的故事价值赋予了微短剧更长
的生命力。

精雕细琢出优品

在春节档微短剧中，除了内容丰
富，形式同样多样。竖屏、横屏，短
至几分钟、长至十余分钟，不同体量
的微短剧各展所长。但总体来看，每
一部成功的微短剧都离不开对内容的
精雕细琢。

与传统“长剧”相比，微短剧小
体量的特质带来了全新的叙事结构探
索。在《超越吧！阿娟》里，每集十几
分钟就要讲述一个完整的小故事，为
了“留住观众”，主创团队颇费苦心。
减少铺垫、强化转折、不断给观众带
来新信息的刺激……提到剧本和拍摄
中的“巧思”，导演王昊滔滔不绝。

“ 小 短 剧 4 分 钟 起 承 转 合 都 有
了，麻雀虽小五脏俱全。”这条关于

《我的归途有风》 的评价，获得了很
多观众认同。为了在短剧的快节奏中
讲好故事，《我的归途有风》 的剧本
历经数轮打磨，其浓缩程度甚至超过
传统的“长剧”，对演员的表演也提
出了情绪表达更加精准的要求。

为了呈现好高浓度的故事情节和
人物情绪，《我的归途有风》 单集 4
到 5 分钟的内容需要拍摄十几场戏来
完成。而这部制作精良的微短剧，不
仅延伸了影视 IP的生命力，在带动文
旅消费方面也发挥着独特的价值——
剧中对跷脚牛肉、金钱蛋、灯影锅盔
等四川乐山美食的展示，吸引了许多
网友前往乐山打卡。

在 《大过年的》 总监制，完美世
界影视业务负责人曾映雪看来，传统

“长剧”制作中“精品化”“多元化”
的创作逻辑，同样适用于微短剧。

整体品质提升

《中 国 网 络 视 听 发 展 研 究 报 告
（2023）》显示，截至 2022 年 12 月，网

络视听成为我国第一大互联网应用，
用户规模达 10.4 亿，其中短视频领域
占比 40.3%，短视频用户规模达 10.12
亿，同时有一半以上的短视频用户看
过 3 分钟以内的微短剧、微综艺等，19
岁及以下年龄用户收看微短剧的比例
为57.9%，成为时下年轻群体的新宠。

海量的用户群体带来了可观的经
济收入，也为微短剧市场吸引了更多
新生力量。从明星参演，到影视和文
学作品 IP改编，以及传统“长剧”制
作者入局参与，越来越多的尝试正在
微短剧市场萌芽。

曾映雪表示，传统影视行业有着
长期的积累，对于作品的制作、宣发
以及整体 IP 打造等积累了大量经验。
随着更多传统影视人才关注、投身于
微短剧行业，他们可以带来“长剧”
领域积累的制作经验，这为微短剧的
品质提升提供了保障。

微短剧行业从曾经的“泥沙俱
下”到如今一批批精品化、优质化的
作品不断涌现，同样离不开平台的力
量。对精品内容的大力支持、与内容
制作者就用户反馈进行沟通和经验分
享，是平台方对微短剧市场不断探索
的体现。打造标杆作品是平台持续推
动探索精品微短剧的重要路径之一。
今年初，抖音宣布与周星驰达成独家
精品微短剧合作，双方联合开发运营

“九五二七剧场”，首部作品预计将于
今年中上线。

周星驰表示：“短剧是一个近年
来科技创新和媒介创新迅速发展的领
域。这次和抖音共同合作短剧剧场，
希望可以带给观众更多的欢乐。很期
待这次的新尝试。”这一合作体现了平
台希望以微短剧的新体裁和新表达，
对多题材内容创新创作的探索。

此前，抖音还发布了精品微短剧
“辰星计划”，以实际的资金和流量扶
持，给予全行业微短剧创作者更大的
创意空间，并持续优化产品和服务，
让好作品获得更多流量和收益。抖音
联手名家名导，持续探索微短剧的创
作创新，并尝试长短形式互动，赋予
经典影视 IP更大生命力……在微短剧
行业日新月异的发展中，平台方不断
进行着探索。

“微短剧整体的品质提升会是一
个大趋势。在微短剧领域，精品更多
体现在故事层面的用心，面对不同的
题材，还需匹配更专业的制作。”钱
立立说，“‘辰星计划’承载着我们
鼓励创作好故事、鼓励在内容和题材
上创新的愿望，我们也期待整个行业
不断进行内容品质升级。”

日前，由中国文物学会 20 世纪
建筑遗产委员会编著、浙江摄影出
版社出版的 《朱启钤与北京》 在北
京首发，来自全国各地数十位建筑
文博领域专家齐聚研讨。

该书以朱启钤曾孙朱延琦口述内
容为主，讲述了许多近代北京城市化
改造背后鲜为人知的故事，呈现古建
筑学家朱启钤在北京城市建设、交通
规划等方面的成就与轨迹。

在研讨会开始前，专家学者参观
了去年底正式揭幕的北京市建筑设计
研究院 （以下简称“北京建院”） 院
史馆。2024 年，北京建院迎来成立
75 周年。在展厅中，墙上展示的历
史照片、展柜里陈列的各类奖杯奖
状、电子屏幕里播放展现着建筑师们
的风采，讲述着北京建院为北京城市
建设所作出的贡献。

走进馆内一间名为“水晶宫”
的房间，中央的工作台上放着一张
设 计 图 纸 ， 纸 上 摆 着 直 尺 、 三 角
板 、 计 算 器 等 工 具 ， 旁 边 一 架 台
灯，灯下有一台电话，一支英雄牌
钢笔和一把算盘……目之所及的老

物件都是北京建院前辈们用过的实
物，情景再现了他们为设计“国庆十
大工程”之一的人民大会堂通宵达旦
工作的场景。

70 多年来，北京建院先后设计
了天安门观礼台、人民大会堂、中
国革命和中国历史博物馆、全国人
大 机 关 办 公 楼 项 目 以 及 首 都 体 育
馆、国家奥林匹克体育中心等一系
列北京地标建筑，同时还积极拓展
援外、驻外使领馆、海外商业项目
市场，设计了驻印使馆商务楼、阿
尔及尔博物馆等多个项目，成为一
张国际化的名片。

北京建院的历史也补充着北京
中轴线遗产保护的故事。走进院史
馆的“都与城”房间，正面墙上用
铜板印刻着故宫及北京建院设计的
天安门广场建筑群，并用屏幕展示
从南北中轴线到东西长安街的重点

项目。1951 年被任命为北京市建筑
设计院总工程师的张镈，上世纪 40
年代就在恩师朱启钤的带领下，组
织 30 余位高校师生，历时 3 年完成
北京中轴线上古建筑测绘，创造了

“文化抗战”的奇迹；1950 年，建筑
历史学家梁思成与北京建院总建筑
师陈占祥提出“梁陈方案”，本着“古
今兼顾，新旧两利”的原则，为新中
国首都作出规划……

中 国 文 物 学 会 会 长 单 霁 翔 表
示，“与新中国一同走来的北京建院
是行业的旗帜，它的业绩与贡献被
设计界与社会认可。从‘国庆十大工
程’到一系列‘国之重器’般的国家大
型工程设计，北京建院走在‘第一
线’。从守望与传承的角度讲，张镈
在朱启钤策划下完成了浩大的北京
中轴线建筑的测绘，见证着古都北
京走向现代化的历程。”
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专家学者共话北京城市建设文化历史
胡 阳

在刚过去不久的 2024
年春节档，对于不少人来
说，影视佳作除了影院里
的贺岁大片，手机“小屏
幕”上热播的微短剧同样
不 遑 多 让 。 截 至 3 月 初 ，
仅抖音平台上就有 8 部微
短剧播放量过亿，相关话
题播放量超 44 亿。这份数
据体现了微短剧市场的繁
荣，更离不开一系列精品
微短剧的产出。

部分热播的春节档微短剧海报。 出品方供图

《朱启钤与北京》书影。
出品方供图

今年的元宵节成了东北“大城
市”铁岭最快乐的节日之一。在这
一天，铁岭市联合辽宁卫视举办了
首届辽宁乡村喜剧晚会。当天，

“喜晚”通过辽宁卫视及“快手直
播”“铁岭日报”“新闻 60 分”等
13个账号播放，“大屏小屏”同步
播出。截至 2 月 25 日 22 时，2024
年辽宁乡村喜剧晚会直播收视率
0.4241%；至 2 月 26 日 12 时，相关
直播总接触人次超1.02亿次，相关
视频在新媒体端的播放量超 10 亿
次。如今，铁岭喜晚的“喜效应”
仍在持续发酵。

铁岭有着深厚的喜剧传统，如
今活跃在荧屏和网络的喜剧演员很
多都来自铁岭，他们给人带来欢乐
的同时，也彰显着铁岭人的喜剧和
幽默传统。

此次，铁岭人结合独有的喜剧
资源，为全国人民奉献了一场欢乐
的喜剧大餐。

“喜晚”以“和美铁岭年、快
乐最东北”为主题，主打“快乐”
主题，展示和美乡村、快乐东北年
的浓浓氛围。为了让这台喜剧晚会
名副其实，晚会放大喜剧元素，整
场晚会一共 13 个节目，小品类节
目 7 个，秧歌戏 2 个、说唱类 1
个。这台晚会不但让铁岭土生地长
的喜剧明星和二人转演员唱主角，
还在筹办期间向全国发出“喜晚”
征集令，征集优秀喜剧作品，并从
中选拔出 《新货郎》《村里来了机
器人》等优秀作品。这台喜剧晚会
主打一个“接地气”，用铁岭人的
喜感，说农民的语言，讲农民的心
事和新事，反映农民的精气神。

借势造势，是铁岭“喜晚”成功
举办的另一“法宝”。近期，以哈尔
滨和长白山为代表的东北冬季游火
爆全国，吸引众多关注。铁岭借势
打出自己的文旅名片，他们诚邀从
铁岭走出去的脱口秀演员李雪琴代
言“喜晚”，向全国游客发出体验

“东北旅游新三宝”的口号——哈尔
滨的冰、长白山的雪、铁岭的戏。
铁岭人相信，只要持续努力，到铁
岭看大戏、嬉冰雪，一定能够成为
辽宁省乃至东北的文旅新名片。

同时，为了扩大影响，铁岭还
巧用网络和新媒体，创造新的传播

方式，扩大影响力。当地联合美团
大众点评策划的“铁岭文旅十连催
李雪琴回家”话题，登上微博热
搜，总计曝光量达 3.3 亿。网易辽
宁策划了《锁定元宵夜，看适合咱
东北人体质的“喜晚”》栏目，每
天推送视频，同步在今日头条、人
民网、央视在线等媒体推送，开展
大规模网络宣发。《我要上喜晚》
等多个宣传短视频，每天浏览量从
5000+到6万+持续攀升。

铁岭不但以实际行动和成果擦
亮了“快乐铁岭”城乡 IP 品牌，
带火了铁岭，也点亮了城乡群众幸
福生活。

“喜晚”的举办让铁岭人深受
鼓舞，全市各地纷纷举办自己的快
乐活动。以“喜晚”为契机，铁岭
策划了以“嬉冰雪、看大戏、赶大
集、过大年”为主题的文旅活动，

“娱、体、商、农”等 4 大类活动
共 100 余项，诚邀全国游客来铁
岭。这个春节，铁岭景区、景点年
味 浓 、 人 气 旺 ， 累 计 接 待 游 客
177.97 万人次，同比增长 183.7%；
实现旅游总收入8.17亿元，同比增
长233%。

铁岭市电商直播基地借助“喜
晚”影响力，开展“年货节”直播活
动，打造“永不落幕的老铁街”。
铁岭市各县 （市） 区统一开展了熟
食年货直播、农特产品助农直播、
工厂电商直播等直播销售活动，形
成集聚效应，掀起全市共同直播促
消费的热潮。此外，当地还与京东
平台合作，联合开展了以“看喜晚
直播 买铁岭好货”为主题的“快
乐铁岭”专场直播活动。元宵节期
间，全市各省级电商直播基地和重
点电商企业、知名主播累计开展专
场直播带货活动300余场次，累计
实现网络零售额超5亿元。

铁岭市的这台 2024 辽宁乡村
喜剧晚会，和贵州“村超”一样，
不但欢乐了全国的亿万观众，更成
为一场现象级全民欢乐盛宴。

“喜晚”不仅带给大家乐子，更
是乡村全面振兴的路子，是文化赋
能乡村全面振兴的生动样本。承载
乡亲们乐起来舞起来的“喜晚”，照
亮了热气腾腾的乡村图景，更凝聚
着文化和旅游发展的新合力。

首届辽宁乡村喜剧晚会举行——

“喜效应”点亮幸福生活
刘 平

2024辽宁乡村喜剧晚会演出现场。 出品方供图
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日前，“2024中国黟县宏村、西递国际水彩艺术季”在世界文化遗产
地——安徽省黄山市黟县西递古村启动。来自国内外的26名艺术家通过
水彩艺术的创作和展示，展现水墨乡村的多彩魅力，架起文化交流的艺
术桥梁。

图为外国艺术家在西递村写生。 施亚磊摄 （人民图片）

水墨乡村绘出多彩国际范水墨乡村绘出多彩国际范


