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水晶制品的“世界超市”

走进中国东海水晶城，若没人带路，方向感差一点的
人很容易迷失。占地面积 45 万平方米的中国东海水晶城
是目前国内面积最大、功能最全的水晶交易专业市场，也
是世界水晶的重要集散地，设有3个交易场馆，7000余家
水晶商户、企业入驻。

产业集聚，最初是因为资源集聚。记者了解到，东海
县 1500平方公里的地域内水晶储量有约 30万吨，占全国
70%以上，硅含量高达99.99%，存储量和质量均居全国之
首。2016年东海县被联合国教科文组织授予“世界水晶之
都”称号。

但“世界水晶之都”早已走上了转型道路。在矿石资
源保护性开发的生态红线约束下，当地已不再开采水晶。
东海人走出国门，从世界各地采购水晶原石，运回东海县
集中加工和创意研发。

“在东海水晶行业，没人不知道杨正山。”当地人这样说。
1991年，东海县房山农民杨正山贷了两万元钱，到越南找水
晶。仅1993年到1994年，他两年间六下越南，往东海县运回
几十吨水晶，开启了东海人出国买水晶原料的先河。

韩秋晨也是海外“淘晶”人中的一员，别看他是 90
年生人，却也算是水晶行业的“老把式”了，自2017年从
业至今已有7个年头。每年他都要出去三四次，每次40天
左右。去年8月，韩秋晨从巴西带了两个集装箱的水晶原
石回来。

“因东海县历来盛产水晶，出海‘淘晶’起步早，抢占了
市场先机，形成了全面的水晶加工产业链，因此能把东海
水晶的招牌维持住并发扬光大。”韩秋晨说。

现如今，6000 余名东海县人，足迹遍布巴西、乌拉
圭、马达加斯加、赞比亚等近百个国家和地区，活跃在水
晶的收集、加工、运输、交易等各个环节。

在马达加斯加首都塔那那利佛市中心的独立大街，马
达加斯加的传统集市——“佐马”就设在这条大街的广场
上，水晶是集市上最重要的交易品之一。仅在独立大街这
一个街区，便有超过300名东海县商人常驻“淘晶”。

如今，每隔一段时间，就有装满水晶石的集装箱在海
上漂泊40多天后，抵达港口经连云港海关监管再运送到东
海县，进入生产水晶制品的加工厂。据统计，每年有约4万
吨水晶原石来自巴西、马达加斯加、赞比亚等国，被东海
县工匠们制成各种水晶制品。水晶原石在东海县经过层层
雕琢、打磨、包装，成为销往世界各地的精品。

长期关注水晶产业发展的东海县融媒体中心记者张开
虎表示：“毫不夸张地说，我们东海县就是水晶制品的

‘世界超市’。”

“东海人学外语的热情很高”

“Hello everyone, welcome to my live stream. （大家
好，欢迎来我直播间。） ”夜幕降临，却是主播最为忙碌
的时刻，与国内不少地方的直播间不同，这里的直播多采
用英文等其他国家语种。

前不久的一个深夜，主播姜秋月在东海水晶跨境电商
交易中心开始了为期 3 小时的全英文直播。“刚才展示的
水晶饰品价格是多少？”直播间的屏幕上，一名来自美国
的顾客留言询问。“370美元。”姜秋月迅速测算、报出售
价，“大约14天送到您手上。”

隔着小小的手机屏幕，东海水晶漂洋过海，网销世

界。东海水晶产业发展集团有限公司副总经理王娜说，过
去大部分水晶工艺品销往海外的方式是通过经销商或者展
会线下销售。如今，互联网的发展打开了东海县通往世界
的那扇窗。

成立于 2019 年的东海水晶跨境电商交易中心，打造
“晶贸通跨境电商综合数字化服务平台”，为跨境电商商户
重点解决产品供应链、跨境物流、出口报关、收汇结汇、
跨境网络等 10 项关键环节问题，提供跨境电商产业链相
关事项支持，建立线上平台与线下窗口全流程综合服务体
系，打通全流程、全链条、全方位贸易通道，助力跨境电
商中小企业“逐浪出海”。

如果有人想做外贸直播，但是语言不通怎么办？“东海
人学外语的热情很高。我们把前期自己直播带货时常用的外
语单词、语句整理成材料，给村民、主播做培训。过了‘语
言关’，加上东海水晶的品质又好，很快就打开了销路。”负
责运营东海水晶跨境电商交易中心的捷晶公司负责人薛洋
洋说。

东海县还制定出台了《电商发展规划》《加快电商发展
实施意见》《支持电子商务高质量发展的政策意见》等一系
列扶持电商产业发展的政策和文件，引导建成水晶直播电
商产业园、水晶电商双创基地、“创客空间”等创意平
台，对创业者零门槛入驻、一站式服务。

李忠良便是“零门槛入驻”政策的受益者。1990年出
生的他，2019年偶然来到东海水晶跨境电商交易中心，听
到可以利用这里的货源发货，只需一部小小的手机便可以
创业，怦然心动。“那时国内水晶市场做的人已经太多了，
海外市场还是一片蓝海，有搞头。”李忠良告诉记者，“第
一次到东海水晶跨境电商交易中心的当天下午就参加交易

中心组织的电商培训去了。”如今，他每天通过直播的营业
额都有近1000美元。

目前，东海县已有数百家水晶跨境电商交易中心和水
晶直播基地，电商直接从业人员5万余人，网店数量达1.8
万余家。2023 年，东海县水晶产业交易额突破 400 亿元，
电商网络零售额增长15.6%，快递发件量增长35%。

“带动更多乡亲富起来”

走进离县城不远处的曲阳镇，水晶切割的声音，飘荡
在道路间。

打坯、粗磨、修型、抛光……祥巨水晶有限公司车间
内，水晶雕刻名师、全国技术能手刘凌峰正坐在一台高速
运转的打磨机前，一手持水枪、一手拿钻头，同时还进行
着直播，“我们的水晶创作雕刻，就是要把水晶不完美的
地方变成完美，通过抛光、喷砂等工艺手法，将其最好的
一面展现给大家。”

刘凌峰并不是东海县人，而是看中了当地作为世界水
晶集散地的优势，从福建来到这里。凭借着东海海外“淘
晶”人的勤奋和来自全国各地水晶雕刻师傅的出色技艺，
水晶成为东海县的金字招牌，从业者无数。但巨大的资金
投入，以及干事创业的闯劲儿，也让这个行业产生了一定
的门槛。

“能不能带动更多乡亲富起来？”怀着这个想法，现任
曲阳镇兴西村党总支书记、村委会主任的赵中刚，在2015
年开始了创业。当时，村里多是加工大型水晶雕刻的作
坊，水晶加工企业扔掉的水晶“边角料”被乱堆乱放在村
里各处，影响观感，也浪费资源。“我当时便产生了对水
晶边角料进行二次加工的想法。”赵中刚说。

他选用水晶边角料作为原材料，制作成天然水晶枕、
水晶床垫、坐垫等产品。“我们把水晶碎石放到水晶枕里
面，它可以达到一个冬暖夏凉的效果。”赵中刚介绍。第
一批产品取得了成功，赵中刚又将目光转向水晶台灯、壁
灯等时尚家具产品。

“随着销售规模不断扩大，带动100多户农民家门口就
业”，赵中刚说，“其中还有残障人士。”村里有一对残障
兄弟逢人便夸赵中刚是福星。哥俩因为视力受损，原本一
直靠政府补助度日。赵中刚坚持培养他们磨水晶的技艺，
不仅让他们顺利脱贫，如今还有了存款。

2019年，赵中刚抢抓直播风口，率先在村里建起了电
商直播基地，组建创业团队，对有直播兴趣的周边地区年
轻人进行电商知识培训，带动了 85 人实现电商就业。村
民院子变成流量入口，2023年，赵中刚帮助全镇村民销售
各类水晶制品6500多万元。

越来越多的年轻人回来了。赵继峰是曲阳镇人，在外
打拼多年后加入返乡创业热潮，2021年成为水晶村电商创
业园的运营经理，“每月能有 1 万元左右的收入，还能照
顾家庭”。

“一块小石头，铺就富民路。虽然是偏僻的小村庄，
但却连通着中外的大市场，未来我们村的‘晶’彩生活一
定越过越好。”赵中刚信心满满。
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江苏省连云港市东海县，
是世界水晶的重要集散地，它
还有个响亮的外号：“世界水晶
之都”。在人口 124 万的东海
县，从事水晶加工、营销及配
套服务的产业大军有约 30 万
人，年水晶交易额突破 400 亿
元。得益于共建“一带一路”

倡议下跨境电商的发展，东海
县每年水晶电商交易额达260亿
元。在东海县1.8万余家水晶网
店的带动下，每天有 35万件水
晶制品通过快递从东海县销售
到全球。

这里缘何成为“世界水晶之
都”？记者来到东海县一探究竟。
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江苏省东海县年水晶交易额突破400亿元——

““水晶之都水晶之都””扮扮靓靓““晶晶””彩生活彩生活
本报记者 石 畅
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右图：在水晶村电商创业园，来自孟加拉国
的主播在直播推介水晶。

下图：在祥巨水晶有限公司车间内，师傅在
对水晶进行抛光打磨。

本报记者 石 畅摄

位于江苏省连云港市东海县的中国东海水晶城。 马星星摄

在兴西村
的一家水晶店
内，来自澳大
利亚的客户正
在选购水晶灯
产品。
赵中刚供图

右图：在东海县淘晶广场的水晶大集，摊
位上琳琅满目的水晶产品吸引了来自全国各地
的水晶商贩和电商直播平台主播前来挑选。

邵光明摄 （人民视觉）

共建“一带一路”
倡 议 提 出 十 年 有 余 ，
越 来 越 多 的 中 欧 班
列、海运船舶满载着
中国商品驶向世界各
地。江苏省东海县的
水晶就搭上了“一带
一 路 ” 的 发 展 快 车 ，

“晶”彩闪耀世界。
回溯东海水晶产

业的发展历史，有着
许 多 值 得 借 鉴 的 经
验，发扬好这些经验
能够助力更多的国货
出海，走向世界。

国 货 要 想“ 走 出
去 ”，拥 有 国 际 竞 争
力，必须有发展意识
和创新能力，只有源
源不断的高品质、个
性化产品面世，才能
在世界市场上占据一
席之地。东海水晶不
仅历史悠久，还始终
坚持创新求变，让产
品 质 量 保 持 较 高 水
准 。 从 普 通 的 手 链 、
项链，到高端的把玩
件、珍藏品，东海水
晶 的 产 品 设 计 理 念 、
雕 刻 水 平 得 到 全 方
位、整体式提升，一
些大师名家的珍品更
是屡次在“百花奖”“天
工奖”等顶级工艺品大
赛中斩获殊荣。种类
繁多的水晶产品不断
推陈出新，能够满足
不同国家消费者的多
样化的需求，也让东
海水晶打出了名气。

“ 酒 香 也 怕 巷 子
深”，好产品还要会吆
喝，不断拓宽销售渠
道，才能走出中国、驶向世界。“一带一路”
倡议为国货“走出去”搭建了畅通平台。东
海水晶过去依靠经销商或者参加展会进行线
下销售，互联网为水晶销售打开了一扇新的
大门。跨境电商成为东海水晶销往世界各地
的新渠道，为此，东海县打造交易中心，制
定扶持政策，鼓励商户、企业参与进来。一
个细节展示东海县扶持跨境电商的决心：当
地将涉及水晶的外语单词、语句整理成资料
发给村民、主播，帮助他们跨过外贸直播的

“外语关”。15.6%，这是2023年东海水晶产业
电商网络零售增长幅度，这份答卷令人满
意。伴随着共建“一带一路”进入第二个十
年，出海平台将越来越宽广，国货要抢抓机
遇，搭上快车，不断拓宽销售渠道，让产品
销售到全球。

提升品牌价值，以产品为媒做好文化交
流。随着越来越多的国货被海外熟知，出海
不应只是单纯售卖产品，而应该持续打造品
牌，并且融入中华文化，进行文化交流。东
海水晶的技艺上乘，很多产品都与传统中华
文化相关，一颗水晶不仅是一件商品，更是
一件展示文化的艺术品。依靠直播，精美的
水晶让世界熟知，吸引了众多粉丝。许多粉
丝不远万里来到中国东海，学习水晶制作技
艺，增进对水晶文化和中华文化的了解。文
化和产业的碰撞，经过电商直播的传播，为
以东海水晶为代表的国货提供了出海的底
气。近年来，名创优品、泡泡玛特等国货都
在探索中华文化赋能产品创新，把中华文化
通过商品展示出来，增加商品的文化效益，
让世界更加了解中华文化。


