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进博会期间，参展商新品
发布、商业洽谈忙得欢，采购
商也纷纷“下单”。开幕两天来，
央企采购团已“购入”不少全球
好物。

11 月 4 日，中国石化交易
分团签约仪式在上海举办。中
国石化与来自 16 个国家和地区
的 38 家合作伙伴签署采购协
议 ， 涉 及 原 油 、 化 工 品 、 设
备、材料、农产品等 11 大类、
29种产品，采购签约金额达403
亿美元。签约仪式上，中国石
化与卡塔尔能源公司签署北部
气田扩能项目二期一体化合作
协议，包括为期 27 年的液化天
然 气 长 期 购 销 协 议 和 参 股 协
议。根据协议，卡塔尔能源公
司每年将向中国石化供应300万
吨液化天然气，并向中国石化
转让合资公司 5%股权。据中国
石化有关负责人介绍，自 2018
年首届进博会以来，中国石化
已累计签约超2440亿美元。

“今年进博会，我们充分发挥全球运
营的国际化企业优势，组织旗下 4 家海外
企业参展，还在上海举办了进博会专场签
约活动，与全球合作伙伴共享中国市场发
展机遇。”中国中化控股有限责任公司有关
负责人介绍，第六届进博会期间，中国中

化与来自阿根廷、巴西、智利、
埃塞俄比亚等 10 余个国家和地
区的 30 多家客户签订了合作协
议，在原油与成品油、食品和农
产品、化工产品、服务贸易等多
个领域合作，采购总额超过 135
亿美元。作为参展商，中国中化
旗下海外企业还在本次进博会上
签订了多笔供货协议，销售总额
超19亿美元。

“我们已经连续 6 年组建交
易分团并组织集中签约，累计
采购总金额约 98 亿美元，合作
伙伴越来越多，交易成果日益
丰富。”国家能源集团副总经理
徐新福介绍。今年进博会上，国
家能源集团与来自瑞士、印尼、
美国、德国等 20 个国家和地区
的 44 家企业现场签约，进口高
端装备及备件、先进技术服务
等，签约金额达 26.4 亿美元，
采购品类和采购金额再创新高。

国资委有关负责人介绍，第
六届进博会期间，国资央企组建

了 98 个交易分团，中央企业及所属近 1400
家企业约 2 万名专业观众将到场观展、洽
谈和采购。中央企业聚焦民生保障，计划
在进博会上大力采购食品及农产品、医疗
器械和医疗保健类产品等，服务百姓美好
生活。

第六届中国国际进口博览会第六届中国国际进口博览会（（以下简称以下简称““进博会进博会”）”）全面恢复线下举全面恢复线下举
办办，，国家展上国家展上6969个国家集中亮相个国家集中亮相，，参展国别覆盖五大洲参展国别覆盖五大洲，，其中有其中有1111国是国是
首次参展首次参展，，3434国是首次线下参展国是首次线下参展。。各国带来什么新内容各国带来什么新内容？？首次参展的国家首次参展的国家
带来哪些展品带来哪些展品？？他们对于对华贸易合作有哪些新期待他们对于对华贸易合作有哪些新期待？？本报记者进行了本报记者进行了
现场采访现场采访。。

图①：11月5日，观众在第六届进
博会食品及农产品展区参观首次亮相
中国的洪都拉斯咖啡豆。

新华社记者 刘 颖摄
图②：进博会国家展上，爱尔兰食

品局、爱尔兰工商联等该国机构展出
了海鲜、乳制品、威士忌等产品。

本报记者 汪文正摄
图③：今年首次亮相进博会的贝

宁菠萝口感独特，素有非洲“甜面包”
之称。图为工作人员在介绍贝宁菠萝。

王 初摄（人民视觉）
图④：作为主宾国之一，越南在国

家展上展示该国丰富的旅游资源。
本报记者 汪文正摄
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第六届中国国际进口博览会开幕当日，
虹桥国际经济论坛发布旗舰报告——《世界
开放报告 2023》，并公布了最新的世界开放
指数，积极为建设开放型世界经济贡献“虹
桥智慧”。

数 据 显 示 ，2022 年 ，世 界 开 放 指 数 为
0.7542，相较于 2021年下降 0.4%。中国社会科
学院学部委员、世界经济与政治研究所所长
张宇燕表示，这一状态，是收紧开放的力量同
扩大开放的力量相互交织和缠斗的结果。尽
管世界开放指数延续了下降走势，“寒意”犹
浓，但开放动力“破冰”有望。科技进步、数字
智能、绿色发展，进一步减少了货物、服务、信
息等要素流动的阻力，提升了开放绩效。“同
时，全球绿色低碳转型步伐加快，相关国际合
作日渐深化，绿色贸易投资正成为世界发展
新赛道，有望在维护和提高国际产业链、供应
链、价值链韧性中发挥更大作用。”张宇燕说。

报告指出，2023 年中国经济运行呈现恢
复向好态势，为世界经济增添了信心与稳定

性。中国式现代化在实现自身发展的同时，为
世界经济复苏注入更多正能量，为建设开放
型世界经济提供了更多稳定性和新机遇。

报告发布之际，世界正面临前所未有的
挑战。许多可持续发展目标（SDG）的项目进
展减缓甚至有所倒退。虽然遭遇多重阻碍，但
仍蕴含扩大开放的希望。报告显示，2008年至
2022 年，金砖国家开放指数增长 7.4%，共建

“一带一路”国家上涨 5.3%。金砖国家开放指
数增幅显著大于G7国家。

今年是共建“一带一路”倡议提出十周
年，报告显示，“一带一路”倡议围绕政策沟
通、设施联通、贸易畅通、资金融通、民心相通
谋篇布局，实施大批发展合作项目，为国际贸
易投资搭建新平台，为增进各国民生福祉作
出新贡献，得到国际社会高度认可。

《世界开放报告》由中国社科院世界经
济与政治研究所和虹桥国际经济论坛研究
中心共同撰写，自2021年首次发布以来，日益
受到各方广泛关注。

新朋友，新产品，新合作

与中国建交半年多的中美洲国家洪都拉
斯首次加入进博会“朋友圈”，并成为国家展
主宾国之一。

洪都拉斯是世界第五大咖啡生产国。“洪
都拉斯，咖啡之国”标语下，观众纷纷品尝洪
都拉斯咖啡。据介绍，参加本届进博会的 40
多家洪都拉斯企业涵盖咖啡、雪茄、红酒、海
鲜等特色产业及旅游、投资等领域。洪都拉斯
政府还在努力推动洪都拉斯雪茄、甜瓜、可可
等优质产品进入中国市场。

启程来华前两周，洪都拉斯雪茄生产商
埃默森·罗哈斯已将自产的优质雪茄烟空运
到上海。“中国市场广阔，经济体量巨大，互
联网相关行业发达，我对中国市场非常感兴
趣。我们决定瞄准中国市场，通过进博会让
我们的产品走向更大的舞台。”埃默森·罗哈
斯说。

“洪都拉斯与中国建交后，两国持续推进
贸易往来，双边关系日益密切。参加进博会让
洪都拉斯企业有机会更好了解中国市场，结
识中国生产商，同时与世界各地的生产商和
进出口商进行交流。”洪都拉斯总统府事务部
部长鲁道夫·帕斯托尔表示，作为主宾国之
一，洪都拉斯希望向中国和其他参展国展现
最好的产品和最大的诚意。

进博会国家展年年办、年年好。数据显
示，前五届进博会共有 131 个国家和国际
组织参加国家展，首发新产品、新技术和新
服务约 2000项，累计意向成交额近 3500 亿
美元。

据了解，美国在本届进博会专门设立“美
国食品与农业馆”，由肉类、奶类、葡萄酒、坚
果、保健品等领域的 17 家参展商组成。这是
美国自 2018年以来，首次从国家层面在进博
会设立展馆。美国农业部代表团也参加了本
届进博会，这是首次有美国联邦政府高级别
官员参加进博会。

今年是共建“一带一路”倡议提出十周
年，本届进博会国家展 69 个参展国家中，有
64个共建“一带一路”国家、16个最不发达国
家，本届进博会通过提供免费展位、补贴等方
式为后者提供了优惠政策。

具有浓郁民族特色的孟加拉国黄麻手工
艺品，每年都出现在进博会展台上。达达公司
创始人萨夫介绍，历届进博会上都有达达公
司带来的黄麻手工艺品，品类不断增加，该公
司的黄麻加工厂也帮助超 2000 名当地人实
现了就业。“进博会和中国市场让孟加拉国

的许多贫困家庭得到了改变命运的机会。”
萨夫说。

阿富汗毕拉禄贸易有限公司创始人阿
里·法伊兹介绍，自己为本届进博会带来地
毯、松子、果干等阿富汗当地特产，还运来
600公斤阿富汗石榴。透过进博会，很多阿富
汗人从中国市场看到了希望。

传统市场与新兴市场竞妍

欧洲是中国重要的传统进口市场。近日，
今年第二列“中欧班列-进博号”在穿越亚欧
大陆后抵达上海，将欧洲国家参展商品送上
进博会展台。

塞尔维亚的调味品、英国的红茶、西班牙
的气泡水……国家展上，欧洲各国产品琳琅
满目。商务部有关负责人介绍，中国同欧洲等
传统市场进出口贸易正明显改善，中国自欧
盟进口连续两个季度环比增长。

今年，西欧国家爱尔兰首次线下参加国
家展。之前两届进博会上，该国曾设立线上国
家馆。此次爱尔兰国家馆由爱尔兰驻华大使
馆、爱尔兰驻上海总领馆和 4 个国家机构共
同组织，展示了海鲜、乳制品、饮料、膳食补充
剂、护肤品等各领域的产品和品牌。不远处的
波兰馆，别出心裁地在展台设置拍照打卡区
域，并展出 8 家波兰企业生产的食品、护肤
品、宠物食品等。

塞尔维亚是国家展的 5 个主宾国之一，
该国厨师在现场忙着为观众制作特色面包。
进博会开幕前夕，中国-塞尔维亚自贸协定在
两国领导人共同见证下签署，这是中国与中
东欧国家签署的首个自贸协定，双方将分别
对90%的税目相互取消关税，中方将牛肉、葡
萄酒、坚果等纳入零关税，有关产品关税将从
目前的5%-20%逐步降至零。

更多优质欧洲商品将摆上中国货架。不
久前，第十次中欧经贸高层对话在北京举行。
双方同意加快欧盟农食产品市场准入进程，
推动更多优质欧盟农产品进入中国市场，扩
大中欧农产品贸易规模，更好满足双方消费
者需求。

进博会同样见证着中国与新兴市场经贸
合作走向深化。今年前三季度，中国同中亚、
非洲、拉美、东盟进出口贸易规模分别增长
33.7%、6.7%、5.1%和 0.8%。国家展的 5个主宾
国中，有4个来自上述地区。

秘鲁玩偶品牌“温暖的羊驼”创始人伊萨
贝尔·齐尔回忆，首届进博会上，该品牌展位
面积仅有 9 平方米，格子间大小的地方只够
展示一些小羊驼摆件和挂件。“如今，我们的

产品受到中国消费者青睐。借助进博会平台，
每个月都有超 1 万个小羊驼产品出口到中
国。”伊萨贝尔·齐尔说。

非洲国家也到进博会寻觅商机。卢旺达
咖啡、赞比亚蜂蜜、肯尼亚牛油果……来自非
洲大陆的丰富物产，成为本届进博会上的明
星产品。

展厅正中，主宾国南非陈列的红酒香气
诱人。“随着消费成为拉动中国经济的主要动
力，中国市场的进口需求将持续扩大，进博会
将为非洲企业提供独特的商机。”南非标准银
行集团企业及商业银行中南部非洲区域总监
加巴拉内说。

加巴拉内介绍，自首届进博会以来，标
准银行集团不断完善中非出口解决方案，
帮助客户在进出口价值链中发掘商机，将
非 洲 优 质 的 商 品 和 服 务 不 断 带 入 中 国 ，

“参与进博会的非洲客户发现，中国市场需
求如此庞大，非洲企业一旦在进博会上签
约，他们的出口产品供应能力就面临着不
小考验。”

深耕中国市场信心更足

国家展中，面积最大、最受瞩目的是中国

馆，海外参展客商从这里坚定了深耕中国市
场的信心。

今年，中国馆迎来升级扩容，展览面积由
此前的1500平方米增至2500平方米，规模创
历届之最，重点展示中国推进高水平开放和
高质量发展的最新成果，并设立“自贸试验区
建设十周年成就展”。内容上，中国馆展品类
别更丰富、内容题材更新颖，囊括航天、医疗、
教育等多个领域。

坚定信心也来自一组组数据。今年前
三季度，中国新设立外商投资企业 37814
家，同比增长 32.4%；制造业实际使用外资
金额增长 2.4%，其中高技术制造业实际使
用外资增长 12.8%。同时，中国进口数量连
续 8 个 月 同 比 增 加 ，前 三 季 度 累 计 增 加
2.6%，满足国内生产需要的资源能源产品、
关键零部件等进口数量稳步扩大。“通过推
进制度型开放，中国更好地与世界共享自
身发展的潜力与机遇。”商务部研究院学位
委员会委员白明说。

立足进博会平台，中国迎来更多制度创
新和贸易便利化措施。

截至本届进博会前夕，中国已与 171 个
国家和地区建立了海关检验检疫合作关
系，签署农产品食品准入类国际合作文件
近 400 份。针对进博会展品，中国出台 17 条
便利措施，涵盖参展准入、展品通关、展后

处置全流程。在继续沿用通关便利等支持
政策基础上，海关总署宣布新增一项支持
举措：在评估确认风险可控的前提下，允许
无动植物疫情流行国家（地区）未获检疫准
入的动植物产品、食品，经特许审批后入境
参展，便于更多国家和企业分享中国市场
红利。

在参加进博会的 3000多家各国企业中，
约 400 家企业是时隔两年以上回归参展。全
面恢复线下举办第一年，各国企业对中国市
场有何期待？

昕诺飞全球高级副总裁兼东北亚区总裁
王昀介绍，时隔3年回归进博会的昕诺飞，此
次展示了最新的绿色照明解决方案及智能照
明应用方案，包括全球首发的飞利浦高效节
能无线组网太阳能灯。王昀表示，期待在第四
次工业革命的大背景之下，继续加深与中方
的合作。“我们坚信，中国市场将在2024年带
来更多机遇。”王昀说。

部分企业已早早约定 2024 年。博西家
电是最早签约第七届进博会的企业之一。博
西家用电器集团大中华区总裁宋凛冰说，博
西家电持续通过进博会平台展现全球化的创
新实力，与更多合作伙伴建立联系并深化
合作，“中国市场是博西家电在全球最重要
的市场之一，我们对在中国的长足发展充满
信心。”
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进博会国家展“朋友圈”扩围，34国首次线下参展——

集中亮相，这些国家带来了啥？
本报记者 汪文正
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为建设开放型世界经济贡献“虹桥智慧”

《世界开放报告2023》正式发布
本报记者 文 静
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