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产品创新破解流量密码

“19元喝茅台，太值了！”9月 4日，酱香拿
铁一经发售就火爆全网，多家瑞幸门店里排起
长龙。北京市民小姚告诉记者：“我当天先在
外卖平台上点了一杯，结果等了2个小时都没
送到，就趁着午休去店里排了30分钟的队，终
于尝到了。加冰的酱香拿铁味道还不错，虽
然酒味不重，但能尝出醇厚的酱香。”

尝鲜，是许多人购买酱香拿铁的主要原
因。对许多年轻人来说，这杯酱香拿铁是自
己喝到的第一杯茅台。在北京读大学的小赵
告诉记者，酱香拿铁零售价 38 元/杯，但用
完优惠券只要 19 元/杯，这个价格能够尝到
茅台，值得。酱香拿铁包装上印有“美酒加咖
啡，就爱这一杯”的宣传语。采访中，有的消
费者坦言平时不喝酒但爱喝咖啡，有的则是
不喝咖啡常喝酒，“美酒加咖啡”的组合正好吸
引了这两类群体。

今年以来，多个品牌推出跨界产品。5
月，喜茶携手FENDI（芬迪）推出系列品牌活
动，其中特调产品“FENDI 喜悦黄”上线 3 天
售出超 150 万杯。“19 元拿下人生第一个奢侈
品”“这是我离FENDI最近的一次”“感谢喜茶
送我FENDI”，社交平台上，年轻消费者分享
着自己的快乐。6 月，LV（路易威登）在上海
市中心联合3家咖啡店开设限时书店，买2本
书可获赠1个LV帆布袋。据了解，所售书籍
最低 290 元/本，也就是最低 580 元可获得 1

个 LV 帆布袋。活动期间 3 家咖啡店门庭若
市，吸引了众多上海市民前来买书、打卡。

接连打造爆款产品的跨界营销，怎么定
义？业内人士分析，跨界营销是品牌营销的
一种方式，跨界的“界”是人为设定或长期形
成的，指的是从品牌主要经营领域跨到其他
领域，是一种品牌延伸。

对于许多企业来说，跨界营销等产品创
新模式已成为流量密码。通过推出跨界联名

产品，将两个不同领域的品牌进行联结，不仅
可以分享彼此的用户群体和市场，还可以创造
新的品牌价值，带来口碑和业绩的双丰收。

刚刚推出新品的瑞幸，就抓住了这一流
量密码。从与椰树椰汁联名推出生椰拿铁，
到联名维多利亚的秘密推出桂花龙井，再到
与贵州茅台联名推出酱香拿铁，一系列跨界
联名产品为品牌增添了活力，成功树立起年
轻、时尚的品牌形象。

满足不断升级的消费需求

品牌跨界营销并非新鲜事，为啥有些产
品可以火出圈？

先看品牌自身——以最新推出的“马斯卡
彭生酪拿铁”为例，瑞幸咖啡本身具有一定的
市场基础和稳定的消费群体，而“猫和老鼠”

作为全球知名动画，在中国消费者中具有广泛
知名度，更是不少消费者童年的回忆，具有独
特的品牌价值。此次新品一推出，社交平台
上就有不少网友评论：“童年回忆！必须拿下”。

跨界营销的火爆，体现出消费者心态的
变化。随着经济增长，人们生活水平不断提
升，越来越愿意尝试新事物。

满足不断升级的消费需求，为消费者提供
高品质的产品与服务，是一些品牌进行跨界联
名的初衷。茅台集团董事长丁雄军表示：“本次
与瑞幸合作开发的酱香拿铁，每一杯都含有
53 度贵州茅台酒，实现了浓郁酱香与咖啡醇
香的完美融合，可以带来双倍的品饮愉悦。茅
台与瑞幸首次合作，希望创出美丽的产品，不
断满足人们对美好生活的向往和追求。”瑞幸
咖啡董事长兼首席执行官郭谨一也表示，此次
双方战略合作的出发点，是为消费者提供更高
品质、更优体验的产品与服务，这是两个品牌
匠心品质、创新精神的具体体现和完美结合。

今年以来一系列跨境联名产品的推出，
背后透露出对年轻消费者群体的关注。酱香
拿铁被称为“年轻人的第一杯茅台”，新品“马
斯卡彭生酪拿铁”不到 10 元即可拿下，19 元
就能拥有FENDI，580元就能获得一个LV帆
布袋……在好奇心驱使下，越来越多的年轻
人接触到了贵州茅台、FENDI、LV等品牌。

酱香拿铁的成功能否复制？
专家分析，跨界营销要想取得成功，有

3 个关键因素。一是品牌与跨界点的契合，
例如咖啡与茅台都是饮品，契合度较高；二
是品牌自身的品牌魅力，例如FENDI、LV等
品牌本身具有强大号召力和市场关注度，猫
和老鼠具有独特的品牌魅力；三是延伸领域
要与原领域相关，跨界合作的两个品牌气质
要相符，例如喜茶与 FENDI，虽然是两个领
域的品牌，但都具有年轻气质，合作选取的

“FENDI喜悦黄”既是品牌代表颜色，也能给
人一种年轻活泼的感觉。

实现“1+1＞2”的效果

跨界营销能为品牌带来哪些好处？
为品牌增加话题性，增加品牌记忆点。

专家指出，品牌的关键点就是认知，必须在
认知基础上创造品牌价值。但如果跨界营销
只是提高了知名度，而没有聚焦到清晰的认
知上，是不能为产品带来价值的。酱香拿铁
和“FENDI喜悦黄”都是具有较高话题性的产
品，引发了消费者的好奇心，为品牌增加了
讨论度和记忆点。

拓展消费群体，为品牌带来实实在在的
业绩提升。今年5月，茅台冰淇淋上市一周年
庆典活动中，丁雄军曾透露，未来要加大研
发酒心巧克力、含酒饮品、棒支、软冰等新产
品，建立不同类型、不同价位、特色显著的产
品矩阵。业内人士分析，各知名品牌的一系列
跨界产品，是改善单一消费结构的有益尝试。
成功的跨界营销能够实现“1+1＞2”的效果，
赋予品牌新的生命力，吸引更多消费群体，
实现企业多样化经营目标。

但是，对跨界营销也要理性看待，谨防
“热得快凉得更快”。同时，并非所有的跨界
产品都取得了成功。

在广东省食品安全保障促进会副会长朱
丹蓬看来，一些老字号、老品牌与网红联名是
一把双刃剑。一方面，联名有助于提升品牌关
注度，好的跨界营销，能赋予老字号品牌以新
价值，传递品牌文化，重塑品牌形象。另一方
面，也有不少老字号的联名产品昙花一现。如
何持续吸引并留住消费者尤其是年轻群体，是
老字号品牌搞跨界联名面临的最大问题。

业内人士表示，跨界联名不能只是“一锤
子买卖”，品牌要思考长期计划，才能让老品
牌焕发新生机。

今年以来，消费行业各品牌强化合作、推动产品创新——

跨界营销靠啥吸引消费者？
本报记者 徐佩玉

在中国消费市场上，年
轻群体正在成为主力。满足
这一群体个性化、多元化的
消费需求，是不少品牌发力
的重点。

10月 9日，瑞幸咖啡官
宣与“猫和老鼠”联名，推出
新品“马斯卡彭生酪拿铁”。
上线首日，瑞幸抖音直播间
涌入大量年轻消费者，线上
售出超50万份，一度登上团
购带货榜第一名。

此前，贵州茅台与瑞幸
咖啡推出的联名咖啡酱香拿
铁单品首日销量超 542 万
杯，单品首日销售额突破 1
亿元。随后与巧克力品牌德
芙携手推出的“茅小凌酒心
巧克力”也迅速售罄。各类品
牌联名和产品创新不断涌
现、玩出新花样。这些产品为
何能在年轻消费群体中火起
来？背后反映出怎样的消费
新趋势？

◀今年以来，不少知名品牌推出兔年主题的
联名产品，在产品中融入中国生肖文化和中国风
元素，受到消费者欢迎。图为在海南省海口国际
免税城陈列的大白兔奶糖联名款手提包。

新华社记者 郭 程摄

▶9 月 4 日，瑞幸咖啡与贵州茅台联合
推出酱香拿铁产品，使用白酒风味厚奶，
吸引许多市民尝鲜。图为上海市一家瑞幸
咖啡门店内张贴的酱香拿铁广告。

王 初摄 （人民视觉）

◀通过推出跨
界联名款、加快产
品 矩 阵 创 新 等 方
式，不少老字号正
在焕发新生机。图
为 2023 年 中 国 国
际服务贸易交易会
上，众多老字号餐
饮品牌亮相首钢园
北京老字号创新发
展体验区，吸引观
众参观、品尝。

新华社记者
刘梦琪摄

浙江省宁波市持续开展“甬有碧水”攻坚行动，通过生态引调水、水生态保
护修复等举措，实现水岸同治、系统施治、标本兼治。今年1—8月，甬江干流
水质稳定保持为III类，市控及以上断面水质优良率达95.7%，创历史新高。图
为日前，游客在宁波市东钱湖畔的自行车道上骑行。

严 龙摄 （人民视觉）

本报北京10月11日电（记者王俊岭） 日前，由中
核地质科技有限公司（核工业北京地质研究院）研究发
现的新矿物铌包头矿获得国际矿物协会新矿物、命名及
分类委员会的正式批准，批准号为 IMA 2022—127a。
这是中国核地质系统成立近70年以来发现的第13个新
矿物。

据了解，铌包头矿是一种富含钡、铌、钛、铁、氯的
硅酸盐矿物，被发现于内蒙古自治区包头市的白云鄂
博矿床，产自铌—稀土—铁矿石中，呈棕色至黑色。
值得注意的是，白云鄂博矿床矿物种类丰富，迄今已
发现 150 余种矿物，铌包头矿是发现于上世纪 60 年代
包头矿的富铌（Nb）类似物。

铌包头矿是如何发现的？铌包头矿的发现者之
一、中核地质科技分析测试研究所副所长葛祥坤介
绍，研究人员早在 2012年时就提取了样品，认为这是
一个可能富含铌的矿物，可开展进一步研究。去年 5
月，科研人员确认铌包头矿是寻找新矿物的线索。“与
我国传统的包头矿相比，铌包头矿的铌含量要高得
多，基本上五氧化铌达到 26%左右。”葛祥坤说，铌包
头矿中的铌元素应用广泛，涉及核工业、高温合金、超导
材料等领域。此外，铌包头矿的发现，为国际矿物学
数据库增加了一个新成员。

业内人士介绍，探索新矿物需经历化学成分分析、
样品制作、光谱分析和物理特征检测等多个步骤。比
如，通过用高能聚焦的电子束打到样品表面，测出其
各种元素的含量；通过元素含量确定化学式，从而确
定其是否为新发现的矿物。“样品颗粒会放在仪器正中
间的样品座上。一边是光源，一边是接收器，当X射线
从晶体里穿过被接收器接收的时候，就已经带有晶体
的结构信息了。例如铌包头矿，我们最后解出来的结

构就是一个四方晶系的晶体。”中核地质科技高级工程师李婷说。
截至目前，中国已发现嫦娥石、冕宁铀矿、栾锂云母等180多种新

矿物。业内人士介绍，铌包头矿的发现解决了国际矿物学界争论已
久的包头矿电价平衡问题。同时，具有富铌特征的铌包头矿为铌的
富集成矿机理提供了新的研究视角，为铌等战略性关键金属的开发
提供了新方向。
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本报北京电（记者林丽鹂） 国家市场监督管理总局（国家标准
委）近日批准发布一批重要国家标准，涉及医疗健康、高品质生活、
安全生产以及城市建设等重要领域。

在医疗健康领域，健康软件产品安全标准的发布，为健康软
件产品的开发者与制造商提供标准规范，为监管和责任识别提供
指南，切实保障广大群众的健康安全。血液透析和相关治疗用液
体的制备和质量管理标准，有助于保护血液透析患者免受由于采
用了不当方法制备透析液所带来的不良影响，规范市场及临床应
用。儿童家具质量检验及质量判定等6项标准，将引导家具行业的

技术发展、产业升级和技术革新，帮助监管部门和消费者准确判断
家具中的化学物质、挥发性有机物及其释放量，全面保障家具产品
质量，保障消费者权益，守护儿童健康。

在生活领域，门窗智能控制系统标准规范了智控门窗产品的
功能和性能，将有效保护消费者使用安全和信息安全，积极推动
智能家居行业健康发展。移动终端动漫内容标准有利于规范移动
终端动漫内容提供方的制作技术与内容质量，净化移动终端动漫
产品市场，促进中国动漫产业健康规范发展。绿色照明产品评价
标准为绿色照明产品检测、评价、认证提供技术支撑，将引导和
规范照明生产企业重视环境资源问题，推动照明行业绿色、高质
量发展。

在安全生产领域，矿用电缆安全技术要求等 7 项标准，有利
于提高矿山安全生产水平，为矿山高质量发展提供重要技术支撑
和保障，对从根本上消除事故隐患有积极促进作用，最大程度上
保护人民群众生命财产安全。电梯安装验收规范等 4项标准，对
满足公众对电梯安全运行的期望、有效排查电梯安全隐患、确保
电梯的安全运行和舒适的乘运环境、助力现有建筑加装电梯的顺
利实施、方便老年人出行等具有重要意义。电动汽车传导充电系
统 3项标准，与国际上流行的欧洲、美国以及日本的相关充电接
口标准兼容，具有更大的国际市场发展空间，将进一步提高系统
安全水平，实现大功率充电等未来多种应用场景的技术需求。

一批涉及健康、高品质生活
等领域国家标准发布


