
1111神州速览
责编：邱海峰 邮箱：hwbjjb@163.com

2023年8月1日 星期二

一 年 一 度 的 中
央部门决算公开，被
称为中央部门“晒账
本”。7 月 25 日，102
个 中 央 部 门 同 日

“晒”出年度收支“账
本”，不仅更加全面、
详细、规范，也反映
出财政政策的执行
效果以及财政改革
向纵深推进、更好服
务经济社会发展的
成效。

今 年 中 央 部 门
晒出的“账本”包括
哪些内容？

据悉，今年的部
门 决 算 公 开 表 共 9
张。其中，反映所有
预算收支口径的收
入支出决算总表、收
入决算表、支出决算
表等 3 张表，功能分
类细化至最明细的
项级科目，能看到各
项经费来源和支出
用途。财政拨款收入
支出决算总表等6张
表反映财政拨款收
支，功能分类细化至
项级科目，其中，财
政拨款“三公”经费
支 出 按 因 公 出 国

（境）费、公务用车购
置及运行费和公务
接待费公开全年预
算数和决算数。

“账本”有哪些
看点？记者了解到，
今年是中央部门连
续第 13 年向社会公
开决算。13 年来，中
央部门决算公开由
最初的2张表格增加
到9张，由单纯“摆数
字 ”到 展 示 绩 效 成
果，由各自不同时间
公开到在同日公开，
由分散在各部门网
站公开到集中于同
一平台公开，范围逐步扩大、指标逐步细化、内容
不断丰富、方式不断优化。

财政部方面介绍，绩效信息是中央部门决算
的重要部分，直接反映了预算资金执行的效果。
财政部着力加强预算绩效管理，推动建立全方
位、全过程、全覆盖的预算绩效管理体系。今年，
中央部门继续加大绩效信息公开力度，增加了项
目绩效自评结果公开数量。

数据显示，今年随同中央决算向全国人大
常委会报送的项目绩效自评表的数量增长到699
个，比上年增加113个。在财政评价方面，今年
财政部共确定 52个项目开展财政重点评价；选
择40个重点项目绩效评价报告，随同2022年度
中央决算报告提交全国人大常委会参阅，报告
数量比上年增加4个，涉及资金500多亿元。在
部门评价方面，财政部持续推动改进部门评价
工作，督促部门加大对重点民生支出和体现核
心职责的事业发展类项目评价力度，逐步实现
部门评价重点项目全覆盖。

同时，为督促落实“过紧日子”要求，今年
“三公”经费信息公开进一步完善。财政部国库
司相关负责人介绍，今年将《一般公共预算财
政拨款“三公”经费支出决算表》修改为《财政
拨款“三公”经费支出决算表》，包括一般公共
预算财政拨款和政府性基金预算财政拨款。部
门公开的说明中，“三公”经费支出既与全年预
算数对比，还与上年决算数作对比。

中国社会科学院财经战略研究院财政审计
研究室主任汪德华认为，持续加大部门绩效信
息公开力度，一方面向老百姓交出了“明白
账”，是打造阳光财政的必要之举；另一方面也
推动相关部门及其下属单位更加重视提升工作
绩效。

“账本”公开后，仍有不少后续工作。中央
部门在公开决算后，还将督促、指导所属单位
认真履行主体责任，依法依规公开单位决算。

“中央部门向社会公开部门决算，已形成了
较成熟规范的做法，积累了大量丰富的信息。下
一步要通过社会各界努力，进一步用好公开信
息、推动打造阳光财政。”汪德华说。
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政策释放利好——

优化消费环境创新消费场景

商务部副部长盛秋平在介绍《措施》出
台背景时，给出了一组数据：今年上半年，最
终消费支出对经济增长的贡献率达 77.2%。
但也要看到，受多重因素影响，家电、家具、
家装等家居消费表现较为疲弱。上半年，限
额以上单位家电、家具零售额同比仅增长
1.0%和3.8%，建材零售额同比下降6.7%。“家
居消费涉及领域多、上下游链条长、规模体
量大，采取针对性措施加以提振，有利于带
动居民消费增长和经济恢复。”盛秋平说。

《措施》 的出台可谓恰逢其时。具体来
看，11 条举措回应了很多家居消费领域的
堵点、难点和痛点，在提升供给质量、创
新消费场景、改善消费条件、优化消费环
境等方面给出了针对性举措——

在完善绿色供应链上，支持家居企业
开展绿色制造，鼓励有条件的地区对绿色
制造示范企业出台针对性政策措施，促进
企业加大绿色家居产品研发力度。健全统
一的绿色产品标准、认证、标识体系，拓
展绿色家居产品认证范围。

在创新培育智能消费上，支持企业运用
物联网、云计算、人工智能等技术，加快智能
家电、智能安防、智能照明、智能睡眠、智能
康养、智能影音娱乐等家居产品研发。促进
智能家居设备互联互通，建立健全标准体
系，推动单品智能向全屋智能发展。

在推动业态模式创新发展上，鼓励企业
打造线上家居服务平台，支持家居卖场、购
物中心等设置智能家居体验馆、品质家居生
活馆等体验式消费场景，探索家居零售与文
娱休闲、创意设计等多业态融合发展。

在规范市场秩序上，健全家装标准规
范，在家居行业深入实施企业标准“领跑者”
制度。依法打击家居消费领域假冒伪劣、偷
工减料、价格欺诈等行为。健全家居行业信
用评价体系，引导市场主体诚信经营。

工业和信息化部消费品工业司司长何
亚琼说，家居行业涵盖了家电、家具、照明、
五金制品、建材等多个行业，是非常重要的
民生行业，也是满足人民美好生活需要的重
要载体。工信部将认真落实《措施》，着力在
优供给、强产业、扩消费、促发展等方面发
力。“我们将继续培育15个300亿元规模的特
色集群，引领带动产业高质量发展。同时，继
续推广柔性化生产、个性化定制、因需定制、
反向定制等新模式，实现供需精准对接、高
效匹配。”何亚琼表示。

住房和城乡建设部房地产市场监管司
负责人周韬说，住宅小区是居民生活的主要
空间，家居消费的主要场景也是在小区。对
于既有的居住区，住建部将指导各地结合老
旧小区改造等工作，通过补建、购置、置换、
租赁、改造等方式补齐建设短板；对于新建
居住区，会同有关部门结合完整社区建设，
指导各地落实配建社区便民商业服务设施。

消费预期提振——

绿色化智能化适老化成关注点

绿色化、智能化、适老化不仅是 《措
施》的发力点，更是消费者的关注点。

家具及建材要环保——最近，西安小

伙王昇正在关注环保型的家具产品。“家具
是每天都陪伴在我们身边的，不仅要好看
好用，更要绿色环保。我的要求是，木材
和涂料不能对健康产生不利影响。”王昇
说，健全统一的绿色产品标准、认证、标
识体系十分重要，期待《措施》出台后，相
关家具及建材企业能够提升绿色产品的研
发能力，向市场供应更多绿色产品。

婚房装修设计要新潮——连日来，在浙
江宁波从事金融工作的童彦儒正在制定婚房
装修计划。“这边要摆一个定制的大玻璃柜，
那边安装一个能打游戏的电视……”童彦儒
说，自己已经单独从装修预算中划出2万元用
于购置智能新品，以便让自己的新家住起来
更时尚新潮。“在家居上花钱还不是图个住得
开心嘛！《措施》中有很多鼓励智能家居消费
的举措，抓住了大家关心的热点问题。”

老人居家生活要方便——“我们家有95
岁的高龄老人。房间里专门置备了躺坐两用
的‘L 型软沙发’，便于老人休息。”家住山东
聊城的郝兴旺说，随着人们生活水平和预期
寿命的提高，老年人对居家生活质量的要求
也越来越高。从《措施》来看，无论是支持企
业加大适老化家电、家具、洗浴装置等家居
产品研发力度，还是支持老年人家庭配置血
氧仪、血压计、血糖仪等家用健康监测设备，
都有利于人们找到更多适老化产品。

售后服务要周到——几天前，上海白
领王薇安家的电视支架突然脱落，电视机
掉了下来，而她搬进新家仅仅4个多月。在
联系售后服务时，“售后人员专业度低”

“商家内部权限职责不清晰”等问题很让她
头疼。“最新的政策再次强调了提升售后服
务水平的重要性。目前，我已经在反复沟
通后拿到了合适的解决方案，但还是希望
相关商家能够完善售后制度，将服务等级
协议制定得更加清晰。”王薇安说。

京东集团提供的数据显示，从 2019 年

到 2023 年，在京东用户的消费结构占比
中，家装建材消费增长13.6%。其中，新房
装修和旧房改造拉动了卫浴相关产品的需
求。今年京东“6·18”期间，智能浴霸、智能
浴室柜等品类成交额同比增长超 3 倍；除菌
浴霸等品类成交额同比增长超 5 倍。与 2019
年同期相比，今年上半年适老马桶、扶手、坐
式淋浴器等产品销量增长也超过3倍。

“《措施》的出台有助于更好地拓展供应
链，让商家生产更多适合消费者最新需求
的产品。接下来，京东将根据市场和消费
需求的变化，不断强化与相关企业合作，
推出更多反向定制产品。同时，借助‘家电
家居一站购’的创新模式，不断优化以旧换
新、先行理赔等服务体验，让消费者为家
里‘上新’时更方便。”京东相关负责人说。

产品服务升级——

商家纷纷抢抓新一轮机遇

面对家居消费的快速发展，不少商家
积极采取措施抢抓商机。

家电产品功能更强大。“面对消费者健
康烹饪需求的多元化，格兰仕今年研发了

‘中国红2023’微蒸烤炸一体机。该产品集微
波加热、蒸汽烹饪、智能烧烤、空气炸等专业
烹饪功能于一体，为消费者带来更高品质的
生活体验。”格兰仕生活电器营销本部负责
人吴毅说。

吴毅认为，《措施》对发展绿色家电、智能
家电提出了明确支持，这给注重产品研发的
家电企业增添了信心。格兰仕正加快产业数
字化、智能化转型升级和线上线下融合发展，
针对高品质、个性化需求研发更多精品家电。
同时，格兰仕还加强在传统电商与社交电商
全渠道布局，在多个电商平台官方旗舰店推
出绿色家电“只换不修”服务，取得了不错的

效果。“从今年年中开始，我们将持续举办‘格
兰仕绿色家电千县万镇中国行’活动。”

家具使用体验更舒适。与行业整体表现
疲弱不同，顾家家居的功能沙发今年以来销
售增势良好。据顾家家居功能事业部总经理
冯元峰介绍，铁架作为功能沙发的关键部
件，承载了整体沙发的牢固性、功能性、安全
性和扩展性。为了提升功能沙发的舒适度，
企业在铁架上花了不少功夫，使产品具备零
靠墙、真高脚、蓝牙连接等特点。

“在人口老龄化、城市化进程加快的背
景下，家居特别是家具消费将迎来更广阔的
发展空间。《措施》的出台为市场注入了一剂
强心针，有望进一步拉动内需、促进经济增
长。”冯元峰说，顾家家居将积极推出一批有
代表性的优质新品，以更舒适的使用体验打
动消费者。

全屋智能也正在变得更加先进。华为终
端有限公司首席战略官兼全屋智能产品线
总裁邵洋告诉笔者，全屋智能在推动居住空
间体验提升方面有重要作用。基于在连接、
交互、生态三个方面的长期积累，“华为全屋
智能4.0”使人与空间的互动变得更加紧密和
丰富，更好地满足用户对智慧生活的需求。

邵洋表示，当前，智能家居已从单品智
能向全屋智能演进，从“家电智能”迈入“空
间智能”，智能控制和便捷交互需求增长明
显，《措施》对产业高质量发展具有积极意
义。“截至目前，全国已建立 214 家华为全屋
智能授权体验店。在接下来的‘家居焕新消
费季’活动中，我们将为广大消费者提供更
多更优的华为全屋智能体验。”邵洋说。

国家市场监管总局质量监督司负责人
王胜利表示，将继续在家居产品标准、认
证、质量安全及价格监管等方面加大工作
力度，着力保障家居产品质量，维护市场
秩序，保护消费者合法权益，积极配合有
关部门推进《措施》的落地实施。

商务部等部门推出11条举措促进家居消费——

为家里“上新”，选择更多了
王俊岭 于月新

家电、家具、家纺、家装……把自己
的小家打扮得舒适漂亮，难免要经常给家
里“上个新”。这不，释放家居消费潜力，
利好政策又来了：商务部等13部门不久前
印发 《关于促进家居消费若干措施的通
知》（以下简称《措施》），从大力提升供

给质量、积极创新消费场景、有效改善消
费条件、着力优化消费环境等多方面给出
了11条支持举措。

政策看点有哪些？政府部门如何落
实？消费者和商家反响怎么样？对此，我
们进行了走访。

本报北京电（记者邱海峰）国家
发展改革委等 6 部门日前发布《关
于推动现代煤化工产业健康发展的
通知》（以下简称《通知》），强调从严
从紧控制现代煤化工产能规模和新
增煤炭消费量。

《通知》提出，进一步强化煤炭
主体能源地位，按照严控增量、强化
指导、优化升级、安全绿色的总体要
求，加强煤炭清洁高效利用，推动现
代煤化工产业（不含煤制油、煤制气
等煤制燃料，下同）高端化、多元化、
低碳化发展。《现代煤化工产业创新
发展布局方案》明确的每个示范区

“十三五”期间 2000 万吨新增煤炭
转化总量不再延续。确需新建的现
代煤化工项目，应确保煤炭供应稳

定，优先完成国家明确的发电供热
用煤保供任务，不得通过减少保供
煤用于现代煤化工项目建设。

《通知》还提出，鼓励新建现代
煤化工项目承担相应的技术创新示
范升级任务，实施重大技术装备
攻关工程，加快产业技术优化升
级，推进原始创新和集成创新。
推进高性能复合新型催化剂、合
成气一步法制烯烃、一步法制低
碳醇醚等技术创新，推动煤制对
二甲苯（PX）实现产业化突破。聚
焦大型高效煤气化、新一代高效甲
醇制烯烃等技术装备及关键原材
料、零部件，推动关键技术首批（次）
材料、首台（套）装备、首版（次）软件
产业化应用。

在绿色低碳发展方面，《通知》
明确严格能效和环保约束，加强项
目节能审查和环保监管，拟建、在建
项目应全面达到能效标杆水平，主
要用能设备能效水平达到能效标准
先进值以上；能效低于基准水平的
已建项目须在 2025 年底前完成改
造升级，主要产品能效须达到行业
基准水平以上，届时能效仍在基准
水平以下的项目予以淘汰退出。

国家发展改革委有关负责人表
示，将加大日常安全检查和环保监
管，严格控制污染物排放，严防土
壤地下水污染，及时消除安全环保
隐患，严肃查处违法行为，对不符
合要求的依法依规采取相关整顿等
措施。

国家发展改革委等6部门发文

从严从紧控制现代煤化工产能规模 内蒙古自治
区赤峰市阿鲁科
尔沁旗近年大力
推广高效节水灌
溉优质紫花苜蓿
种植，目前面积
已达 70 万亩，实
现了生态保护、
产业发展和增收
致富共赢。图为7
月 27 日，牧民在
阿鲁科尔沁旗绍
根镇收获牧草。

李 富摄
（人民视觉）

▲ 工人在广西壮族自治区柳州市柳江区一家空调企
业的生产车间内忙碌。 黎寒池摄 （新华社发）

◀ 消费者在2023亚马逊云科技中国峰会上参观选购
人工智能扫脸健康检测设备。 新华社记者 方 喆摄


