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激发潜在阅读需求

去年，新东方旗下直播间
“东方甄选”火了。“好口才+好
书品+好故事”带来好销量，单
日过万册的图书销售量引发社会
广泛关注，不少网友开玩笑说，
希望主播董宇辉专职卖书。才华
横溢、金句频出的主播不靠嘶吼

“叫卖”，不打价格战，却让不少
网友纷纷下单，《额尔古纳河右
岸》《苏东坡传》《活着》《平凡的
世界》《小王子》等作品更是在直
播间的销售榜单上名列前茅。

相比日用品，图书的推介有
一定门槛，讲解时需要更多专业
知识，对于主播的选品能力、阅
读积累有着更高要求。“东方甄
选”的成功离不开主播细腻的情
感表达、活泼的口头语言以及推
荐图书的过硬品质，“双语”带货
的创新形式更让观众对直播销售
有了全新的观感。

“在直播间里我买了很多本
书，吸引我购买的主要原因是主
播会分享阅读心得，他的真诚十
分动人。”网友胡先生这样说，

“阅读纸质书带来的体验是不可替
代的，捧一本沉甸甸的书籍在
手，能够让我感到平静。我想，
以后会在直播中买更多书。”

如今，在移动互联网的迭代
效应下，通过网络学习知识已成
为不少人的习惯。再加之近年来
迅速发展的直播带货消费模式，
网络直播售书的流行水到渠成。
更可贵的是，这正让越来越多的
人重拾阅读纸质版书籍的习惯。

中国艺术研究院副研究员孙
佳山指出：“我们对于阅读的需求

一直存在，但以纸质书为代表的
深度阅读的需求有时是潜在的。
通过网络直播生动有趣的讲解，
引发观众的认同感、代入感，从
而进行消费，这是直播售书吸引
更多人购买纸质书、爱上纸质书
的根本原因。”

为行业带来新契机

近年来，线上直播成为出版
行业应对疫情影响的重要举措。
相较于其他线上营销形式，直播
的优势是互动性更强，展示产品
更加立体和直观，给出版社直接
接触读者提供了好机会，而这有
助于让更多读者了解出版社的出
书理念和特色，培养出版社的忠
实粉丝，为图书销售打开新渠道。

以中信出版集团打造的文化
活动品牌“中信读书会”为例，
通过图书精华解读，结合行业专
家观点、时代重大议题、热点价
值话题，读书会2022年在微信视
频号上举办了超过 100 场线上直
播、12场国际对谈等知识类直播
活动，全年全网观看量超过1亿。

在抖音平台上，“中信读书
会”的两名主播一名有直播经
验、懂营销，另一名有做电视剧
编剧经验，共通点是他们都对图
书比较了解，而且有一定的阅读
积累。主播兼具感染力与专业积
累，是“中信读书会”得到抖音
用户认可的重要原因。这为“中
信读书会”吸引来 22 万抖音粉
丝，这些忠实用户也为中信出版
集团带来了不俗的销售业绩。数
据显示，去年“世界读书日”当天，

“中信读书会”在抖音直播 3 个小
时，实销码洋超过12万元，“6·18”
期间实销码洋有70多万元。

直播售书火热，但同时也存
在一些问题，“50 万册 10 元以下
的书”“10万册1元书”……带货
主播销售超低价图书曾引发争
议。孙佳山指出，在直播带书过
程中，存在“一元售书”等恶性
竞争情况，还有的平台为打价格
战，有意事先抬高价格，导致书
价虚高，这些问题应当引起充分
警惕和注意。

2022 年初，国家新闻出版署
发布 《关于做好2022年印刷发行
重点管理工作的通知》，要求规范
图书电商营销行为，规制超低价
直播带货、线上打折倾销等发行
乱象。作为精神产品的图书不应
当单纯考虑利益和流量，而应考
虑到图书本身所承载的文化意
义，重视优秀作品的社会效益。

拉近与读者距离

在网络时代，应如何发挥阅
读的力量？名人的示范效应与引
领作用十分重要。刚刚过去的元

旦假期中，人民文学出版社的一
场大型公益直播“百位名人迎新
领 读——2023 文 学 中 国 跨 年 盛
典”点燃了人们对于阅读与文学
的热情。

以作家、翻译家、艺术家、
文化学者、出版人、媒体人、海
外汉学家、影视体育名人为主体
的百位嘉宾组成的强大阵容，点
亮了这场 5 小时的文化盛宴，嘉
宾们以百余中外文学名篇为底
色，让美好的文字穿过屏幕，直
抵观众心灵。

“这个跨年太有意义了！”“领
读让文学穿越时空引发共鸣，产
生寄托和憧憬！”“文学给我们力
量，阅读让我们觉察自我”……
观众们在直播间的评论中抒发自
己的心声，表达对阅读的热忱与
对生活的热爱。

这场直播在微信视频号开播
7 分钟观看破万，微博不到半小
时观看破 10 万。据不完全统计，
当 晚 全 网 观 看 量 突 破 1200 万 ，

“2023文学跨年”“百位名人迎新
领读”等话题阅读量近千万。与
上次跨年直播相比，直播数据不
降反升，彰显出观众对于有深
度、高质量文化类直播活动的强
烈需求。

如今，越来越多的作家通过
网络直播与读者见面交流，严肃
文学更借助互联网频频“破圈”，
屡屡引发关注。诺贝尔文学奖获
得者莫言多次通过网络直播畅谈
文学，他的新版《生死疲劳》、新
作 《晚熟的人》 出版时，都选择
以网络直播的形式与观众见面；
茅盾文学奖获得者麦家与主播畅
谈文学与人生故事，讲述自己的
代表作 《解密》 的创作过程，受
到网友热烈欢迎；《人世间》作者
梁晓声现身直播间，与网友热情
交流创作这部小说时的所思所
想，这场直播带动了 《人世间》
销售2万多单……

“大咖”作家纷纷走进网络直
播间，拥抱互联网，某种意义上
也是拥抱读者。网络直播再度让
作家直面读者、直面市场，重塑
了作家、作品与读者、市场的关
系，而实打实的销售量同样证
明，阅读在今天放射出的耀眼光
芒，没有被掩盖。网络直播打破
了地域和时间的局限，让原本仅
能覆盖少数读者的线下交流活动
不再受制于场地、人数的限制，
让读者能够更便捷地接触作家和
新作，不失为推动全民阅读的一
大有益途径。
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本报电（记者武少民） 近日，国
家出版基金项目、18 卷本 《吴玉如
全集》上架天津教育出版社跨境电商
商铺。海外读者可以通过相关页面的
中英双语介绍，结合丰富多彩的视
频、图片，立体化了解图书内容。

2021年以来，天津教育出版社积
极 探 索 通 过 跨 境 电 商 平 台 “ 走 出
去”，充分发挥自身高质量图书品类
丰富的优势，借助电商平台强大的技
术和市场推广能力，向海外图书市场
推介最新图书产品，展示中国出版动
态，提高国产图书可触达性。

据介绍，天津教育出版社海外投
放已覆盖主题出版、中华传统文化、
当代中国学术、社科文艺等多领域类
目的优秀出版物，其中 《见证天津

——市第十一次党代会以来发展成效
综述》《新赶考路：党建观察笔记》

《让马克思主义成为一种生活方式》
《助力：外国人与中国改革开放》 等
主题出版物已在该社跨境电商商铺上
架，相关图书海外读者浏览量占店铺
总流量60%。

高品质出版物成为天津教育出版
社“走出去”的前提条件和有力支
撑。近几年，该社坚持走高质量发展
之路，以全球市场为背景划分业务领
域，积极推动原创精品走向海外。天
津教育出版社还计划针对海外文化市
场，策划推出定制出版物、融媒体内
容产品、数字出版产品等一系列文化
产品，深耕教育出版文化高地，以书
为媒传播好中国声音。

我的新书《历史的微声》不久前
由人民文学出版社出版了。有读者问
我，你写这么多书，要看多少书啊，
哪里有这么多时间呢？这个问题算是
问到点子上了。我们每天除了吃饭、
睡觉、做家务、工作、上下班，所剩
时间就非常有限了。大家都有多读书
的愿望，但无奈时间不多啊！

我也纠结过这个问题。在教学和
科研之外，我很少有时间读与工作没
有直接关系的书，但这个状态在我眼
睛出了问题以后，发生了根本改变。

2014年3月，我在美国得克萨斯
A&M 大学当教授，来上海出差时，
右眼突发视网膜脱落。虽然前后做了
两次手术，视网膜修复了，但右眼几
乎丧失了阅读能力。从那时起，我的
阅读和写作基本就靠左眼了。在手术
恢复期，本应少用眼，但我一方面要
给学生上课，另一方面要写作，因此
面临着前所未有的挑战。

真是屋漏又遭连夜雨，这时我又
收到美国斯坦福大学出版社的审稿邀
请。虽然我可以以眼睛为由谢绝，但
还是经过一番考虑，决定接受这个任
务。毕竟，出版社找到一位合适的评
审人不是件容易事，选择我，一方面
是因为我对那部书稿涉及的领域比较
了解，另一方面也是出于对我学术和
学识的认可。况且，我的两本专著都
是这个出版社出的，过去合作非常愉
快。又要保护好仅存的左眼，又不愿
放 弃 自 己 的 学 术 追 求 、 从 此 “ 躺
平”，摆在我面前的当务之急是——
如何最有效地使用眼睛。

我决定采用听书稿的办法。哪知
道，这个尝试，竟让我的阅读量有了
一个质的飞跃，听书成了我主要的阅
读形式。而且这个改变，使我的阅读
量数倍于过去。视网膜脱落没有影响
我的阅读，反而促使我读了更多的
书，正应了那句老话：“上帝为你关
掉一扇门，就会为你开启一扇窗。”

我当时用的是三星手机，下载了
一个朗读软件，从头到尾听完了那部
英文书稿。我边听边做笔记，书听
完，审读报告的草稿也差不多形成
了。从这个初次实验中，我尝到了甜
头，又接着听其他书。后来我改用苹

果手机，本身自带朗读功能，存在手
机“图书”应用中的书都可以听。
后来，我在手机中又下载了几种阅
读软件，更多格式的电子书都可以
朗读了。

就这样，虽然每天科研、教学、
写作、行政事务安排得很满，我还是
能找到时间读书，或者更准确地说是

“听书”。最近六七年来，无论多忙，
我平均每天的读书时间应该不少于两
小时，手机成为我的读书利器。通过
手机自带和下载的朗读软件，不同格
式的文件都可以朗读。从起床穿衣整
理床铺到洗漱早餐，从走路到外出办
事购物，从在家打扫卫生、做饭洗
碗到饭后散步，我都可以听书。有时
失眠睡不着，或是醒太早又不想起
床，我就打开听书功能，时间一点都
不浪费。而且现在蓝牙耳机的续航都
能达到几十个小时，非常方便，听书
时也不会打扰旁人。

读书方法因人而异，每个人也因
目的不同、习惯不同，而有不同方
法。但我始终认为，无论是学者、学
生还是一般读者，阅读范围一定要超
出自己的专业，视野一定要开阔。

我主业是研究历史，但我的阅读
范围包括人类学、文学、社会学、政
治学等，此外还大量阅读各种虚构和
非虚构作品。我可以自信地说，只要
发现感兴趣的书，我几乎都能找到并
把它们读完。在我的电子设备中，装
着各种专业和非专业的电子书，每次
出差的旅途中，就是我阅读的好时
机。一年算下来，这个阅读量是非常
大的。近些年，只要有朋友抱怨忙得
没时间读书，我就把这个方法热情推
荐给他们。

（作者系澳门大学历史系讲座教授）

我的听书故事
王 笛

我的听书故事
王 笛

天津教育出版社通过跨境电商平台“走出去”

“主播说得太好了，
我要为知识付费”“库存
不多，大家先到先得”

“本次直播有专场赠品，
现在点击下方链接拍下有
专属明信片赠送”……如
今，“回归阅读”成了直
播间的“流量密码”，热
火朝天的直播售书也成了
出版行业一道独特的风景
线。在生活节奏加快的
当下，借助新媒介，纸质
书阅读正以其优质内容焕
发出新的光彩。

“中信读书会”邀请清华大学气候问题专家李政做客直播间，
解读中国2020-2050年低碳发展行动路线图。

中信出版集团供图

“中信读书会”邀请清华大学气候问题专家李政做客直播间，
解读中国2020-2050年低碳发展行动路线图。

中信出版集团供图

2022年12月31日，人民文学出版社主办的大型公益直播“百
位名人迎新领读——2023文学中国跨年盛典”活动现场。

主办方供图
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云南沃森生物技术股份有限公司成立于 2001年，总部位于云南省昆明

市高新开发区，是集生物医药研发、生产、销售于一体的高科技生物制药企

业，在以新型疫苗为代表的生物技术药细分领域处于行业领先地位。2010

年，公司在深圳证券交易所成功挂牌上市（股票代码：300142），成为云南省首

家在中国创业板挂牌上市的企业。2022年10月，公司被工信部认定为国家

技术创新示范企业。

公司致力于通过构建现代生物制药领域产业化平台，形成强大的技术、

产品转移转化核心能力，并实施全面国际化战略，致力成为中国生物医药先

进制造领军企业。

经过二十余年的发展，公司已形成结构优良、品种丰富的产品管线，目

前，投产上市的疫苗品种有8个。公司构建了国内领先的疫苗研发和产业化

技术平台，聚集一大批专业技术和管理人才，获得一批国家“863计划”和“重

大新药创制”科技重大专项支持，与国内多个科研院所、高校建立

紧密的合作关系。

公司坚持“生命无价，科技无限”的理念，以创新驱动发展为核

心战略，掌握四大核心技术平台，实现了从传统产品的升级换代到

对标全球的原研创新。目前，产品销售覆盖31个省区市，出口18个

国家和地区。

公司以“全面国际化、工业 4.0”战略目标为导向，秉承“让人人生

而健康”的企业宗旨，奋勇拼搏，锐意进取，将社会责任融入公司发展

战略和经营管理中，以严守产品质量安全为己任，紧跟时代步伐，努力

创造无愧于社会的优异成绩，为构建人类卫生健康共同体持续贡献

力量。

数据来源：云南沃森生物技术股份有限公司


