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展会搭台，供需交流桥梁更宽

一边，是第二届消博会迎来61个国家和
地区的近2000家企业、2800多个知名品牌参
展，600 多个全球新品首发首秀，进馆观众
超 28 万人次；另一边，是 270 多家世界 500
强和行业龙头企业已经签约第五届进博会，
企业展签约面积达到规划面积的 85%……一
连串数据的背后，折射出中国超大规模市场
的活力和魅力。

如今，对中国消费者而言，除了逛街、
网购之外，看展日益成为获取商品信息、了
解市场动态的重要途径。

开放的国家级展会，提供着最新潮的商
品和服务——

消博会是中国首个以消费精品为主题的
国家级展会，也是亚太地区规模最大的消费
精品展。“由于所学专业的关系，我需要经常
购买新款手机、平板电脑、运动相机、经典
唱片等电子消费品。其中，最新款产品的设
计、技术、性能、体验、保修等深层信息，
时常难以通过传统方式获得。”家住北京市海
淀区的肖恩楠说，消博会提供了全新体验。

“今年消博会，戴尔推出了新的外星人 17 英
寸游戏本，还可选机械键盘；小鹏也推出了
可低空飞行的汽车。这让我不用出国就能了
解到国内外最时尚的消费品信息。”

开放的国家级展会，带来了全球各地的
优质好物——

近 5 年来，进博会已成为中国坚持高水
平对外开放的生动缩影，是“买全球、卖全
球”的重要窗口。

在深圳工作的梁家欢平时购物车里总有
不少进口货，对进博会一直十分关注。“无论
是服装、饰品还是化妆品、零食，只要遇到
喜欢的，我都会尝试购买。”梁家欢说，进博
会是连接中外的一座桥梁，每一届都有很多
来自世界各地的特色新品。有一次，她发现
进博会上展出了自己在韩剧中看到的一款零
食，没多久便出现在自家附近超市的货架
上。“如今，社交媒体和视频直播非常发达，
我甚至不用直接去现场就可以通过观看主播
们打卡、测评的情况进行选购。”她说。

展会越办越旺，消费者和商家之间的桥
梁也越来越宽——

阿里巴巴集团 B2C零售事业群副总裁王
浩洋告诉本报记者，第二届消博会上，天猫
国际携 500多个海外品牌亮相消博会 1号馆，
并联合海外合作伙伴展出不少全球首发产
品。同时，天猫国际还正式发布“超新星”海
外新品牌成长计划，为全球优质消费品进入
中国市场搭建快车道。

“得益于消博会、进博会等国家级展会创
造的机遇，目前全球 87 个国家和地区的
29000 多个海外品牌已经入驻天猫国际，过
去一年中平均每月新增海外品牌超过 400
个。入驻后，消费者和商家可以更加直接地
交流互动。”王浩洋说。

企业唱戏，外资纷纷抢抓商机

展品变商品，过客变常客，展商变投资
商……面对大海一般的中国市场，越来越多
的外资企业开始加紧在华布局。

开放的中国市场，能够让企业充分发挥
自身优势。7 月 27 日，在第五届进博会迎来
开幕倒计时 100 天之际，拜耳集团宣布将携
旗下处方药、作物科学、健康消费品三大业
务板块参展第五届进博会，其展台面积将在

第四届的基础上增加 50%，达到首届进博会
时的3倍之多。

据了解，第五届进博会期间，拜耳作物
科学将全面展示在种子与性状业务领域的创
新技术成果和解决方案，为深化本土种业合
作寻求更多机遇。“我们希望继续借力进博会
强大的溢出效应，向中国消费者全方位展示
拜耳近年来所取得的创新成果，以及在医疗
保健与农业科技领域的各类创新产品。”拜耳
集团大中华区总裁周晓兰说。

开放的中国市场，让企业及时感知消费
者的脉搏。“中国各地饮食习惯很不一样。以
前，我们主要在华东市场拥有较高的美誉

度。通过参加消博会，我们的优质产品和服
务又在华南地区打开了局面，进一步提升了
知名度。我觉得，中国市场总能给人惊喜。”
谈及在中国市场的收获，泰森食品中国区公
共关系高级总监周权对本报记者说。

在周权看来，尽管世界经济形势复杂多
变，但中国市场需求始终保持稳定的结构性
增长，这为企业在华保持强劲发展势头提供
了坚实基础。“通过在展台现场的烹饪和品鉴
活动，我们收获了很多理念一致的‘粉丝’，也
得以跟众多来自全球的采购商、经销商和同
行一起交流，深入了解中国消费者的需求和
喜好。”她说，目前，泰森食品在华市场份额
逐渐提升，业务模式和产品品类也在不断细
分和深化。

开放的中国市场，让企业释放旺盛的创
新活力。总部位于日本的跨国企业爱普生

（EPSON） 在华营商已超过 40 年，在打印、
投影等领域都有着显著优势。不久前，该公
司宣布其为中国图文用户量身定制的高性价
比机型 SC—T5485D/DM 系列大幅面彩色喷
墨打印机在华销售突破2000台，客户遍布全
国255个城市。

爱普生 （中国） 有限公司董事长兼总裁
深石明宏认为，爱普生之所以能够在中国市
场快速成长和发展，得益于中国一贯秉持的
开放政策和包容理念。“中国市场带来的创新
与发展机会更具挑战性、更多样化、更引领
时代。这样的市场也有利于企业不断迭代技
术，推出新的智能技术和方案。”深石明宏
说，低碳和数字时代，爱普生将不断加大对
中国市场投入，与中国合作伙伴积极创新，
实现更好的发展。

海纳百川，合作共赢前景广阔

中国的开放海纳百川，中国的机遇全球
共享。7月31日晚，“2022国际消费季暨第三
届上海‘五五购物节’”正式启动，成为中国持
续共享市场机遇的又一最新行动。在不少海
内外分析人士看来，中国市场扩大开放，将
持续为中外企业交流合作、互利共赢提供广
阔空间。

中国 （海南） 改革发展研究院院长迟福
林表示，市场是最稀缺的资源，市场开放是
最务实的行动。“中国的结构转型与开放政
策，将为以外部市场为主的东盟经济增长带
来重要动力，为全球提供巨大的新增市场。”
他说。

新加坡国立大学李光耀公共政策学院
副教授顾清扬说，中国经济体量大，产业
门类齐全，对外开放政策和营商环境不断
改善，就像强大的磁铁一样吸引着国际投资
者。中国经济增长不仅有利于自身，更有助
于全球发展。

英国董事协会伦敦金融城分会主席约翰·
麦克利恩认为，消博会在为全球企业拥抱中
国市场提供机遇的同时，也为中国产品进入
国际市场拓宽通道。消博会创造展示产品的
机会，将推动消费需求，开辟新供应渠道。
通过这个平台，中国高质量产品对全球消费
者的吸引力将进一步增强。

中国分享市场机遇的努力，也给中国企
业拓展海外用户及知名度带来了红利。

广西君宝颜食品有限公司是一家高科技
绿色食品企业，主要生产银耳鲜露、冻干银
耳羹、银耳多糖等产品，2021年被列入国家
级“专精特新”企业培育库。今年，该公司计
划推出 30 多款新品。“区域全面经济伙伴关
系协定 （RCEP） 生效后，崇左市税务部门
工作人员为我们讲解了新的关税规则。借助
消博会这个平台，我们又接触到不少东南
亚国家的客户资源，这为企业产品打入国
际市场提供了更多机会。”君宝颜销售总监
李玉红对本报记者说。

天眼查数据显示，自首届进博会至今，
全国范围内共新增超 303 万家有进出口相关
业务的企业。相比2018年11月初，目前这类
企业存量已超过673万家，近4年间增长超过
80%。其中，中西部地区新增约 65.4 万余
家，占比达21.6%。

据商务部相关负责人介绍，下一步，
商务部将坚定实施扩大内需战略，高效统
筹疫情防控和消费促进，继续办好进博会
等重要展会，加快推进国际消费中心城市
培育建设。

今年上半年，全国货物进出
口总额达19.8万亿元，同比增长
9.4%；实际使用外资 7233.1 亿
元，按可比口径增长 17.4%。在
新冠肺炎疫情和地缘政治冲突导
致风险挑战增多、全球主要发达
经济体和不少发展中经济体都饱
受通胀困扰的背景下，这份成绩来之不易。

在此过程中，市场和政策两方面因素发挥了重要
作用。一方面，中国有 14亿多人口和全球最庞大的中
等收入群体，人均GDP已超过1.2万美元，是全球第二
大消费市场，每年进口商品和服务约2.5万亿美元，拥
有超大规模市场优势。随着人民生活水平持续提高，
巨大的市场需求潜力正源源不断地释放出来。另一方
面，中国坚持对外开放的基本国策。通过搭建进博
会、消博会等国家级展会平台，中国旺盛的市场活力
得以全面、立体、直接地展现在全球面前，有力地推
动了国内外商品、服务在供需两侧对接，为广大中外
企业提供了更多合作机遇。

从消博会到进博会，越来越旺的人气背后，是中
国坚持开放发展的信心与共享市场机遇的行动。中国

共享市场机遇，带来的利好实打实、沉甸甸。
对中国自身来讲，共享市场机遇有助于加快构建

以国内大循环为主体、国内国际双循环相互促进的新
发展格局。需求创造供给，供给也会创造需求。中国
主动开放市场，有助于挖掘新的增长点，激发消费活
力、释放消费潜力、提升消费动力。同时，来自全球
的新技术、新产品、新模式集聚中国，也将产生“鲶鱼
效应”，为中国本土企业提供学习国际先进经验的机
会，促进产业优化升级。

对世界各国而言，中国主动向世界开放市场意
味着宝贵的发展机遇。当前，世界经济复苏乏力，
全球产业链供应链紊乱、大宗商品价格持续上涨，
能源供应紧张等风险相互交织，加剧了经济复苏进
程的不确定性。此时，中国分享自身庞大的内需市

场，为全球企业带来实实在在的订单与生意，显然
有利于消除贸易、投资、技术壁垒，有利于维护以
世界贸易组织为主导的多边贸易体制，有利于汇聚
世界经济增长合力。

无论是消博会还是进博会，虽然展会有期，但开
放合作永不落幕。共享市场机遇，未来有关各方还应
进一步做好三方面工作：

一是构建企业诚信经营体系。加强规范与监管，
打击制售假冒伪劣以及侵犯知识产权的行为。根据企
业诚信记录对企业进行分类，对高信用类别企业提供
投融资、通关、检验检疫等多方面便利，提高管理的
科学性和监管效率。

二是优化会展服务生态体系。继续完善会展公共服
务体系，不断提升会展服务水平。支持参展企业汇集境

内境外流通要素，引导企业重新
配置、整合、提升渠道资源，从
供应链、价值链和资源链上构建
参展企业的服务支持链条。

三是构建市场安全保障体
系。发挥好政府作用，建立参展
企业纠纷处理机制和协调管理机

构，多途径、多方式、多角度保障展会秩序，确保参
展企业的合法权益。

中国扩大高水平开放的决心不会变，同世界分
享发展机遇的决心不会变，推动经济全球化朝着更
加开放、包容、普惠、平衡、共赢方向发展的决心
不会变。人们有理
由相信，中国经济
开放发展的质量将
越来越高，中国市
场带来的红利将越
来越多。

（作者为商务
部研究院电子商务
研究所副研究员）
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7月底，第二届中国国
际消费品博览会（简称“消
博会”） 在海口成功举办。
这是今年首个线下举办的国
家级外贸展会。与此同时，
第五届中国国际进口博览会
（简称“进博会”） 也迎来
倒计时100天。从消博会到
进博会，消费者获得了更多
选择，全球企业则迎来了更
多商机。

中国有14亿多人口和4
亿以上中等收入群体，每年
进口商品和服务约2.5万亿
美元，市场规模巨大。如
今，中国市场正在成为世界
的市场、共享的市场、大家
的市场，为国际社会注入更
多正能量。

开放谈

共享市场机遇，利好世界经济
洪 勇

▶东帝汶水土气候等
条件适合咖啡树生长。近
几年，东帝汶咖啡香飘全
球，通过在进博会亮相，成
功 打 入 中 国 市 场 ，成 为

“网红”产品。图为在东帝
汶首都帝力一家咖啡馆，
一名女店员为顾客准备的
咖啡。

徐 钦摄
（新华社发）

▲海铁联运正成为提升进出口物流效率的重要途径。图为8月4日，浙江宁波舟山港铁路北仑港站，大型机械正在吊运集装箱货物，
一趟满载集装箱货物的海铁联运班列缓缓驶离铁路北仑港站，一派繁忙景象。 蒋晓东摄 （人民视觉）

◀作为第二届中国
国际消费品博览会的主
宾国，法国今年参展企
业近 50 家，参展品牌
近 250 个，汇聚来自法
国美妆、时尚、珠宝、
食品酒饮、零售等诸多
行业的展品，成为除中
国外参展品牌最多的国
家。图为消费者在法国
国家馆内参观。

新华社记者
张丽芸摄


