
0808

为推动广播电视和网络视听高质量创新性发展，国家广播电视总

局近日发布《广播电视和网络视听“十四五”发展规划》（以下简称

《规划》），提出“十四五”时期广播电视和网络视听行业的主要目

标，涵盖精品创作、国际传播、科技创新等领域。新机遇新挑战之

下，未来网络视听行业如何寻求新的增长点，成为业界关注的话题。
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优质内容成刚需

网络音频节目《那座城，那些人》表现
勠力同心、抗击疫情的无畏精神；网络纪录
片《敦煌：生而传奇》从全球视野揭开敦煌
的神秘面纱；短视频 《唐宫夜宴中的国宝》
让博物馆里的文物鲜活、生动起来……国家
广播电视总局办公厅近日公布2021年“弘扬
社会主义核心价值观共筑中国梦”主题优秀
网络视听节目推选结果，87 部视听节目入
选。据介绍，这些节目坚持正确舆论导向、
价值取向，对网络视听节目创作具有示范引
领作用，将在各地广播电视台和重点视听节
目网站集中展播。

近年来，中国网络视听行业蓬勃发展，优
秀节目日益丰富，供给能力不断提高。国家广
播电视总局发展研究中心发布的《中国视听新
媒体发展报告（2021）》指出，网络剧已走向追
求品质的良性轨道，创作者常在作品中反映时
代变迁、百姓生活等；网络综艺更加聚焦正能
量的传播；网络纪录片快速发展，社会现实和
文化艺术等题材成为热门；网络动画片表现出
较大的技术和内容张力，常能打破观众圈层。

中国互联网络信息中心发布的第 48 次
《中国互联网络发展状况统计报告》显示，截至
2021年6月，中国网络视频（含短视频）用户规
模达9.44亿，占网民整体的93.4%。

“网络视听带给这个社会的改变是巨大
的，不仅为产业带来了机会，更为人们的精
神生活提供了食粮。”清华大学新闻与传播学

院教授尹鸿说，防疫期间，网络视听为社会
的稳定，为人们幸福感的获得提供了非常好
的支持。

《规划》提出加大优质节目供给、增强内
容核心竞争力，重点实施网络视听节目内容
提升工程等，不断推出思想精深、艺术精
湛、制作精良的优秀作品，让大视听产业成
为繁荣文化产业、发展数字经济、扩大内需
的强力引擎。

四川大学文学与新闻学院教授王炎龙接
受本报采访时说，视听内容创作要注意价值
观的指向和舆论引导，发挥媒介产品的社会
功能，同时也应注意内容的制作水平和创新
表达。例如，目前乡村题材的短视频内容受
到越来越多网友的喜爱，快手话题“记录我
的农村生活”内容播放量达1135亿次，抖音
话题“新农人计划2021”的内容播放量超过
767 亿次。国家广播电视总局近日发布的

《广播电视和网络视听全行业开展智慧广电服
务乡村振兴专项行动》提出，充分发挥广播
电视和网络视听宣传主渠道作用，多形式、
多层次、多维度展示农民精神新风貌，展现
乡村文明新气象；推动乡村振兴优秀剧目广
泛传播，让更多乡村振兴题材的好作品进入
好平台、好时段，发挥正向引领作用。

随着欣赏品位的提高，用户对精品内容
的需求不断加强。北京大学视听传播研究中
心主任陆地说：“精品要有形有神、入眼入
心，有感染力、爆发力，又要可长可久。精
品，不但我们本民族的人喜欢看，不同国家
的人也喜欢看。不但我们这代人喜欢看，下
一代人仍然喜欢看。”

“造船出海”受欢迎

“我从TikTok等平台认识了许多中国短
视频博主，也了解到中国各地的风土人情。”
来自德国的网友克劳斯说。

近年来，中国短视频平台及其内容在世
界范围内越来越受欢迎。例如，李子柒因拍
摄中国美丽的田园生活、弘扬中华传统饮食
文化而在海外走红；“阿木爷爷”全流程手工
打造的器物让外国观众纷纷点赞。网络视听
作品已成为外国观众了解中国的窗口，为提
升中国文化的影响力做出贡献。

依托互联网新载体，中国影视剧“出海”的
步伐越迈越大。据悉，在第27届上海电视节
的推动下，50 部精选国剧今年 6 月至 10 月在
德国、巴西、马来西亚等100多个国家的电视

台和新媒体平台播出，引发国外观众的追剧热
潮。其中既有《山海情》《在一起》《大江大河》

《跨过鸭绿江》等口碑良好的电视剧，还有《人
间世》《奇妙之城》《风味人间》《舌尖上的中国》
等广为人知的纪录片。

目前国产影视“出海”不再局限于海外
发行这一维度，不少互联网公司开始自建海
外平台，探索国产影视从“借船出海”到

“造船出海”的新路径。例如，腾讯视频、
爱奇艺、芒果TV等纷纷推出海外版。“为了
持续向海外用户提供华语内容，腾讯视频海
外版WeTV通过翻译字幕、本地化配音的方
式，将优秀的中国文化、中国故事原汁原味
地传播到海外地区。”腾讯视频相关负责人
介绍。

《规划》提出，全力讲好中国故事，传播
好中国声音，展示真实、立体、全面的中
国，开拓短视频、网络直播等新兴服务模

式，打造精品内容国际传播矩阵，加强数字
视听贸易培育支持等，拓宽“走出去”渠道
和方式，进一步提升国际传播能力。

“主流官方媒体和自媒体可以一起发力，
在内容和方式上互相补充，进一步打造全方
位、多主体、多层次的对外传播格局。”王炎
龙认为，对外传播不仅仅是主流官方媒体的
任务，自媒体也可以发力。如部分博主借助
TikTok等平台传播汉服、民乐、敦煌等中华
文化，获得了较广泛的关注。

科技赋能传更广

国家广播电视总局相关负责人表示，以
互联网为基础的全球信息沟通与文化交流，
将是国际交流中极其重要的组成部分。网络
视听作为现代传播渠道，在打造具有国际影
响力的媒体集群中，作用举足轻重。

据《中国视听新媒体发展报告（2021）》分
析，未来五年，“文化+科技”将成为网络视听
产业的主流发展方向，在网络视听高质量发展
中扮演引擎角色。从内容创作传播角度看，视
频智能合成技术、视频大数据搜索系统、全息
成像技术等视听技术将不断提升内容创作传
播效率和互动体验。

《规划》提出，抓住科技创新这一“关键
变量”，推进融合化、高清化、特色化发展，
打造一批具有强大影响力和竞争力的新型主
流媒体，创新建立全媒体传播体系。推进高
新视频发展，向用户提供超高清、VR、
AR、全景视频、全息成像等高品质视听服
务，更好地满足人们美好生活新需求，引领
文化新消费。

目前，网络视听产业已形成会员、广
告、版权、直播带货、IP生态开发等多种商
业模式。国家广电总局统计公报显示，2020
年网络视听用户付费、节目版权等服务收入
超过830亿元人民币。网络视听行业迅猛发
展的同时，仍存在不少亟待破解的难题，比
如视听内容的侵权问题一直是行业顽疾，相
关治理体系有待完善。“内容创作要成为创新
激励的关键着力点。”复旦大学新闻学院教授
朱春阳接受本报采访时说，对内容版权保护
的力度应当加大，要让创新成为一件受保护
的事情。

针对此类问题，业界积极探寻解决之
道。例如在视频搜索领域，人民日报社传播
内容认知国家重点实验室与人民中科日前发
布面向内容安全的“白泽”跨模态视频搜索
引擎，可跨平台实现文字、图片、视频搜
索，提供内容风控、反诈反恐、内容溯源辟
谣、版权监测保护等功能。“科技创新重在解
决用户体验中的问题，不在于提出新概念，
而是从用户出发，以向善的科技理念，根据
用户的全媒体使用场景，不断改善优化使用
体验。”朱春阳说。

87部优秀网络视听节目获国家广播电视总局推荐

视听行业创新发展受到各方关注
海外网 李雪钦

江西省新余市分宜县洞村乡竹编第五代传人李年根，凭借拍摄竹编技艺的视频迅速“出
圈”，其短视频平台账号吸引了上百万粉丝。图为团队摄影师拍摄李年根的工作画面。

新华社记者 周 密摄
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2021年11月永康五金国内效益稳中回升，生产景气指数
环比向好

11月份，五金产品生产景气指数收于95.21点，环比上升1.48点，生产
形势回温。从十二大类行业来看，呈现七升五降格局，其中，日用五金电
器、厨用五金、机械设备、机电五金、电子电工、通用零部件、安防产品七个
行业环比上升；门及配件、车及配件、五金工具及配件、运动休闲五金、建筑
装潢五金五个行业环比下降。

一、商品销售利润较大提升，经营效益景气指数小幅上涨
11月份，企业经营效益景气指数收于95.31点，环比上升2.41点。其

中，商品销售利润率景气指数为96.20点，环比上升10.88点；商品销售收入
景气指数为90.29点，环比上升4.97点。从十二大类行业来看，呈现八升四
降格局，其中机械设备、机电五金、电子电工、安防产品四个行业经营效益
景气指数涨幅在15点以上。

二、商品客户量较上月缩减，市场需求景气指数环比下跌
11月份，生产市场需求景气指数收于92.01点，环比下降2.50点。其

中，商品客户数量景气指数为90.42点，环比下降4.07点；商品库存量景气
指数为90.62点，环比下降3.18点。从十二大类行业来看，呈现七升五降格
局，其中门及配件行业市场需求景气指数降幅居首，环比下降10.50点。

三、生产景气指数后市预测
11月份，生产经营状况的预期景气指数为96.73点，环比下降1.37点。

预计2021年12月份生产景气指数会下降。

2021年11月永康五金市场需求与效益齐降，市场交易景
气指数略有下行

11月份，永康五金市场交易景气指数为100.51点，环比下跌0.58点。十
二大类行业景气呈现四升七降一平格局。结构性指标呈现不同程度波动，
其中，要素供给景气指数环比上升1.07点，市场需求景气指数环比下跌1.09
点，运营效益景气指数环比下跌1.01点，总体判断景气指数环比下跌0.89点。

一、商品销售量降低，市场需求景气指数环比回调
11月份，五金交易市场需求景气指数为104.78点，环比下跌1.09点。

其中，商品销售量景气指数为103.56点，环比下跌1.32点；商品顾客数量景
气指数为102.73点，环比下跌0.61点。十二大类行业呈现四升八降格局，
运动休闲五金行业降幅居首，环比下跌5.19点。

二、商品销售收入减少，运营效益景气有所下跌
11 月份，五金交易市场运营效益景气指数收于 102.39 点，环比下跌

1.01点。其中，销售收入景气指数为103.26点，环比下跌2.44点；商品存货
周转速度景气指数为103.22点，环比下跌0.58点；商品进货量景气指数为
103.07点，环比下跌0.55点。十二大类行业呈现四升七降一平格局，车及
配件行业降幅居首，环比下跌3.26点。

三、五金市场交易景气指数的后市预测
11 月份，五金交易市场预期景气指数收于 100.07 点，环比上升 0.14

点。预计2021年12月份五金市场交易景气指数将上升。

2021年11月永康五金出口效益有所提高，外贸景气指数
稳定上扬

11月份，五金产品外贸景气指数收于95.25点，较上月提升1.66点，出
口势头好转。从十二大类行业来看，呈现八升四降格局，其中，车及配件、
五金工具及配件、日用五金电器、建筑装潢五金、机械设备、机电五金、电子
电工、安防产品八个行业环比上涨；门及配件、运动休闲五金、厨用五金、通
用零部件四个行业环比下跌。

一、商品出口毛利增长良好，运营效益景气反弹上升
11月份，出口运营效益景气指数收于95.23点，环比上升2.53点。其

中，商品毛利率景气指数为93.54点，环比上升6.92点；商品出口销售额景
气指数为89.80点，环比下降0.48点。从十二大类行业来看，呈八升四降格
局，其中建筑装潢五金、机电五金、电子电工、安防产品四个行业运营效益
景气指数涨幅在10个点以上。

二、商品出口订单小幅减少，市场需求景气略有回落
11月份，出口市场需求景气指数为95.09点，环比下降0.25点。其中，商

品出口订单量景气指数为88.01点，环比下降1.86点；商品出口交货量景气
指数为90.43点，环比下降0.66点。从十二大类行业来看，呈七升五降格局，
其中运动休闲五金行业市场需求景气指数降幅居首，环比下降13.16点。

三、外贸景气指数后市预测
11月份，外贸预期景气指数收于98.65点，较上月上升0.69点。预计

2021年12月份外贸景气指数会继续上升。
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