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在消费品展区，博西家电将全球首发旗下博世品牌的重
磅新品——博世 FreshUp除菌净味仪。该产品搭载了创新等
离子技术，十分小巧便携，重量仅有 200g，接近于眼镜盒大
小。虽然这款产品身材小巧，但性能十分强大，能够随时随地
及时去除多种常见异味、有效除菌，且除菌率高达99.9%。

在技术装备展区，施耐德电气将以“助推碳中和，加
速数字化”为主题亮相能源低碳及环保技术专区，展示

“零碳城市”有关的理念和实践，包括“零碳工厂”和“灯
塔工厂”建设。此外，为了提升观众体验感、使其零距离
感受绿色科技，施耐德电气还将在现场设置绿色互动装
置，尽显零碳未来的魅力。

在进博会汽车馆，REFIRE重塑科技将带来公司自主开
发的最新 130kW 大功率 PRISMA XII镜星十二燃料电池系
统以及配套核心零部件 ELECTRA 电堆。该系列产品目前
已陆续应用于18吨至49吨的多款燃料电池重卡上，场景包
括工业品运输、城际高速物流、专线货运、渣运、市政等。

（本报记者 孔德晨整理）

新品首发 亮点多多

信守承诺，扩大开放

第三届进博会上，拜耳全球首个α粒子靶向治疗
药物多菲戈®第一次在中国“亮相”。走出进博会，展
品变商品，多菲戈®今年正式在中国上市，开始用于前
列腺癌治疗。

第四次参加进博会，拜耳中国首席财务官史蒂夫
对这些年中国扩大开放政策感受颇深：“从2018年起，
中国推出对进口抗癌药实施零关税并鼓励创新药进口
等一系列措施，之后的这几年里，拜耳处方药有10多
款创新药物在中国获批上市。”

大幅削减抗癌药关税，是中国入世20年来不断降
低关税的缩影。正式成为 WTO 成员后，中国全面履
行货物降税承诺，早在2010年就已全部履行完毕，关
税总水平由2001年的15.3%降到9.8%，降幅达36%。

履行 WTO 承诺的同时，中国持续推出新举措。
从首届进博会前夕将汽车整车关税由最高 25%降到
15%、汽车零部件关税降至 6%，到第三届进博会对展
期内销售的合理数量的进口展品免征进口关税、进口
环节增值税和消费税，再到今年对 883 项商品实施低
于最惠国税率的进口暂定税率……如今，中国进口关
税总水平已降至 7.4%，低于发展中成员的平均水平，
接近发达成员水平。

回望过去20年，中国不仅仅是降关税：显著削减
非关税壁垒，全部取消进口配额、进口许可证和特定
招标等非关税措施；广泛开放服务市场，目前已开放
近120个分部门；推进外商投资备案制，持续缩减外资
准入负面清单；主动加强知识产权保护，重新组建国
家知识产权局，设立知识产权法院……

一步步开放，一次次努力，赢得国际社会高度认可。
作为连续四届参与进博会的跨国企业，乐高集团

高级副总裁、中国区总经理黄国强表示，近几年，中
国在保护外商投资企业知识产权方面推出了许多举

措，这坚定了乐高在中国市场发展的决心。“公司在前
几届进博会上亮相的产品市场反响热烈，比如基于中
国传统文化元素创作的乐高悟空小侠系列，不仅在全
球热卖，动画片也在美国、英国、加拿大等地上线。今年，
我们还将在进博会期间带来新品首发。”黄国强说。

发展自己，造福世界

巴基斯坦盐灯、智利果味利口酒、瑞士巧克力、
墨西哥龙舌兰酒、土耳其冰激淋……百年南京路上，

“进博商品集市”人头攒动，游客们忙着在这里“买买
买”，感受来自“四叶草”的热情。

上海市商务委副主任周岚介绍，遍布上海的56个
进口博览会“6 天+365 天”常年展示交易服务平台，
累计引入进博会展品近 18 万种，涉及展商共 1390 家，
累计进口商品达1464.7亿元。

在进博会等开放平台助力下，中国对外贸易屡创
新高。2020年，中国货物贸易总额超32万亿元，其中
进口在全球所占份额从 2001 年的 3.8%增长至 11.5%，
是全球第二大进口国。据世贸组织最新数据，今年上
半年，中国进口国际市场份额进一步提升至12%。

发展自己，也造福世界。中国奉行互利共赢的开
放战略，积极推动共建“一带一路”，举办进博会、服
贸会、消博会等国际盛会，积极参与世界贸易组织改
革，支持多边贸易体制，增进了全球福祉，促进了共
同繁荣。入世 20 年来，中国经济总量增长了超 9 倍，
在世界经济中所占比重升至 17%以上，对全球经济增
长的年均贡献率接近30%。

“中国是全球规模最大、最有活力的家电市场之
一，也是博西家电在全球最重要的市场之一。”回顾参
加前三届进博会的成绩，进博会“四届老友”、博西家
用电器集团大中华区总裁唐善达介绍，此前公司在进
博会上推出的不少新品都获得了消费者青睐，例如干
衣机这一品类去年营收增长了59%。“我们相信，中国
坚持扩大开放将为包括博西家电在内的跨国企业带来
更多发展机遇。”唐善达说。

不止大企业，更多全球中小企业加快拓展中国商
机。今年进博会上，除了美国、日
本、德国等发达国家之外，还有更
多“一带一路”沿线国家和最不发
达国家，其中90家来自33个最不发
达国家的企业参展。

“最不发达国家的中小企业走出

去很难，而进博会搭建了一个合适的舞台，帮助这些
企业提升自身竞争力。”原联合国和世界贸易组织的合
设机构国际贸易中心执行主任阿兰查·冈萨雷斯说。

各国大合唱，未来更精彩

携手世贸组织走过20个年头，站在新起点上，中
国开放的大门不会关闭，只会越开越大。

如期举办第四届进博会，就是最好的例证——
展览规模再扩大。本届进博会上，企业展总展览面

积进一步扩容，达到36.6万平方米。来自127个国家和地
区的近3000家参展商与会，世界500强和行业龙头企业
参展回头率超过80%，数量均超上届。全球三大拍卖行、
三大时尚高端消费品集团、四大粮商、十大汽车集团、十
大工业电气企业、十大医疗器械企业、十大化妆品企业
等悉数参展。展台特装比例连续三届提升，达到96%。

新鲜元素齐亮相。首次在服务贸易展区设立文物艺
术品专区，英国、西班牙等11个国家和地区的20家境外
机构申报文物艺术品178件；设立能源低碳及环保技术、
生物医药、智慧出行、绿色智能家电及家居等新专区，同
时在装备、医疗、汽车展区试点设立创新孵化专区；氢燃
料电池汽车、“零碳工厂”方案、关节外科手术机器人等
新技术新产品集中首发……更“新”的进博会魅力十足。

高端论坛促共赢。今年进博会期间举行的虹桥国
际经济论坛主题为“百年变局下的世界经济：后疫情
时代全球经济合作”。除主论坛，将举办“中国加入世
贸组织二十周年：互利共赢共创未来”高层论坛。此
外，还有12场分论坛聚焦绿色发展、数字经济等前沿
议题，为构建人类命运共同体发出“虹桥声音”。

“前三届进博会的成功举办以及第四届进博会的如
期到来，充分展现了中国持续扩大开放、营造良好营
商环境的决心与行动。今年第四次参会，施耐德电气
将展示‘零碳城市’有关理念和实践。”施耐德电气全
球执行副总裁、中国区总裁尹正说，“尽管新冠肺炎疫
情带来一些不确定性，施耐德电气仍长期看好中国市
场。中国推进的新一轮高水平对外开放举措充分展示
了中国经济的包容性，让我们看到更多与中国合作伙
伴携手、创新、共赢的机会。”

本届进博会，日本美妆巨头资生堂的展览面积较第
一届翻了近1倍，期间将推出多款全球首秀、中国首发新
品。资生堂集团总裁兼首席执行官鱼谷雅彦表示：“我
们在进博会上亮相资生堂前沿科技、首秀新品，期望能
够借此机会持续提升资生堂在中国市场的影响力，同时

让我们的企业战略、理念、产品和科技等，
借助中国市场的引领力传递至全球。”

怀揣期许，相约第四届进博会。11月 5
日-10 日，6 天时间里，新老朋友欢聚一
堂，逛展、咨询、洽谈、签约，共同感受
中国扩大开放的强劲脉动，一场场热闹非
凡的“各国大合唱”已向人们走来。

开放不止步开放不止步，，世界新机遇世界新机遇
——从进博会看中国加入世贸组织20年

本报记者 邱海峰

金秋时节，黄浦江畔，国家会展中心（上海）
再次成为全球焦点。第四届中国国际进口博览会如
期举办，宛如“四叶草”的展馆内，五洲交汇，宾
朋云集，各国客商共赴东方之约，共享中国机遇。

今年适逢中国加入世界贸易组织（WTO） 20周
年。入世20年来，中国全面履行加入承诺，大幅

开放市场，提供更多公共产品，在对外开放中展现
了大国担当。作为世界上首个以进口为主题的国家
级展会，进博会成功举办了三届，如今迎来第四
届，已成为全球共享的国际公共产品，是世界观察
中国、分享发展机遇的重要窗口，也是中国重信守
诺、开放不止步的生动写照。
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图①：在国家会展中心 （上海），第四届进
博会食品及农产品展区、医疗器械及医药保健展
区展前供需对接会的工作人员在介绍一台测序仪
展品。 新华社记者 方 喆摄

图②：奔走于中国和叙利亚间的中国姑娘董
晶岩，带领众多叙利亚小企业“抱团”参加进博
会。图为董晶岩在展示叙利亚特色商品。

新华社记者 方 喆摄
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图③：来自巴基斯坦的哈比从事中
巴贸易，今年他准备带着巴基斯坦的盐
灯参加第四届进博会，开辟新市场。图
为哈比 （右） 在向顾客讲解盐灯的制作
过程。 新华社记者 方 喆摄

图④：国家会展中心 （上海） 南广
场，大型花坛内鲜花怒放。

翁奇羽摄 （人民视觉）
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