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2019 年 7 月，记者到陕西西安采访第
29 届全国图书交易博览会，在展场看到一
组陕西的出版数字：

1949年，出版图书品种 12种，出版数
量近200万册，发行网点91处；

1959 年 ， 出 版 图 书 660 种 ， 6852 万
册，发行网点653处；

2009 年，出版品种 5779 种，共 2.04 亿
册，销售发行网点3180；

2019 年，出版图书 8387 种，共 2.3 亿
册，发行网点5716处。

这组数字令人震撼。它反映的不仅是
中华人民共和国成立以来陕西一地出版能
力、发行能力和精神产品生产能力的跨越
式增长和繁荣，还折射出伴随文化消费购
买力提升而来的人民对知识和文化的渴求。

在中国共产党的领导下，早期革命出
版起到了在中国传播马克思主义、动员民
众反帝反封建的巨大作用。无数胸怀理想
的青年，读着 《新青年》《共产党宣言》

《红星照耀中国》等红色出版物，走进了革
命阵营。

新中国成立之初，全国 5.5 亿人口中，
80%为文盲，居民人均教育文化娱乐消费支
出几乎为零，阅读只是文化精英的事情。
党和国家大力扫盲，实行全民义务教育。
据联合国教科文组织统计，2015 年，中国
的文盲率已降至 3.6%。2018 年，全国居民
人均教育文化娱乐消费支出 2226元，占人

均消费支出的11.2%。
读者的阅读意愿和购买力决定了出版

物的多寡。如今中国共有 580余家出版社，
年出版图书约 50 万种、总印数 100 亿册，
分别是 1950 年的 42.7 倍和 37.1 倍；出版期
刊10139种、总印数22.9亿册，分别是1950
年的 34.4 倍和 57.3 倍。2019 年，中国图书
零售市场码洋规模超千亿。

图书是最奇妙的宝藏。从古至今，人
类把自己认识生命、认识社会、与自然交
集中获得的所有知识、情感、智慧都贮存
在书中。它以丰富的调性承载着古今中外
人类的精神文明，标识着人类精神可以达
到的高度。

读书，让人看见——看见陌生的、新
奇的世界，看见不同文化、背景人的观
点，看见自己固有却不自知的偏见，看见
美好的生活和思想。阅读中，你不再是平
凡的你，世界也不仅是你眼中的世界。

阅读，让人获取——获取信息、认识
世界、发展思维，并获得审美体验。它是
理解、领悟、吸收、鉴赏、评价和探究的
思维过程，能够提升人的认知能力和认知
水平，培养独立人格和独立思考能力，塑
造人的精神世界和品格。图书内容的质量
和阅读的普及程度，关系到整个民族的文
明程度和文化素养，关系到人心向背和国
家民族的未来。

2012年，“开展全民阅读活动”被写入

中共十八大报告，成为建设文化强国的重
要举措；2016年 12月，原国家新闻出版广
电总局发布 《全民阅读“十三五”时期发
展规划》，大国阅读新时代起航。

国家一方面建设公共文化服务设施，
如公共图书馆、社区阅览室、社区书屋、
城市书房、报刊栏、农家书屋等，一方面
开展机关企业/校园读书活动、社区读书会、
城市读书节、书展书市、城市读书大讲堂等
全民阅读品牌活动。在国家的大力倡导下，
国民阅读率持续稳定增长。今年4月公布的
第十八次全国国民阅读调查数据显示，2020
年中国成年国民包括书报刊和数字出版物
在内的各种媒介的综合阅读率为81.3%，人
均纸质图书阅读量为 4.70 本，人均电子书
阅读量为 3.29 本。手机阅读和网络在线阅
读成为成年国民数字化阅读的主要方式。

习近平总书记年轻时即博览群书，涉
猎了当时所能找到的各种书籍。2014 年 10
月，习近平总书记在文艺工作座谈会上指
出，人类文明是由世界各国各民族共同创
造的。文化是民族生存和发展的重要力
量。一个民族的复兴需要强大的物质力
量，也需要强大的精神力量。实现中华民
族伟大复兴需要中华文化繁荣兴盛。每个
时代都有每个时代的精神。如果没有共同
的核心价值观，一个民族、一个国家就会
魂无定所、行无依归。

庆祝中国共产党成立100周年，面对第

二个百年奋斗目标，为建成文化强国、筑
起中华民族的精神大厦，图书出版、发行
以及全民阅读工作任重道远。

出版机构要用心打造培根铸魂、启智
增慧的精品图书，体现中华民族一脉相承
的精神追求、精神特质、精神脉络。何谓
精品？习近平总书记说：“精品之所以

‘精’，就在于其思想精深、艺术精湛、制
作精良。‘充实之谓美，充实而有光辉之谓
大。’”中共十八大以来，既能反映社会主
流意识、传播时代价值，又具社会影响
力、能满足市场需求的主题出版已成为中
国重要的特色出版形态，得到了国内外市
场的认可。在这种形势下，主题出版要力
戒浮躁，给作者充裕的时间研究、写作。
主题出版物的内容不限于政治理论、哲
学、经济学等学术作品，也包括文学、艺
术、历史地理等可读性强的作品以及自然
科学、技术等专业作品。视野要开阔，题
材要多样，以满足不同读者的阅读需求，
打造传世精品。

要以人民为导向，出版群众喜闻乐见
的好书。出版机构要深入研究人民所关
切、所需要的内容，选取能激发百姓情感
共鸣的题材，尊重读者，采用百姓所喜
爱、所接受的表达方式，多出版有正能
量、有感染力，能够温润心灵、启迪心
智，传得开、留得下，为人民群众所喜爱
的优秀作品，用丰富的题材满足人民日益

增长的精神文化需求。
让好书抵达百姓身边。上世纪 70 年

代，全国只靠不超过1万家新华书店发行图
书期刊。2019 年，中国实体书店达 16 万
家，被日本 《东方新报》 称为“史上最
多”。随着互联网的发展，电子商务深深介
入图书发行领域，并占据越来越大的份
额，一方面使得图书购买更加便捷，但另
一方面也让读者与图书具体内容更为隔
膜。我们不但要大力扶持实体书店的发
展，让读者容易找到自己感兴趣的书，还
要让公共图书馆、社区阅览室、社区书
屋、城市书房、农家书屋等公共文化服务
设施更加接地气，成为百姓愿意走进来、
能够深入阅读的地方。

让图书走出去，让世界人民了解熟悉接
受中国的形象、文化和魅力。正如习近平
总书记所说：“国际社会对中国的关注度越
来越高，他们想了解中国，想知道中国人
的世界观、人生观、价值观，想知道中国
人对自然、对世界、对历史、对未来的看
法，想知道中国人的喜怒哀乐，想知道中
国历史传承、风俗习惯、民族特性。”我们
的出版物要注重研究国际传播的规律，利
用好新媒体，采用对方的语言体系来讲中
国故事、传播中国声音、阐发中国精神、
展现中国风貌。

长风破浪会有时，直挂云帆济沧海。
相信中国的出版必将越走越远。

始于梦想 成于坚持

出生于东北的张突然，2017 年从师范大学
毕业。毕业后，他并没有选择与师范相关的工
作，而是决定在服装设计行业闯一闯。其实，
成为服装设计师的梦想，早在中学时期就在张
突然心中埋下了种子。大学毕业时，“我接触到
了更广阔的世界，于是在能够做出选择的时
候，马上朝着自己的梦想努力。”张突然说。热
爱加坚持，让他在短短几年时间便成为登上纽
约时装周“最年轻的华服设计师”。

为什么选择设计华服，张突然给出的答案
缘于一次经历。2015 年的一天，张突然来到辽
宁省博物馆，观看满族传统服饰、刺绣等工艺
品展览。他仔细观摩，被这些展品精致的工艺
和独特的文化魅力所折服。张突然意识到，中
国的传统手工艺精美绝伦，服饰文化博大精
深，与其一味地学习国外服装设计理念，不如
想想如何把中国的传统文化和技艺传承下来。

一开始创业并不容易。“从事服装行业的
一个‘壁垒’就是如何从‘学生’的身份转变
成真正的‘设计师’。”张突然说，这是他最棘
手的问题：如何破解自己非科班出身、不了解
工艺程序、没有传统手艺、没有资源、没有经
验的问题？如何获得那些不对外出售但服装设
计传统工艺又需要的特殊面料？张突然通过前
期积累，攒足布料供应商要求的预付款，并以
创作灵感，用供应商的布料设计出服装作品，

来获得认可。张突然花了两三
年时间才打破这些壁垒，形成
自己的完整供应链和个人华服
品牌。

传统是魂 现代为骨

“三寸盛京”和“成锦衣
局 ” 是 张 突 然 的 两 个 个 人 品
牌 。 三 寸 虽 小 ， 却 能 包 罗 万
象，“三寸盛京”体现了文化传
承；锦衣虽华，但不减个性，

“成锦衣局”意在将时代特色、
个性特点融入传统文化。

张突然坦言，他并没有在
服装设计上刻意融入西方时尚
元素或是迎合他们所熟悉的传
统中国元素，而是以自己对中
国服饰文化的理解，去展现服
饰 之 美 ， 表 现 “ 中 国 风 里 克
制、利落的美感”。

2019 年 3 月，张突然登上
纽约时装周，被国外媒体称之
为 “ 一 股 来 自 东 方 的 神 秘 力
量”。他说：“当时受到邀请，
我就是想把东方文化中的哲学
美感带给大家。”这场主题为

“无畏浮生”的服装秀，让海外
观众更多地了解并认可张突然
时尚、简约的中国风。“不同于
他们熟知的‘龙凤’纹饰，我

想让中国风更加现代、新颖。”张突然说。
张突然的服装设计注重飘逸、仙气的特

质。他喜欢中国传统的“祥云”元素，几乎每
一季华服都会用到。张突然喜欢阅读中国古典
书籍，《山海经》《诗经》 等著作，这都给他带
来许多创作的灵感和启发。比如，他把一些古
典诗词和典籍故事植入作品设计：他喜欢诗句

“飞流直下三千尺”，就试着把珠宝打造成“瀑
布”的感觉。

在张突然看来，传统与现代并不冲突。“我
觉得不是把传统服饰融入现代元素，而是在现
代服饰实用性之上融入传统服饰文化。现代服
饰是我设计里的‘骨骼’架构，而传统服饰文
化则是灵魂和概念。”张突然说。

随着新媒体的崛起，张突然顺势而为，活
跃在多个社交媒体平台，用短视频展示华服设
计、制作等过程，传播中国服饰文化，受到大
众特别是年轻人的喜爱。仅在抖音平台，张突
然就拥有超过200万的粉丝。许多人被他的技艺
和作品吸引，通过网络和他交流相关话题。

提及未来规划，张突然表示希望通过短视
频等方式，做更多中式服装技艺的科普，让对
传统服饰有兴趣的人更有收获。同时，随着中
国传统服饰“日常化”程度加深，张突然也致
力于传统服饰的“年轻化”。他希望用原创与创
新，让更多年轻人看到中国服饰之美，让中国
传统服饰融入当下，走向世界。

日前，歌剧电影 《沂蒙山》 在全国
正式上映。影片以光影镌刻沂蒙人民在
抗日战争的峥嵘岁月中用鲜血和生命铸
就的巍峨丰碑，抒写了生死与共、水乳
交融的伟大沂蒙精神，深刻传达了沂蒙
人爱国奉献的崇高品质，挖掘了沂蒙山
军民相连、鱼水情深的力量之源。

沂蒙山是著名的革命根据地之一，
这为影片铺垫了基础底色，决定了影像
化叙事的审美倾向和艺术基调。《沂蒙
山》 从历史中寻根溯源，续写红色基因
所承载的光荣与梦想，将大青山突围、
渊子崖保卫战、反“铁壁合围”扫荡等
重大历史事实纳入影像；同时，以海
棠、林生这对年轻人拜堂成亲为叙事起
点和场景铺设，在厚重的史诗叙述外壳
下，包裹着轻盈浪漫的革命乐观主义精
神。影片运用六幕主体叙事段落，勾勒
了沂蒙山渊子崖村少女海棠的成长发展
主线。历经丈夫、儿子、亲人、朋友的
相依相惜和生离死别，海棠逐渐成长为
睿智果敢、支前拥军的革命女战士。这
也是无数普通沂蒙人人生轨迹的缩影。

影片通过歌剧元素与电影手段相融
互补的艺术表现形式，一方面以电影形

式放大了歌剧本身的内
质化优势，以王丽达为
代表的歌剧演员用连续
唱段，在音乐中完成导
演调度，在演唱中完成
银幕表演，通过核心咏
叹调的感染力将人物塑
造得惟妙惟肖；另一方
面，歌剧借助电影媒介
载体拓展了丰富性，在
舞美设置、光影效果、
演员调度等方面，将
大写意与强写实充分
结合。影片结局呈现
了 浪 漫 的 主 观 畅 想 ，
牺 牲 的 人 物 林 生 、夏
荷、小山子、九龙叔在金色的麦田中依
次返场，昭示着沂蒙精神的薪火相传、
生生不息。

影片全景式呈现了沂蒙地区军民紧
密团结、无畏牺牲、英勇抵御外敌的历
史画卷，既书写了群像式人物图鉴，亦
对应个体人物的塑造，使每个主要人物
都立体饱满，感人至深。值得一提的
是，《白毛女》 中的喜儿、《小二黑结

婚》 中的小芹、《洪湖赤卫队》 中的韩
英、《江姐》中的江姐……一部部文艺作
品塑造了熠熠生辉的革命战争年代中国
女性形象系列。王丽达扮演的女主角海
棠，又为这一系列增加了一个既是铿锵
玫瑰又是沂水般温柔的女性新形象，展
示了心存大爱、无私奉献的沂蒙山女性
力量，彰显了“敢教日月换新天”的精
神气概。

本报电（记者郑娜、赵晓霞）“遇见
敦煌·光影艺术展全球首展”日前在北京
华熙 LIVE·五棵松中央广场开幕。展览
以敦煌文化艺术为核心，借 200 余幅常
沙娜、鲍营等艺术家重绘的敦煌壁画作
品，通过 3D 光雕数字技术，在高 12
米、总面积超过 1500 平方米的展示空
间，使用48台高清投影，打造了一座全
沉浸式光影世界，对敦煌壁画进行全新
创作和演绎，震撼再现敦煌石窟文化的

艺术魅力。
据悉，本次展览由中国文物交流中

心、中国对外文化集团有限公司支持，
中国文化国际旅行社有限公司、北京中
创文旅集团联合主办，由常沙娜敦煌图
案研究设计工作室担任艺术顾问。

为促进敦煌石窟艺术等文化遗产的
保护利用，中国文物交流中心、中国对
外文化集团有限公司、北京中创文旅文
化产业集团、中国宋庆龄青少年科技文

化交流中心、腾讯公益等机构负责人在
展览开幕式上签署了一系列合作文件，
将通过腾讯公益平台，从每张票中捐出
3 元，用于敦煌石窟艺术的保护和研
究，同时本次展览将累计为4000余名青
少年提供免费观展机会。当天，“中华优
秀传统文化国际传播能力建设研讨会”
同时举办。来自中国文物交流中心、湖
南省博物馆、山西博物院、三星堆博物
馆、中华世纪坛艺术馆、中国 （海南）
南海博物馆等多家文博机构负责人，以
及有关专家学者、企业界人士和地方文
化旅游主管部门代表参加研讨。

本报电（记者郑娜） 由中国儿童文
学研究会儿童剧委员会、中华儿童文化
艺术促进会戏剧教育专业委员会、中国

文化管理协会演艺工作委员会共同主办
的 2021第四届“金画眉”儿童戏剧教育
成果展演，于 7月 19日至 22日在中国国
家话剧院举办。本届“金画眉”以“童
心童戏迎百年，梦想舞台绽华彩”为主
题，共征集到 268 个剧目，经专家审
核，来自全国 60 多个城市的 130 余部作
品参加展演，参演学生1300多人。

本届展演的舞台上，孩子们表演的
剧目，题材丰富多样、内容生动活泼，
具有深厚的文化内涵和极强的教育意
义，剧目中既有历史故事、神话传说，
也有反映近两年社会现实生活的抗疫故
事，还有关注亲情、友情和少儿成长等
话题的温情故事。剧目类型涵盖儿童
剧、课本剧、音乐剧、吕剧、童话剧、
歌舞剧、木偶童话剧、朗诵剧等。丰富
的题材内容与剧目类型，体现出当前朝
气蓬勃的儿童剧创作现状和儿童戏剧教

育的丰硕成果。
今年是中国共产党成立 100 周年，

本届展演涌现出多部红色题材剧目，如
讲述解放战争时期军民鱼水情的吕剧

《为亲人细熬鸡汤》、根据小萝卜头儿故
事创编的音乐剧《小小少年》、讲述革命
先烈李大钊生前故事的《李大钊》、赞颂
王二小英勇抗敌不畏牺牲的 《小英雄王
二小》等。

“金画眉”儿童戏剧教育成果展演是
国内首个专注于儿童戏剧教育的专业展
示活动。中国儿童文学研究会儿童剧委
员会秘书长马莉表示，展演牢牢把握美
育育人的核心思想，建立了常态化学生
全员戏剧艺术展演机制，旨在将戏剧艺
术的美育功能普惠校内外，让更多的孩
子们学习戏剧、实践戏剧、欣赏戏剧、
体验戏剧，广泛开展以儿童戏剧为主题
的展示交流活动。

让好书滋润人民心田
张稚丹

▲ 张突然的服装设计作品
（本文配图由受访者提供）
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织锦罗缎，镂月裁云，描
鸾刺凤……无论是“一梭声尽
重一梭，玉腕不停罗袖卷”中
的女红身影，还是“临行密密
缝”中的慈母形象，自古以
来，穿针引线之事似乎总是与
女子心灵手巧的特征相联系。
然而，“90后”服装设计师张
突然，却用自身的耐心与细
致，演绎了一段属于华服“男
裁缝”的故事。

从师范毕业到自学技艺，
从默默无闻的“门外汉”到走
上国际时装周舞台，这些年，
张突然在中国现代华服设计的
道路上不断探索，向世界展示
和传播中国服饰文化。

▲ 服装设计师张突然▲ 服装设计师张突然

用生命铸就巍峨丰碑
司 若 宋欣欣

用生命铸就巍峨丰碑
司 若 宋欣欣

▲ 歌剧电影《沂蒙山》剧照 出品方供图

▲ 战争题材儿童剧《与时间赛
跑的人》 主办方供图

130余部作品亮相“金画眉”展演

“遇见敦煌”光影艺术展启幕“遇见敦煌”光影艺术展启幕


