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开放谈

中国国际进口博览会已经成功举办三
届，成为国际采购、投资促进、人文交流、
开放合作的四大平台，成为全球共享的国际
公共产品。在新冠肺炎疫情全球蔓延、世界
经济复苏仍不均衡的大背景下，继续办好进
博会，放大进博会溢出带动效应，对中国、
对世界都具有重要意义。

推动跨国公司在中国发展。上海是外商
投资的热土，对跨国公司具有较强的吸引
力。截至 2020 年底，上海已累计引进跨国
公司地区总部 771 家，外资研发中心 481
家。举办进博会，一方面，有助于吸引更多
跨国公司总部聚集于上海及周边，推动跨国
公司升级总部功能；另一方面，世界500强
及行业龙头企业对中国市场有着很大的兴趣
和期待，普遍希望深入了解中国政策走向、
市场热点和重点。进博会提供了一个很好的
平台，对跨国公司在中国市场发展以及对世
界市场的开拓都非常有帮助。

促进长三角更高水平协同开放。当前，
长三角区域现代流通体系和一体化大市场建
设不断推进并取得积极成效，商品和要素流
通制度环境显著改善，但在畅通区域市场网
络、推动跨地域跨行业市场互联互通等方面
仍有不少堵点亟待打通。进博会是加强长三
角一体化建设的重要力量之一。在进博会的
推动下，上海的开放水平将进一步提升，在
此过程中，整个长三角区域的合作有望进一
步加强，在协同开放中推动上海与长三角其
他城市形成互为支撑的高效联动体系。

加快全球数字贸易港建设。从平台经济
的角度来看，进博会将加快数字贸易交易促
进平台的建设，为各类企业提供展示相关产
品和服务的渠道，实现多主体信息共享和资
源优化整合。从数字经济前沿发展的角度来
看，进博会逐步发展成为数字贸易服务最综
合、要素流通最便利、功能平台最完善的数
字贸易集聚平台。在此基础上，加快培育数
据要素市场，率先探索数据确权、数据交易
定价等领域，推动虹桥商务区全球数字贸易
港建设，努力把上海打造成为全国乃至全球

数字贸易发展高地。
助推世界经济复苏。进博会不是中国的

“独角戏”，而是全球的“大合唱”。中国秉
持开放、合作、团结、共赢的信念，坚定不
移全面扩大开放，让中国市场成为世界的
市场、共享的市场、大家的市场，为国际
社会注入更多正能量。在全球遭受疫情严
重冲击的背景下，第三届进博会累计意向
成交额仍达到了 726.2 亿美元，较第二届增
长 2.1%，进一步彰显了进博会的潜力、中
国市场的韧性。今年以来，全球企业参展

报名踊跃，目前签约参展的世界500强和行
业龙头企业数量已超过上届，不少企业计
划进一步扩大展览面积，期望在第四届进
博会上有更多收获。中国仍是全球最具潜
力的大市场，人均 GDP 已连续两年超过 1
万美元，预计未来 10 年累计商品进口额有
望超过 22 万亿美元，这对世界经济、各国
企业而言是巨大的机遇。

（作者为上海对外经贸大学国际经贸学
院院长）
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展览展示题材更新

7月26日，第四届进博会开幕倒计时100
天新闻通气会在国家会展中心 （上海） 举
行。中国国际进口博览局副局长孙成海介
绍，第四届进博会展览展示题材更新。一方
面，创新展示题材，设立能源低碳及环保技
术、生物医药、智慧出行、绿色智能家电及家
居等专区；另一方面，服务创新驱动发展战略，
在装备、医疗、汽车展区试点设立创新孵化专
区，为境外优质创新资源对接国内市场需求搭
建平台。

已连续三届参展的美国高通公司，今年
将在进博会首次设立的集成电路专区参展。
高通公司中国区董事长孟樸表示，增设集成
电路专区有助于进一步提升第四届进博会专
业化办展水平和展览质量，可以加强国内外
集成电路企业的对接交流，为加快构建新发
展格局贡献力量。此次参展，高通将展示新
技术以及与中国产业合作所取得的成果。

生物医药专区是医疗器械及医药保健展
区继去年设立公共卫生防疫专区之后的又一
新设专区，主要聚焦生物医药领域前沿技
术、优质产品及产业发展动态等。诺华集团

（中国） 总裁贝德年表示，进博会是展示创新
成果的绝佳平台，诺华已连续 3 届参展，实
现多项签约与合作。第四届进博会，诺华将
继续携最新研发成果亮相，助推医疗创新，
造福人类健康。

不仅新设专区，孙成海介绍，第四届进
博会组展办展专业化程度更高。发挥参展商
联盟和专业委员会作用，新成立能源低碳及
环保技术、汽车创新发展等专委会，搭建政
商交流、企业合作、产业创新发展平台。

前不久，进博会参展商联盟成立新的专
委会——智慧出行及新能源专委会，旨在聚
焦全球汽车产业升级需要和科技创新引领，
首批成员单位14家，并邀请联合国工发组织
投资和技术促进办公室 （中国·北京） 作为专
委会支持单位。作为智慧出行及新能源专委
会会长单位，米其林中国区总裁、首席执行
官伟书杰表示，进博会是推动创新和扩大国
际合作的舞台，也是外国企业进入中国市场
的重要渠道。希望以专委会建立为契机，促
进产业链上下游全面融合。

新产品新服务来了

展商展品也有不少新看点。
“我们已正式签约，成为第四届进博会服

务贸易展区文化板块的展商。”西班牙国际艺
术时代公司首席执行官马科星表示，“参加进
博会，对我们来说是一个非常好的机会，可
以促进国际人文艺术交流，将海外艺术家作
品带来中国供大家欣赏的同时，也能将中国

艺术家的一些作品输出到国外。”
据悉，第四届进博会服务贸易展区将重

点展示各领域前瞻性创新服务解决方案，打
造横跨金融咨询、商贸物流、检测认证和文
化旅游等服务的大平台。其中文化板块作为
展区全新打造的重点，将关注产业迭代升
级，引领跨界融合趋势。目前，大英博物馆
等一批文博类IP已确定参展第四届进博会。

新加坡艺术机构 E-ART 日前也正式签
约成为文化板块的展商。该机构代表林悠嘉
表示，“进博会将成为我们在中国参与的最重
要的一个展会活动，能为我们带来丰富的客
户反馈和市场洞察信息，从而推动我们在未
来的发展中，满足中国艺术品市场不断变化
的需求。”

企业参展热情高，支持措施更给力。在
税收方面，对进博会展期内销售的合理数量
的进口展品免征进口关税、进口环节增值税
和消费税，其中涉及艺术品、收藏品及古物
的，每个展商销售 5 件以内的可享受这一税
收优惠。

作为中国国际进口博览局授权协助开展
服务贸易展区文化板块招展及展商服务等工
作的单位，上海自贸区国际文化投资发展有
限公司相关负责人介绍，将依托上海自贸区
文物艺术品贸易便利化优势，为展商提供包
括全流程进出境通道服务、展位搭建、布撤展
和进口征税代理结算。同时，展后针对未销售
作品，提供保税的仓储、展示和交易服务。

不仅有更多艺术品亮相，孙成海介绍，
第四届进博会展品品质更佳，经过初步排
摸，将有大批新产品、新技术、新服务在第
四届进博会上实现“全球首发、中国首展”，
更好满足推动高质量发展、创造高品质生活
的需求。

舞台开放 拉手世界

搭开放舞台，与世界拉手。随着一系列
给力举措的出台、落地，进博会正越办越
好，“朋友圈”不断扩大，在全球范围内展现
出更强的吸引力。

今年，尼康公司首次签约参展进博会，
将在技术装备展区集成电路专区亮相。在日
前的签约仪式上，尼康集团常务执行董事滨
谷正人表示，进博会的举办具有重大意义，
充分展示了中国与海外企业的合作意愿。中
国是尼康公司最重要的市场之一。今后，尼
康将继续深耕飞速成长的中国市场，为共同
发展做出贡献。

“勃林格殷格翰连续两年参展进博会，取
得了丰硕成果，感受到进博会带来的巨大商
机和影响力，坚定了加速中国业务发展、加
大投资中国市场的决心与信心。”勃林格殷格
翰大中华区总裁兼首席执行官高齐飞说，“目
前，公司已启动第四届进博会的准备工作，
并计划设立双展区展台。我们将继续围绕人
和动物的健康向观众展示公司的创新产品和
解决方案。”

根据中国国际进口博览局数据，截至目
前，第四届进博会签约展览面积已达到36万
平方米预期目标。展商代表性更强，签约参
展的世界 500 强和行业龙头企业数量超过上
届，回头率超过 80%，同时有 30多家为首次
参展；不少在行业细分领域占据领先地位的
隐形冠军也将在进博会上亮相。多个国家组
展机构纷纷扩大参展面积，组织更多代表该
国特色和制造水平的中小企业参展。

各国企业积极参展，不仅是重视展会上
的收获，更是看好整个中国市场机遇。参与
过三届进博会的德国企业福维克计划在上海
建立一个数字化中心，以更好地适应中国不
断变化的市场环境。福维克中国区总经理查
生表示，福维克希望抓住中国构建新发展格
局带来的全新机遇，推出更多个性化产品和
服务，为大众的生活增添价值、带来健康。

在 2019 年首次参展后，资生堂在第三届
进博会上将展位面积翻倍，并成为最早签下参
展第四届到第六届进博会“长约”的企业之一。
2020年，资生堂中国市场业务增长强劲，销售
额占到资生堂全球合并结算销售额的 26%左
右，成为拉动资生堂集团发展的巨大动力。

“今年是资生堂进入中国 40 周年，资生
堂充分感受到了中国化妆品市场的巨大潜
力，尤其是全球疫情蔓延之下，中国有效控
制住了疫情并推动经济持续稳定恢复。这让
我们外资企业十分敬佩，并对继续在中国发
展事业有了信心。”资生堂中国区总裁藤原宪
太郎表示，“我们希望继续深入扎根中国市
场，引入更多新品牌、新产品和新技术，同
步高价值商品给中国消费者。”

第四届中国国际进口博览会倒计时100天，参展企业充满期待——
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7月 27日，第四届中国国际进
口博览会迎来倒计时 100 天。这场
即将到来的全球贸易盛会有何新看
点？组展招展情况如何？

相关数据显示，截至目前，签
约展览面积已达到36万平方米预期
目标，签约参展的世界 500 强和行
业龙头企业数量超过上届，新板块
引来众多“新朋友”，部分展区“一位
难求”……火热的场面，再显进博
会魅力。

在新冠肺炎疫情仍在全球蔓延
的背景下，各国人士纷纷点赞中国
继续举办第四届进博会，这将帮助
更多企业分享中国市场机遇，为推
动世界经济复苏注入信心和力量。

▲ 由绿地全球商品贸易港集团与
上海新世界集团共同打造的“进博商
品集市”亮相上海南京东路步行街。
作为国内首个进博主题消费业态，“进
博商品集市”集合了 40 个国家和地区
的近万款特色商品和进博同款商品，
为市民游客带来更好的购物体验。日
前，消费者在“进博商品集市”选购
商品。

陈玉宇摄 （人民视觉）

▲ 第四届进博会将于2021年11月5日至
10 日在上海举办。截至目前，第四届进博会
签约展览面积已达到 36 万平方米预期目标，
签约参展的世界500强和行业龙头企业数量超
过上届，回头率超过 80%，同时有 30 多家为
首次参展。图为国家会展中心 （上海） 外景。

新华社记者 方 喆摄

▲ 日前，第四届进博会上海招商路演
暨消费品展区展前供需对接会在国家会展中
心 （上海） 举行。50余家参展商和100余家
采购商洽谈对接，同时提供参展商和采购商
线上对接服务。图为参会嘉宾在一家秘鲁羊
驼毛制品展位前驻足观看。

新华社记者 方 喆摄

◀ 日前，上海市民在商场选购进博会
文创产品。

王 初摄 （人民视觉）


