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至杜尚别首班中欧班列（齐鲁号）青岛开行

一张中国名片

“跟别人介绍自己时，提起青岛可能有
的外国人还不熟悉，但一说到青岛啤酒，
瞬间就能拉近人与人之间的距离。”旅居美
国的青岛人丁宁戏称这种方式是“中国式
介绍”，而“青岛啤酒”便是最被认同的中
国符号之一。

不只是海外中国人，越来越多的外国
人也成为青岛啤酒的铁杆粉丝。因为产自
中国的青岛啤酒，既充满了东方气息和世
界味道，还力求引领时尚潮流，在顺应全
球化发展过程中实现变革与突破。

来自肯尼亚的保罗，到中国后不光体
验了飞驰的高铁，还曾手拿一罐青岛啤酒
登上了古老的长城。“以前在肯尼亚时，我
就常喝青岛啤酒，口味纯正不说，回味里
淡淡的麦香也是我喜欢的，是我喝过最棒
的啤酒之一。”

事实上，有着 118 年酿造历史的青岛
啤酒，其国际化历程源远流长：1906 年，
青岛啤酒在慕尼黑国际博览会荣获金奖；
1948 年，开始大批量出口至新加坡；1972
年，青岛啤酒进入美国市场，至今仍然是
美国市场上销量最大的亚洲啤酒品牌。

经过数年耕耘，青岛啤酒已远销全球
100 多个国家和地区，全球每天能有超过
5500 万次的快乐畅饮。在国际市场上，青

岛啤酒一直是以“高品质、高价格、高可
见度”的高端进口啤酒形象呈现。在欧美
发达国家，青岛啤酒已进入了几乎所有主
流连锁超市，占据啤酒产品金字塔最顶端
的部分。

百年青岛啤酒，究竟魅力何在？
酿造用的大米，必须是脱壳三天之内的

新鲜米；花比别人高几倍的价格，选择用水
层层过滤；一个酒瓶要洗 30 分钟才算合
格；输酒管道用水洗净后还要再用1吨多的
啤酒冲掉残留水分；坚持使用“最长低温发酵
工艺”，遵从酿造啤酒的自然法则……就这
样，每一滴青岛啤酒在出厂前，一共要经历
1800道关键质量控制点的“千锤百炼”。

不仅仅输出产品，青岛啤酒还注重与当
地文化的融入，正在成为世界的青岛啤酒。

印度新德里的酒吧内，侍者用 3 根手
指托着 5 瓶青岛啤酒稳稳走来，娴熟的动
作让人叹为观止；古老的尼泊尔婚宴要大
摆 4 天，青岛啤酒成为婚宴的“新标配”；

“吃中国菜、喝青岛啤酒”在哈萨克斯坦成
为新流行；在斯里兰卡的青岛啤酒之夜，
中国传统的大红灯笼挂起来，喜庆金龙舞
起来，斯里兰卡的粉丝用中国风情的大红
花轿迎接青岛啤酒……

不仅如此，青岛啤酒还频频亮相APEC
峰会、G20 峰会、上海合作组织青岛峰
会、金砖国家峰会、跨国公司领导人青岛
峰会等重磅国际会议餐桌，被誉为“舌尖
上的外交官”。

一个百年潮牌

不仅有与生俱来的国际范儿，现在的
青岛啤酒已经成为时尚的代名词。青岛啤
酒这个百年品牌，将历史底蕴与当代时尚
潮流、国际流行元素有机融合，让“百年
老字号”持续焕发时尚新活力。

近年来，青岛啤酒适应不同消费者的
口味，在推陈出新上可谓马不停蹄，其推
出的新品如今已有20多个口味、1500多个
品种规格，力图以新品占据更多市场份
额，实现差异化优势。

除了啤酒口感，青岛啤酒从产品、包
装、品牌、代言人等多方面着手求变，积
极打造百年潮牌。

值得一提的是，作为北京 2022年冬奥
会官方赞助商，青岛啤酒近期推出了冬奥
冰雪罐系列产品，将冬奥会花样滑冰、短
道速滑、冰球、自由式滑雪、钢架雪车、
高山滑雪等 15 个竞技项目巧妙呈现于罐
身，在向大众科普冬奥项目的同时，传播
冰雪文化和奥运精神。

在消费场景打造上，青岛啤酒在上
海、深圳、济南等全国50多个城市陆续举
办啤酒节，在广州、深圳、西安等全国 60
多个城市开设 200 多家 TSINGTAO1903 啤
酒餐吧，开创啤酒消费新场景新模式。

在海外，青岛啤酒还把“国潮”变成

立体的氛围与体验，成为中国文化的强有
力载体之一。

吉姆是英国的年轻人，他在伦敦开了
一家主营青岛啤酒的酒吧，在这里，一场
场主题为“龙的传人”的乒乓球趣味比赛
时常开展。酒吧的装修风格随处可见“中国
风”：京剧脸谱、中国书法、八仙过海……吉
姆说，青岛啤酒让他了解到中国文化，许
多客人会在酒吧拍照上传社交网站，他们
觉得这很东方、很时尚。

如吉姆一样，因青岛啤酒而爱上中国
文化的外国人不在少数。为了满足海外消
费者的文化诉求，青岛啤酒每年都会在海
外市场推出“生肖罐”产品，“中国结”元
素、“青花瓷”设计等都广受好评，中国的
美猴王、八仙过海等故事也因青岛啤酒而
被海外消费者熟知。

这赢得了海外消费者的青睐，不少国
外消费者甚至以收藏青岛啤酒罐、啤酒瓶
为乐。因一瓶小小的青岛啤酒，他们了解
并喜欢上了中国文化。

一座啤酒之城

青岛啤酒把飘香的味道散布到世界，
也用它的甘醇滋养着青岛这座城市。

盛夏时节，时常可以看到人们手提一
塑料袋青岛啤酒扎啤走在大街小巷，这已
经成为青岛一道独有的风景线。

远在西班牙工作的青岛人常志远，每
次一下飞机，总会第一时间找一家饭店，
以一扎纯正的青岛扎啤开启回家之旅：“多
少年了，在国外最想念的就是这一口新鲜
扎啤，这下过瘾了！”

对于海外的游子，尤其是青岛游子来
说，青岛啤酒已经逐渐从一杯饮品，成为
了许多人的心头好，成为他们关于童年、
关于故乡，甚至关于祖国的记忆。

青岛登州路啤酒街闻名遐迩，每年夏
天，来自全国各地的游客都会欢聚于此，
举起装满了鲜爽扎啤的酒杯，就着海鲜、
烤肉，开怀畅饮，好不快哉！

而在百年青岛啤酒的芬芳中，还孕育
出了青岛国际啤酒节，每年啤酒节的狂欢
盛会让青岛啤酒名扬世界。

从 1991年青岛市政府和青岛啤酒厂发
起举办第一届青岛国际啤酒节开始，伴随
着一代人的成长，青岛国际啤酒节如今已
是“三十而立的成熟青年”。30年过去，青
岛啤酒和青岛国际啤酒节已经成为这座城
市经济发展和百姓生活不可或缺的一部
分。“青岛与世界干杯”已成为这个城市的
独有性格。

2019 年底，青岛啤酒还将青岛国际啤
酒节开到了“一带一路”沿线国家，从非
洲的利比里亚到南美洲的乌拉圭，啤酒
带来的欢乐正伴随着浓郁的麦芽香气走
向世界。

（本文配图均为资料图片）

有人形容青岛的浪漫源于两种“泡沫”，
一种是浪花卷起的泡沫，一种是啤酒泛起的
泡沫。前一种源于大自然的馈赠，而后一种
则来自这座城市奉献给世界的品牌——青岛
啤酒。

而今，青岛啤酒已不仅仅是一杯饮品，
更成为这座城市的符号，将青岛开放包容的
人文情怀透彻地装灌进了每一瓶啤酒里，从
青岛出发，走向全国，走向世界，一路酒香
飘逸……

本报电 日前，《2021 新华·波罗的海
国际航运中心发展指数报告》 在上海发
布。青岛位列 2021 年全球航运中心城市
综合实力第 15 位。据了解，排名前 10 位
的城市分别为：新加坡、伦敦、上海、
香港、迪拜、鹿特丹、汉堡、雅典、纽
约-新泽西、宁波舟山。

据介绍，新华·波罗的海国际航运中
心发展指数由新华社中国经济信息社联
合波罗的海交易所编制，2014 年首次向
全球推出，从港口条件、航运服务和综

合环境三个维度对全球 43 个样本城市的
阶段性综合实力予以评估，对全球范围
内符合一定条件的国际航运中心进行综
合评价，见证了全球港口空间位势的梯
次重构，全面衡量并能真实反映一定时
期内国际航运中心港口城市综合实力。
报告所分析的国际航运中心，基本都是
以贸易流为基础，逐步吸引人才流与技
术流，经过长期的发展而形成。

报告指出，“青岛是迅速进步的城
市。”据了解，在山东港口合并运营的背

景下，青岛港货物吞吐量稳步增长，集
装箱吞吐量、干散货吞吐量和液散货吞
吐 量 分 别 同 比 增 长 4.8%、 5.0%和 7.3%。
特别是青岛港全自动化集装箱码头，凭
借先进的生产系统，码头接卸箱量越来
越 大 ， 2020 年 吞 吐 量 较 2019 年 增 长
37%。山东港口合并运营的大平台优势与
融合发展成效逐渐凸显，集群效应和枢
纽功能显著提升，在服务构建新发展格局
中，连接南北、沟通东西的作用愈发凸显。

（于 越）

本报电 日前，前往塔吉克斯坦首都
杜尚别的中欧班列 （齐鲁号）“上合快
线”，从上合示范区青岛多式联运中心启
程。这是首班由上合示范区发往塔吉克斯
坦首都杜尚别的中欧班列 （齐鲁号）“上合
快线”。

据介绍，本趟班列共 100 个标准箱，
搭载货物价值约 166 万美元，出口企业提
前在青岛海关所属胶州海关完成了全部的
申报、验放手续，转关运输至霍尔果斯口
岸出境，预计 15 天左右抵达塔吉克斯坦
杜尚别。

商务部欧亚司副司长张栋表示，多式

联运中心建成运营以来，班列数量逐年递
增，运营质量快速提升，品牌效应不断显
现，“上合快线”在促进中国与上合组织
各国间互联互通方面发挥了积极作用。该
班列的首发，标志着中塔两国共建“一带
一路”的步伐又往前迈进了一步，对于深
化中塔双边经贸合作具有重要的里程碑
意义。

目前，运营中欧班列的平台公司均陆
续创下了新的货运纪录，大多数铁路进出
口岸换装作业、查检放行能力即将饱和。
6 月起，上合示范区多式联运中心发运的
部分中欧班列货物采用转关模式出口，货

物的报关、审单、查检、放行等环节全部
在胶州海关完成，货物运抵铁路口岸海关
后系统自动完成核销放行货物，此举可为
上合示范区提供更便捷的通关方案，同时
将提升铁路口岸的运输通行效率。

截至目前，上合多式联运中心已开行
20条国际、国内班列，开通通达吉尔吉斯
斯坦比什凯克、乌兹别克斯坦塔什干等多
条“上合快线”。今年上半年，共开行欧
亚班列297列，同比增长82%，其中，中亚
班列243列，增长57%，加速建设上合组织
国家面向亚太市场的“出海口”。

（于 越）
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外国游客在青岛国际啤酒节开怀畅饮外国游客在青岛国际啤酒节开怀畅饮

青岛啤酒青岛啤酒
走向世界走向世界

宋晓华宋晓华

青岛啤酒登上纽约时代广场大屏幕青岛啤酒登上纽约时代广场大屏幕

青岛啤酒不断推陈出新青岛啤酒不断推陈出新 消费者在消费者在TSINGTAOTSINGTAO19031903啤酒餐吧门前等待用餐啤酒餐吧门前等待用餐

中车四方所首获工艺设备项目海外订单

本报电 近日，中车青岛四方车辆研究所有限公司中标中国铁建股份有限公
司沙特分公司“沙特麦加轻轨运营维保项目车辆段工艺设备供应”项目，在海外
市场首次获得工艺设备集成项目市场订单。据了解，中车四方所此次中标的集成
项目设备将主要服务于麦加地区车辆大修业务，项目涉及中车四方所自主研发的
车钩连挂试验台、转向架升降台等重要设备。目前，项目已完成技术联络及合同
签订工作，现场已经开始施工，正在进行工艺设备基础设施建设。

中国（青岛）数字经济发展高峰论坛举行

本报电 日前，中国 （青岛） 数字经济发展高峰论坛在青岛举行，淘宝教育
青岛数字经济人才培训基地与中国 （青岛） 数字经济产业创新基地在峰会上正式
揭牌。据了解，中国 （青岛） 创新基地是青岛出版集团搭建的数字营销传媒产业
园区，致力于贴近原产地，下沉产业带，深度挖掘货源地潜力，以数字营销人才
培养、网红直播体系化运维、直播电商供应链服务为主要功能，打造胶东、山东
乃至全国的数字营销数字示范基地，形成在全国具有影响力的电商直播生态圈。

青岛胶东国际机场将于8月12日转场运营

本报电 日前，中国民用航空局空中交通管理局印发通知，青岛胶东国际机
场将于 2021 年 8 月 12 日零时正式实施转场运营，并同步关闭青岛流亭国际机
场。据了解，青岛胶东国际机场一期工程占地16.25平方公里，总投资360.39亿
元。其中，国内航点约130个，空中快线通达“京津冀、长三角、成渝”城市群
核心城市，支线航空运营网络覆盖三、四线城市。国际及地区航点连通日韩、欧
美澳、东南亚、南亚、中东及港澳台地区约50个重点城市。

（本栏目整理：于 越）


