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想买二手车不容易

——受限迁政策影响，一二线城市大
量优质二手车源难以向需求量大的三四线
城市流通

北京市民陈女士在瓜子二手车平台上看中了一辆大众
帕萨特 2020 款 330TSI 精英版，只跑了 1.9 万公里，标价
19.98 万元。“现在 2021 款的官网建议零售价是 23.79 万
元，便宜了将近4万块钱。这辆车跟新车差不多，我觉得
挺划算的。”

便宜，是二手车最大的优势。不少消费者在手头预算
不充足的情况下，会选择购买一辆性能完备、价格更低的
二手车，以满足“代步”需求。

不过，看中了性价比合适的二手车，消费者通常还要
看看是哪里的车源。陈女士告诉本报记者：“能买本地车
还是买本地车，二手车异地交易起来还是多多少少有些麻
烦的，即使有喜欢的，通常也忍痛放弃。”

记者在浏览二手车交易平台时发现，不少车辆被标
注了“外地车牌”。外地二手车买了之后，过户提档不容
易。记者了解到，过去各地对二手车异地提档的要求各
有不同，有的地方只能在转出地办理过户手续，有的地
方提档必须有交强险并在有效期内，有的地方必须买卖
双方到车管所现场确认买卖关系，有的地方需要买方到
现场确认而卖方只提供身份证原件或者复印件即可，还
有的地方只需要提供卖家身份证复印件和买家身份证原
件即可办理过户。

一方面，交易流程复杂限制了二手车异地流通。另一
方面，环保标准不统一、信息不透明等问题也阻碍了二手
车交易。汽车工业协会副总工程师许海东接受本报记者采
访时表示：“限迁是二手车交易最大的阻碍。有的地方要
求购进的二手车像新车一样符合国五、国六标准，而不是
按照在用车标准进行环保规定，不尽合理。”

此外，二手车交易中信息不透明的问题，也增加了消
费者的顾虑。“想买二手车的人，肯定是希望了解车辆的
产权信息、保险信息、事故处理信息、维修保养信息等。
但是现在这些信息消费者无法全面掌握，导致交易过程存
在风险。”许海东表示。

瓜子二手车联合创始人、副总裁王晓宇介绍，受限迁
政策影响，一二线城市作为车源聚集地，优质车源向三四
线城市流通受阻，三四线城市消费者受限于可选车源有
限，抑制了购车需求释放。可以说，二手车跨区域流通不
畅已成为制约二手车行业发展的重要因素之一。

政策支持二手车交易

——从制度层面解决二手车异地交易
周期长、不便捷等问题

今年以来，二手车市场日益活跃。据中国汽车流通协
会统计，一季度全国二手车交易量达 395.6万辆，同比增
长97.2%，比2019年同期增长21.5%。

二手车市场交易量的快速增长，得益于去年以来政策
红利的持续释放。

2020年4月，为促进汽车消费，财政部、国家税务总
局联合发布公告称，自 2020 年 5 月 1 日至 2023 年 12 月 31
日，从事二手车经销的纳税人销售其收购的二手车，由原
按照简易办法依3%征收率减按2%征收增值税，改为减按
0.5%征收增值税。二手车交易成本更低了。

今年 2 月，《商务领域促进汽车消费工作指引》 提
出，要全面取消二手车限迁政策。除大气污染防治重点区
域外，不得限制符合在用车排放标准的二手车迁入。

此次印发的 《通知》，则从制度层面有针对性地解决
二手车异地交易周期长、不便捷等问题。

推行二手车异地交易。《通知》 提出，对已登记的
小 微 型 非 营 运 载 客 汽 车 （以 下 简 称 小 型 非 营 运 二 手
车），买卖双方可以选择在车辆转出地或者转入地进行
交易。通过明确异地交易和发票开具要求，实现“马上
办”“就地办”，切实保障在转入地办理交易手续的政策
落地落实。

便利二手车转移登记。小型非营运二手车转移登记，
将实行档案资料电子化网上转递，群众办理完交易手续
后，无需再提取纸质档案。对在转入地交易的，二手车买
方可以就地直接办理车辆查验、登记，无需再返回登记地
验车、办理转出，变“两次登记查验”为“一次登记查
验”，减少两地往返。

“《通知》简化了二手车异地交易手续、强化了经营主
体责任，方便了消费者，有利于促进二手车交易。这是国
家从‘放管服’角度做出的更深一步工作，对促进二手车
交易具有重要意义。”许海东表示。

王晓宇分析认为，《通知》 将加速二手车异地流通，
提升二手车交易匹配效率，打破二手车区域限制与区域
价格壁垒，让二手车卖家能够以更好的价格、更快速地

售出车辆，让不同地域的买家能以合理价格买到高性价
比二手车。

有望超过新车交易量

——带动汽车后市场，释放新车消费
需求，盘活整个国内汽车消费市场

汽车消费是拉动经济增长的重要引擎。随着二手车异
地交易变便捷，二手车市场有望更加活跃。

“二手车交易是汽车消费的重要组成，能够满足低收
入群体的汽车消费需求，进而带动整个消费。同时，二
手车交易还会带动汽车后市场，例如维修、改装等市场
的发展，对经济产生良好的拉动作用。”许海东表示。据
专家分析，二手车跨省通办实施后，一二线城市的优质
车源将快速转向三四线城市及县乡地区，扩大汽车消
费。对于卖车方而言，二手车的顺利售出，为新车消费
腾出空间，将带动汽车消费升级，继而盘活整个国内汽
车市场。

多家二手车流通企业，正依托互联网新技术，打造流
通新平台，推动二手车异地交易。

通过二手车电商平台线上选车、购车，成为不少消费
者购买二手车的主要途径。瓜子二手车等线上平台正着眼
于帮助消费者以更合适的价格、更快的速度选购全国范围
的二手车。王晓宇介绍，为了更好保障消费者权益，瓜子
二手车借助视频、VR、IM 等方式详解车况，提供“包
修、包退、包换”的购车兜底保障，增强消费者的信任
感，有效拉动了异地购车需求。

不久前，优信二手车全国首家二手车超级大卖场落
户西安，与优信线上商城联动，具备仓储、检测、整
备、门店展示等各项功能，为消费者提供一站式购车服
务。“线上线下融合是未来二手车交易的新趋势。”许海
东说。

未来，二手车交易是否会成为中国汽车市场的新增长
点？“这是肯定的。”许海东表示，对于经销商而言，二手
车带来的利润并不比新车低。发达国家二手车交易量常年
是新车的 2-3倍，而中国现在的二手车交易量占比较低，
远未发展到汽车发达国家的消费状态。随着二手车交易限
制的减少、手续的简化，二手车交易量将迎来快速增
长，有望超过新车交易量。

6月1日起，天津、太原等20个城市启动小型非营运二手车交易登记跨省通办——

二手车跨省交易便利了
本报记者 徐佩玉

档案资料电子化网上转递，变“两
次登记查验”为“一次登记查验”……
日前，商务部、公安部、国家税务总
局联合印发 《关于推进二手车交易登
记跨省通办 便利二手车异地交易的通
知》（以下简称《通知》）。

6月1日起，小型非营运二手车交
易“跨省通办”将在天津、太原、沈
阳、上海等20个城市率先启动；9月1
日起，直辖市、省会市、自治区首府
市、计划单列市全部推行；2022年全
国全面推行。

中国是汽车消费大国，汽车保有
量超过 2.75亿辆。从发达国家发展历
程来看，中国汽车市场即将进入二手
车交易的高峰期。不少消费者希望，
此次跨省通办新政策出台，能从制度
上解决二手车异地交易周期长、成本
高、不便捷等问题。

国家市场监督管
理总局（国家标准委）
近日集中发布一批重
要国家标准。本次发布
的国家标准紧紧围绕
儿 童 、冬 奥 会 相 关 领
域，发挥“标准为民”

“标准护苗”的作用。
“回收料”“漏尿”

“红屁股”……不少消
费者反映，婴儿纸尿
裤产品仍存在一些问
题，安全性和舒适性
有待提高。国家市场
监管总局有关负责人
介绍，新修订发布的

《纸尿裤 第1部分：婴
儿纸尿裤》 国家标准
旨在解决这些质量问
题，有助于提高纸尿
裤产品质量。

儿童玩具安全性
也 备 受 关 注 。 据 介
绍 ， 新 修 订 发 布 的

《玩具适用年龄判定指
南》 国家标准，根据
不 同 年 龄 儿 童 的 发
育、运动、认知和行
为特征，推荐适用的
玩具类别、玩具描述
和示例，有助于消费
者挑选更适合儿童年
龄的玩具产品，以减
少玩具可能造成的儿
童伤害事故发生。《玩
具中塑化材料及可放
入口中产品的判定指
南》 国家标准则设计
和研发了一种能够模
拟儿童口腔尺寸的模
板，进而对“可放入
口中”产品给出了定
义，提高儿童玩具产
品安全性。

婴儿奶嘴材质是否安全？《液体硅橡胶 婴儿奶
嘴用》 国家标准对此作出相关规定。婴幼儿奶嘴材
料的拉伸强度、拉断伸长率、撕裂强度及回弹性等
皆被严格规定，前述负责人表示，该标准能够有效
保证奶嘴在使用过程中不被撕咬损坏，并增加了挥
发性化合物含量要求，规避安全风险。

此次标准发布还涉及了冬奥会相关领域。《仿真
冰场 通用技术要求和试验方法》国家标准对满足冰
上运动功能、保障运动者安全以及安装规范性等方
面进行了规范，有利于全民健身冰雪运动的可持续
开展；《冰雪运动场所用安全标志》国家标准，将冰
雪运动场所中的风险信息图形化，利于风险信息的
识别和迅速传达，为危险性较高的冰雪运动提供安
全保障。
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▲日前，广州市的广汽埃安新能源汽车有限公司总装生产车间里，技术人员正在组装新能源汽车。随着新
车不断投入生产，二手车交易量也将快速增长。 邱新生摄 （人民视觉）

▲日前，广州市的广汽埃安新能源汽车有限公司总装生产车间里，技术人员正在组装新能源汽车。随着新
车不断投入生产，二手车交易量也将快速增长。 邱新生摄 （人民视觉）

▲日前，山东省青州市举行儿童平衡车赛，吸
引了近百名小选手参加比赛，在运动中感受快乐。

王继林摄 （人民视觉）

▲日前，山东省青州市举行儿童平衡车赛，吸
引了近百名小选手参加比赛，在运动中感受快乐。

王继林摄 （人民视觉）

·广告·

5 月 28 日，上海国际童装产业博览会现场，三

六一度童装有限公司联合第18届世界中学生运动

会（以下简称“晋江2020世中运”）组委会共同启动

“青少年运动推广计划”，并宣布 361°童装成为晋

江2020世中运田径项目单项赞助商。

世界中学生运动会由国际中学生体育联合会

主办，是全球中学生最高水平的国际综合性赛事。

晋江2020世中运计划于2021年10月开幕。

361°童装专注于青少年运动品牌，依托硬核研

发实力和专业的运动基因，成功牵手世界中学生运

动会。

2015年，361°筹建研创中心，成为 361°童装研

发产品的根基，随后，通过中船重工、中国航天等

国内优质资源的加持，进一步提升产品功能科技

表现。

提高研发能力的同时，361°童装一直紧密地与

青少年训练中心等一线运动机构合作，既体现了运

动队伍对 361°童装品牌的认可，也让 361°童装通

过直接服务青少年运动员，得到用户反馈，帮助产

品不断迭代。

361°童装与中超球队的合作不仅停留在运动

装备上，还在青少年足球推广方面达成深度合作。

无论是运动的普及，还是青少年赛事平台的打造，

361°童装都在不断推进。

少年强则国强，作为中国本土品牌，361°童装

一直履行社会责任，希望让更多的中国青少年爱上

体育。三六一度（中国）有限公司儿童事业部总经

理耿华杰表示，361°童装将做青少年运动的激励

者、推广者、践行者，秉承运动基因，以科技守护、

助攻孩子们的场内外风采表现，打造青少年运动

新风尚。 55月月2828日日，，361361°°童装在童装在20212021上海国际童装上海国际童装
产业博览会现场召开品牌发布会产业博览会现场召开品牌发布会，，三六一度三六一度((中中
国国))有限公司儿童事业部总经理有限公司儿童事业部总经理 耿华杰致辞耿华杰致辞
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