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网络电影 现实题材

刚刚过去的 2020年，网络电影交
出了一份亮眼的成绩单。日前,优酷内
容开放平台联合灯塔专业版、北斗星
智库发布的“2020年度优酷网络电影
数据报告”显示，2020年，票房破千
万的影片数量和票房规模较上一年大
幅增长，此外，现实题材和主旋律题
材取得突破，在票房和口碑上获得优
异成绩，成为网络电影创作的一个新
趋势。本期我们邀请几位业内人士和
专家，就现实题材网络电影的创作和
发展趋势展开讨论。

主持人：网络电影近一年涌现出众多现实题材作
品，部分分账票房破千万，获得市场认可，如何看待
这个现象？

冷 凇：最近一年，网络电影涌现出众多现实题
材作品得益于两大方面：一方面，国家政策的整治、
助力与平台规则的调整、升级，改善了网络电影市场
秩序与内容生态，达成“提质”的目的，为现实题材
作品的创作提供了机会与空间。另一方面，内容题材
上的可预见性。近几年，不少现实题材的剧集和院线
电影的热播与大爆，都验证了现实题材作品的观众基
础与市场空间。对于题材类型需要深刻性变革与多样
化转变的网络电影，现实题材是现有的修仙、悬幻、
动作等题材之外的可重点关注方向。

宋 佳：近年来，网络电影行业一直强调“提质减
量”。从平台角度来说，我们要做用户喜欢的内容产
品，但不能一味迎合用户，也要从艺术家的角度去引
领大众审美。我们发现，主流用户的类型和他们的观
看需求呈现出圈层细分的趋势，用户希望能够从多元
化的影视内容中获得情感共鸣和现实观照。

董冠杰：现实题材是网络电影一直以来的题材空
缺，也是新蓝海。早在 2019 年我们就关注到这一现
象，推出了主旋律题材的 《毛驴上树》（如下图） 系
列，以及最近上映的《中国飞侠》（如上图），均收获
了好口碑和高票房。这些作品的成功，一定意义上加
大了同行对网络电影现实题材的探索热情。同时，网
络电影也给现实题材创作提供了全新的土壤。更重要
的是，让主流价值通过优质的作品传递给观众，是我
们内容从业者的责任和使命。

主持人：与院线电影相比，现实题材的网络电影
有哪些特点？

冷 凇：与院线电影相比，现实题材的网络电影
有三大突出优势：一是喜剧性，优秀的现实题材网络
电影往往采用轻喜剧形式，跳脱出悲情叙事，幽默轻
松表达真实生动的故事，用喜剧内容满足观众的娱乐
心理；二是年轻性，网络电影是年轻人创造的文化，
同时也在影响年轻人的文化，创作者通过对年轻人关
注的话题进行思考，以年轻人的语境进行创作，加入
流行性元素，从而实现破圈传播；三是共鸣性，相较
于院线电影，制作流程与周期更为高效的网络电影，
更能实时关注、及时捕捉时代议题与社会动态，采取
接地气的表达方式，从而与现实题材融合更深。

宋 佳：好电影不局限于发行模式或大小屏幕。
在创作方法上，现实题材网络电影与院线电影是一致
的。我认为有三个基本共同的特点：首先要拥有性格
鲜明、立得住的真实人物形象；其次是拥有真实基础
的故事背景，以观众熟悉的环境建立代入感，或延伸
到生活之外的现实，引发一定的猎奇性；最后是在主
题和情感方面，普世的情感主题引发用户共鸣，积极
的价值观受到用户认可。相较院线电影，网络电影目
前在投入体量、制作、主创及演员阵容方面还有发展
空间，随着越来越多传统电影专业力量加入网络电
影，这方面会迅速融合。

主持人：现实题材网络电影如何实现艺术与商业
的平衡？

董冠杰：艺术和商业是不冲突的。艺术品质的提
升，会促进观众审美的提升。从艺术的角度讲，思想价
值的提升，内容创作上的精雕细琢，情感表达的细腻追
求都不会影响商业运营。只是在做好内容的同时，要
有全面的商业考量。例如，好的内容切入口和展现形
式，高匹配度的演员选择，以及故事节奏的铺陈是否符
合观众的观影习惯。这些因素相辅相成，都很重要。

冷 凇：事实上，网络电影有着“高度商业化的
类型片”的定位。现实题材网络电影要实现艺术与商
业的平衡，一方面要保留现实主义的内核，凭借触动
人心的故事，呈现现实生活截面，拉近影片与观众的
距离，以“小正大”的精神吸引观众；另一方面，现
实题材网络电影应积极与用户互动找到价值共通点，
融合商业类型片的优势，并注重内容营销，在营销阶
段就影片的定位、受众渠道做精准的分析和导流，让
影片实现观众口碑与市场收益的双丰收。

宋 佳：平台可以提供更加完善的商业模式，为
好故事和优质创作者打开更大的商业空间。今年初，
爱奇艺发布了网络电影全新分账规则，原 A、B、C、
D、E 评级调整为 S、A+、A、B 四档评级，S 级影片
可应用高端点播付费 （PVOD） 模式，获得用户点播
分成，同时还可以获得平台联合营销资源。

向更深更广开掘

提质增效态势明显提质增效态势明显

主持人：当前，现实题材网络电影
的创作还存在哪些问题？

冷 凇：不少现实题材网络电影仍
存在“伪现实”“悬浮”的通病，虽打着

“现实题材”的旗号，却悬浮于现实生
活，情节叙述与观众产生距离感。一些
影片缺乏对现实社会的深入观察与思
考，缺少令人信服与动容的细节与情
感，甚至为了营造戏剧冲突刻意设定毫
无逻辑的情节与故事。还有影片只做

“表面功夫”，仅对现存的社会现象进行
披露，无法引发观众对议题的思考。

董冠杰：现实题材网络电影一直以
来处于“创作难”的现状中。网络电影
的创作周期相对较短，所以常常通过“炫
技”来吸引观众的目光。而现实题材需要
更扎实的故事线，具有可以共情的亲和力
和真实表达至关重要，其创作中需要大
量采风、采访等前期筹备时间。这不仅
是对作品从积累素材到艺术加工的周期
考验，同时对故事和演员演技的完成度
要求也很高。

主持人：现实题材网络电影如何实
现精品化？

冷 凇：现实主义精神是现实题材
的核心。网络电影更加要求创作者对生
活中的每一个场景、每一个瞬间、每一
种职业都时刻抱有敏锐的态度，进行深
度挖掘与发现，才有可能打磨出真正的
好故事。优秀的编剧应该脚下有泥，心
中有光，在现实题材网络电影的剧本创

作中，多做国情调研和田野调查，拥有
扎实的采访、采风基础。

董冠杰：精品化一直是我们在内容
创作的核心策略之一。我们将精品化创
作贯穿整个作品创作过程之中，从前期
搭建主创团队、内容的打磨、演员的选
择、包括后期宣发都层层把关。只有更
多高质量作品的出现，才能真正推动网
络电影市场良性发展，满足观众精神生
活需求。

宋 佳：在内容创作方面，继续挖
掘好的现实题材故事，更多关注社会层
面议题；在具体创作时，重视编剧的力
量，更多地把视角对准当下、记录现实生
活。随着网络电影的快速发展，用户对
于其品质的要求也在不断提高。网络电
影须加快内容迭代速度、突破制作思路的
瓶颈，提高原创能力，讲好中国故事、传
播好中国精神。
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2020 年，虽然线下演出行业
受到影响，线上音乐市场却表现
亮眼，热门歌曲频出。近日，在
一场酷狗直播音乐盛典上，《笑
纳》《你莫走》等爆款歌曲被再度
演绎，吸引超过 900 万网友围观，
1400 万弹幕互动。这场盛典的主
角不是明星，而是一群人气不输
明星的音乐主播。

近年来，网络主播、网络歌
手作为热门职业，正在吸引越来
越多的青年人才。据中国人民大
学中国就业研究所发布的 《数字
文 化 产 业 就 业 报 告 （2020） 》，
以网络直播为例的数字文化产
业，已为 3000 万人提供了就业。
在许多网络爆款歌曲的背后，正
是许多青年从线下到线上就业的
转型。

主播花僮是 2020 年爆款歌曲
《笑纳》的创作者，也是从培训老
师跃升为音乐主播的实践者。毕业于一所师范大学制药系的
她，因为热爱音乐，很早就立志做一名歌手。毕业后做过酒吧
驻唱，当过声乐老师，后来培训学校因经营不善倒闭，她也因
此丢了工作。前几年音乐综艺盛行，花僮凭借扎实的唱功接连
登上《星光大道》《最美和声》等节目，但正如她所说，综艺赛
道挤满了人，选秀并没有为她的发展带来多大助力。

3年前，花僮开始尝试接触网络直播，在酷狗音乐平台上以
“音乐主播”的身份重新登台。直播间唱歌成为她的“日常工
作”，也为她积累了粉丝，拥有了推广新歌的渠道。2020年她创
作的古风歌曲 《笑纳》《浪子闲话》 等歌曲，相继在网络走红，
其中《笑纳》在平台的播放量超过10亿次，登上多个音乐排行
榜单。由此，花僮有了更高知名度，工作也更为忙碌了起来。

同样创作出2020年热歌的“山水组合”，创作的 《你莫走》
被称为“刷屏神曲”，短视频播放超过30亿次，全网综合点击超
过百亿次。歌曲把张家界山水与文化进行融合，成为助推文
旅、农旅融合发展的一大IP。

山水组合是一对来自湖南张家界的夫妻。男歌手许勇介绍
说，以前他开着一辆摩托车载着妻子，在不同的村子里跑婚
庆、祝寿等各种演出。小县城的演出市场规模小，没有演出的
时候，许勇只能跑去做婚礼司仪。夫妇俩在当地有点名气，曾
经上过湖南卫视和央视。然而，因为走翻唱路线，缺少原创歌
曲，他们上节目带来的影响力并不大。

《你莫走》创作于2020年疫情期间，线下演出停摆，许勇夫
妇没了收入来源，开始做直播歌手补贴家用，成为一名音乐
人。“我们其实没啥名气，没想到这首歌竟能排到各种排行榜前
列。”许勇坦言，没想过会当上网络歌手，还可以自己创作发行
歌曲，并清晰地看到粉丝的增长和收益，这种感觉特别踏实。

“数字音乐、直播平台可以接受丰富多元的网络文化内容，
也能通过大数据算法为每一个内容找到它的观众和听众，以数
字新消费的商业模式为创作者带去收益。”酷狗音乐宣传总监方
圆表示。

公开数据显示，2020年，酷狗直播旗下签约音乐主播作品
播放量累计破百亿，其中有 7 首歌曲播放量破亿。在平台扶持
下，这些直播歌手、线上音乐人一方面可以获得市场推广、演
艺资源，增加个人和作品曝光；另一方面还可以通过自主定价
和售卖数字专辑、直播唱歌等商业模式拓宽变现渠道。正如花
僮、山水组合所经历和感受到的，互联网平台正在成为青年音
乐人才成长的加速器。
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新疆到底什么样？人们的生活实景又是怎样
的？面对占国土面积六分之一的新疆，一档电视节
目能否回复这个问题？近日，由中央广播电视总台
文艺节目中心、央视网联合出品的热播节目 《你好
生活》（如右图），以崭新的视角和形式，向观众呈
现了新疆的美丽风光与新疆人民的美好生活。

没有预先设定的路程规划、人物场景和剧作编
排，《你好生活》 取而代之的是以影像随笔的风格，
通过新疆籍主持人尼格买提、一个归乡赤子的视
角，展现新疆数十年的发展变化。节目将个人成长
经历与生活过往串联成主线，让充满体温的生活故
事走进观众的心中。从伊犁市区街头巷尾中人们随
音乐节拍翩翩起舞的身影，到无尽原野上与天地为

伴的牧民们憨厚爽朗的笑声，从一对老人将半辈子
爱情故事进行到底的感人婚礼，到热爱踢踏舞表演
的新疆少年，一张张热情好客的笑脸上都洋溢着小
康生活的幸福美满，一个个励志感人的故事中都描
绘着新疆发展的美好成果。通过普通老百姓的故
事，节目带领观众更好地认知新疆、认知中国，看
到变化、产生共情。在沉浸式体验当地生活的过程
中，新疆交通日益便捷、百姓生活日益富足的社会
风貌，也一一浮现在人们面前。

别具匠心的视角让 《你好生活》 的新疆之旅始
终流动着浓烈而温暖的情感。通过节目，人们发现
新疆并不遥远也不神秘，不论是生活在草原上面朝
星辰大海的哈萨克牧民，还是居住在毡房中与亲朋

好友一起把酒言欢的维吾尔家族，都遵循着一日三
餐的生活守则，珍视与亲人相聚的时刻，为更充实
美好的明天而努力。而镜头里平凡真实的新疆人
民，也成为现实里中国梦的最佳写照，诉说着这片
土地上日新月异的中国故事。

对古籍的校勘、笺注、考据，一直是古典文学研究的基本
方法和内容。近年来，我国学界的古典文学研究出现了新变
化，那就是学者们在对古典文学进行整理、加工、发掘时，更
加注重其在新的社会语境中凸显出的研究价值。这表现为，研
究者从“故纸堆”“象牙塔”中走出来，学术视角与当下更为贴
近，呈现出古为今用的可喜景观，不仅为古典文学研究注入了
强大的学术能量，也提升了传统文化的传播力度。

古代文学是中华民族宝贵的文化遗产。这些年来，研究者
更加注重利用群众喜闻乐见的普及形式，生动形象地展示古代
文学的魅力。时下，国学正在走进社区、校园、企业，引发各
行各业学习诗词的热潮；许多地方兴起了诗歌朗诵团体，背唐
诗咏宋词已成为社区一道道亮丽的风景线；以叶嘉莹、康震、
郦波等为代表的、普及古典文学知识的文化类节目 《中国诗词
大会》《经典咏流传》等，受到观众的喜爱。此外，一些学者在
课堂教学或新媒体讲学中更加注重诗教，善于把古诗词、古代
文学作品研究与当下社会紧密结合起来思考，使古典文学释放
出当代意义。

古典文学对文旅开发起到了推动作用。近年来，地理文学
引起广泛关注，直接服务于文旅事业。例如2015年以来，《文学
遗产》 专刊就中国古代文学研究的一些重要问题进行了多场对
话，其中关于大运河与古代文学的一场研讨会，就关注到运河
文化，体现出该领域的学术生长点。专家学者认为，自大运河
开凿兴起，它与中国古代的文学发展、传播关系日益密切。因
运河而兴起的城市，与唐诗、宋词、元杂剧、宋元话本、明清
通俗小说等形成了特殊的关系，甚至影响到它们的生存状态。
可喜的是，在学界的推动下，目前大运河文化带建设已经成为
国家战略的一部分。

不仅如此，黄河文化、长江文化、丝绸之路文化、齐鲁文
化与中国古代文学的研究亦在同时推进。地域文学的研究，还
带动辐射家族文学的研究，促进了现代家风、家教、家脉的传
承，成为文学研究中独具典型意义的地域文化、家族文化样
本。研究者把古代文学与社会时代发展现实结合起来，为文旅
事业注入了新的活力。

古典文学研究助力经济、社会发展的新趋势,是当下值得关
注的文化现象。实践证明，古典文学研究只有根植于人民群
众，多关注当下，才能古为今用，焕发出强大的生命力。

古典文学研究
释放当代价值

孙雨晨

新
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抱拥

遇见真实而动人的新疆
王 梅


