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“项目的核心竞争力是什么？”

11月26日上午，当楚詠焱带着参赛项目
《基于 77GHz 毫米波雷达的高级辅助驾驶与
自动驾驶系统》 登台亮相时，立刻吸引了赛
场评委们的关注。

一直以来，毫米波雷达被看作是自动驾
驶的“眼睛”，是其技术中最不可或缺的传感
器，有不少汽车在辅助驾驶功能中已经应用
毫米波雷达，技术水平和市场需求量都非常
可观。

“如今市面上做毫米波雷达的公司并不在
少数，相比之下这个项目的核心竞争力是什
么？”一位评委问道。

“首先，雷达需要实现自动驾驶所有场景
的适配。我们常说，若一辆车是在没有人的
路面上自动驾驶，这并非真正意义上的自动
驾驶，因为真实路面的情况非常复杂，我们
要做的正是适应复杂路况的雷达。与进口的
同类型产品相比，我们的成本更低，另一个
更明显的优势在于我们能够提供定制化产
品。”楚詠焱说。

相较于参赛项目所受到的诸多关注，楚詠
焱个人特质中的内敛与低调甚至有了一种特
别的反差，如同许多技术出身的创业者一样。

他所代表的南京楚航科技团队凭借 88.2
的高分，最终斩获本届海创大赛冠军，也是
唯一一个得分超88分的参赛项目。

这家成立于 2018 年初的年轻海归团队，
总部位于南京，如今已经历过三轮投资。创
始人兼首席执行官楚詠焱是德国亚琛工业大
学电子信息学硕士，具有十余年在德工作经
验，这所世界顶尖的理工类大学，由于在工

程技术领域享有极高声誉，素有“欧洲的麻
省理工”之称。同时，团队内其他几名成员
也都是留德海归，具有很强的技术背景。

在楚詠焱看来，汽车行业“战场”上，
只有把自己打磨得更加坚实，才能在层层淘
汰过滤中战到最后，团队的海外学习与汽车
行业从业经验，也能够为领域内创业如何避

“坑”、如何用好“跳板”提供参考。“参加
海创大赛，不仅给了海归展示自我的机会，
也为海归结交创业伙伴搭建了平台。”楚詠
焱说。

“具有技术创新性很重要”

“新型隧道荷载智能调节装置致力于解决
隧道工程的三大问题：一是二衬混凝土开裂
和掉块、隧道结构渗漏水等；二是在建隧道
支护结构开裂、局部失效引起的坍塌；三是
在建隧道造价和运营隧道养护费用高。”宁波
朗达工程科技有限公司董事长应国刚介绍
说，他是北京交通大学地下工程专业博士，
曾以访问学者身份赴美国佛罗里达大学交流
学习。

得知这款自主研发、自有知识产权的荷
载调节机器人已在浙江、广西等地一些隧道
投入使用后，这支团队同样给在场许多投资
人评委留下了深刻印象。

“土木行业有它自己的特点。它可能不在
风口，进化很慢，我们希望可以借助海创大
赛平台，让更多人了解我们的产品与技术，
为土木行业解决质量安全与造价方面的一些
问题。”应国刚说。

事实上，技术优势正是海归团队能否获
得评委青睐的关键因素之一。

“一是项目的技术壁垒的高度，具有技术
创新性很重要；二是项目产品所切入的市场
是否正处于高速成长阶段；三是团队素质，
团队的优秀程度直接决定了项目的优秀程
度，因此我们也非常看重团队成员的从业背
景和经历。”当谈及自己的评判标准时，本届
大赛评委之一、复星基础设施产业发展集团
股权投资部总经理万霏如是说。

除了技术、市场和团队之外，创业团队
如果能与投资公司之间实现双向赋能，往往
也会成为自身的重要加分项。“近年来，我们
发力新基建产业投资，助力国家数字化转型
发展，对于工业互联网、人工智能、大数
据、智慧轨交、高端制造等方向尤为看重。”
万霏表示，创业团队项目方向与投资公司契
合度高，无疑也会在比赛中获得更多投资人
的关注。

“项目成熟度也越来越高”

云投汇创始人兼首席执行官董刚见证了
海创大赛从 2015年至今 6年来的发展，他担
任前三届比赛评委，从第四届开始成为比赛
主持人。

董刚记得，自己在参与前几届海创大赛
时，有些团队的路演完成度并不高，甚至还
需要主持人从旁提示。但如今，不仅团队越
来越成熟，“项目成熟度也越来越高。”

“之前有一些海归参赛项目还处于刚刚走
出实验室阶段，或者只具备理论基础，现在
则有众多成熟项目，有的还拿过好几轮融
资。”董刚表示，伴随着赛事发展，评委也越
来越专业，现在还吸引了不少一线创投机构
参与，“这也说明比赛关注度更高。对于投资

而言，通过大赛来筛选优质项目是一个很好
的渠道。”

本届海创大赛评委来自财通创新、复星
资本、华泰创新、华软资本、中科开发、中
留联创、杉杉创投等 7 家创投机构，通过比
赛表现，不少海归团队赢得了评委浓厚的投
资兴趣。

上海栈略数据技术有限公司便是其中之
一。这是一家专注于健康险风险领域的保险
科技公司，创始团队成员来自硅谷科技公
司，具有美国塔夫茨大学、纽约州立大学石
溪分校、纽约大学、英国中央兰开夏大学等
名校留学背景。

基于大数据、人工智能等技术，以数据
驱动为出发点，栈略数据打造出了基于知识
图谱技术和进化式机器学习系统的一体化健

康险服务平台，可以解决保险业中存在的社
保欺诈、理赔与核保效率低下以及保险产品
设计单一等问题。

“我们参与创业大赛的初衷，是希望能够
了解如今不同行业的发力方向，我们的创业
重点在于数据，有诸多方面可以‘跨界结
合’。通过此次比赛，我们的确与其他一些获
奖企业找到了合作契机。”栈略数据大湾区事
业部总经理古百川说。

本届海创大赛共有 621 个海归项目团队
符合参赛条件，138 个项目团队入围复赛，
涉及自动驾驶、大数据、云计算、人工智
能、生物医药等多个新兴科技领域。而在前
五届大赛 151 个入围决赛的项目中，已有 70
余个项目获得投资及各类支持，累计超过20
亿元。

11月27日，以“新时代、新趋势、新作
为”为主题的第21届全国留学人员创业园
网络年会在厦门召开。会上举行了第三批

“中国留学人员创业园区孵化基地”授牌
仪式和“2020中国留学人员创业园最具成
长性创业企业”颁奖仪式。目前，孵化该基
地共分三批评价授牌48家单位，企业评选
活动已举办十届，累计表彰484家企业。

全国政协常委、港澳台侨委员会副主
任、致公党中央副主席闫小培发表讲话，
希望留创园能把握住疫情带来的“人才机
遇窗口”“产业机遇窗口”和“变革机遇窗
口”，加大力度吸引留学人员回国创新创

业，助推产业升级培育壮大新的增长点，
加快数字化转型提升服务能力，在构建新
发展格局中实现更大作为。

年会还发布了中国留学人员创业园
联盟与首都科技发展战略研究院共同组
织编制的《2020中国留学人员创业园区孵
化基地竞争力报告》。该报告显示，前两批
评价的41家孵化基地分布在全国20个省
区市，在园留创企业近2900家、吸引留学
人员 6000 余人，累计孵化留创企业近
15000家，培育引进国家和省市各级创业
人才数千名，在人才集聚、科技创新、产业
促进等方面成为区域发展的重要力量。

“咱们项目目前的行业标准化程度如何？有多少系统是面向企事业单位的定制系统？”
“产品何时能够实现量产？产量可以达到什么水平？”
“今年已快到年底了，对于明年来说，公司除了研发投入之外，在商业拓展方面有什么计划？”
……

这是不久前在2020 （第六届） 中国海归创业大赛中发生的一幕幕。面对最终进入决赛的22支
团队，受邀担任评委的专业投资人详细深入地了解项目技术构成、商业模式、应用市场、团队人
员背景等方面。22个参赛团队，个个堪称精彩，令人难忘。

作为本届海创大赛的举办地，11月下旬的厦门吸引了众多海归创业者。他们在同台比拼中展现
巧思、碰撞创意，除此之外，海创大赛也为创业团队搭建了包含项目落地、融资、拓展市场等在
内的合作平台。
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第21届全国留学人员创业园网络年会在厦门召开第21届全国留学人员创业园网络年会在厦门召开

参赛选手正在 2020 （第六届） 中国海归创业大赛
中介绍公司产品。

创业大赛创业大赛 海归比拼海归比拼硬实力硬实力！！
本报记者 孙亚慧

··广告广告··

华润紫竹药业有限公司（简称“华润紫竹”）将公益大爱融入企业发展，用实际行动助力健康事业。2020年

9月，华润紫竹联合中国红十字基金会共同主办的“紫竹女性健康中国行”系列公益健康活动圆满收官。作为

华润紫竹坚持多年的品牌公益传播项目，此活动聚焦公众视线、凝聚大众力量、关注女性健康，产生了积极的

社会影响。

凝心聚力，华润紫竹为爱行走

华润紫竹成立五十余年来，公司始终秉持“关爱生命，健康人类”

的企业使命，以关爱女性群体为己任，致力于“以健康梦为基础实现

中国梦”。

“紫竹女性健康中国行”于2018年正式启动，该品牌公益传播活

动已持续进行了 3年。华润紫竹携手公益组织多地跨城联动，足迹

遍布京津冀鲁晋豫等省份，国大药房等多家医药连锁机构参与其中，

以快闪店等形式持续践行“为爱行走”主题，将关爱温暖送到更多女

性身边。从健康意识、健康知识的提升到一线女性工作者的技能培

训，华润紫竹因地制宜开展形式多样的女性健康活动，将公益大爱落

到实处，身体力行支持女性健康事业发展。

跨城接力，暖心行动辐射全国

2020年，为爱行走“紫竹女性健康中国行”系列公益活动在广度、

深度和形式上再次升级。在既往活动基础上，华润紫竹立足当下，打

破活动地域局限，线上线下结合，凝心聚力践行关爱女性的品牌公益

理念。

今年首场活动太原站围绕女性生命周期中具有代表性的围产期

阶段进行健康知识科普，第二站郑州站则采取快闪店形式来进行女

性青春期、恋爱期、孕期三大阶段健康科普。收官站开启运动步数网

络公益捐赠活动，采用年轻人群喜闻乐见的网络直播方式，邀请国内

妇科临床专家以“微课堂”的形式直播讲解健康知识，在打破时间限

制的基础上，再次打破地域限制。

“为爱行走”活动吸引了广大网民及爱心人士的密切关注和积极

参与，通过网络公众捐步助力，华润紫竹成功向西部女性阳光基金捐

赠价值30万元的爱心物资及现金，为改善西部偏远地区女性医疗健

康水平及解决医疗设备物资短缺情况贡献力量。

奋楫前行，创新形式“益”路向前

华润紫竹认为，对于个体来说，健康是关乎家庭幸福的头等大

事，而对于社会而言，公民健康水平则是国计民生的重中之重。作为

集研发、生产、营销于一体的国有制药企业，华润紫竹聚力善行，为爱

出发，通过“构建、传播健康知识体系”和“关注心理、生理健康”两手

抓，帮助广大消费者建构健康知识体系，使关爱健康的理念深入人

心，产生更广阔的社会影响。

“紫竹青春健康校园行”活动经十数载深耕运营，已成为植根校园

的知名活动品牌。同时，华润紫竹发起“关爱骑手”公益活动，为城市

中穿梭奔忙的外卖小哥送上健康关怀，这一活动得到了互联网医药健

康平台及上百家连锁药店的共同支持，让爱心温暖铺洒四方。

新冠肺炎疫情发生后，华润紫竹全力配合支持疫情防控工作，联

合互联网医疗平台开通线上免费健康咨询服务，缓解医院就诊压力。

同时，华润紫竹联合大学生广告节学院奖发起公益广告作品征集活

动，设立“关爱自我，由心开始”的公益命题，号召广大年轻人心怀大

爱，用创意思维表达年轻人对公民意识和个人行为的思考。此次公益

广告作品征集活动以优质、有趣的原生内容为工具，在年轻圈层文化

的影响下诠释新一代人的责任与担当，传递当代大学生的家国情怀，

为战胜疫情加油助威。

华润紫竹坚持“与时代同行，与创新同步”的理念，努力以优质的

产品、优异的服务履行企业的使命担当，用关爱女性身心健康的公益

行为彰显品牌的内涵与力量。未来，华润紫竹也将紧密围绕“引领女

性高品质健康生活”的企业愿景，以实际行动肩负起医药品牌的社会

责任与人文关怀，为女性健康保驾护航。

数据来源：华润紫竹药业有限公司


