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“手中的订单排到了
明年4月”

“ 我 们 手 中 的 订 单 已 经 排 到 了 明 年 4
月。”在广东佛山，林氏木业的工厂里一派热
火朝天，公司海外业务负责人罗卉告诉本报
记者，“公司的海外业务前年才开始布局，今
年本来预计只做 500 万元的订单，没想到行
情这么好，到12月份差不多能有2000多万元
了！”为了更好地满足海外用户需求，林氏木
业拓展版图，走出佛山，在广东多地找来了
供应商专门制作公司海外订单。

今年下半年，家具行业出口订单明显增
加。阿里巴巴国际站数据显示，截至 10 月底，
家具行业交易额同比增长 191%，支付订单数
同比增长 112%。沙发、床、办公桌椅、餐桌椅、
儿童床等家具产品最受海外市场欢迎。

同样火爆的还有小家电行业。有的企业
甚至无处安放出口产品，只能临时堆放在员
工停车场里。广东飞鱼集团有限公司今年出
口订单增长超过600%，加湿器、吸尘器等产
品增长明显。艾媒网统计数据显示，今年上
半年，中国电炒锅、面包机、榨汁机等出口
分别增长62.9%、34.7%、12.1%。阿里巴巴国
际站数据显示，空气净化器、空气炸锅、面
部护理小家电以及冷柜的需求量同比增长均
超过200%。

自行车也加速“骑”出了国门。上海凤
凰进出口有限公司有关负责人表示，随着海
外疫情的蔓延，6 月份海外需求开始复苏，
迎来旺季。“目前我们的订单已经排到了明年
7 月。11 月上旬出运的现货已经被一扫而
光，市场仍然火热，海外的零售价比出厂价
已经翻了 5 倍左右。”海关总署统计数据显
示，截至今年 9 月，自行车出口数量和金额
连续 5 个月实现同比正增长。阿里巴巴国际
站的相关数据显示，自行车行业10月份订单
量同比增长220%。

作为全球最大玩具出口国，中国玩具出
口在下半年同样迎来好消息。义乌速卖通玩
具工厂的销量从 7 月份开始回暖，7 月至今，
4个月的销量已经比上半年增长1倍多。预计
今年第四季度销量可能达到上半年的3倍。中
国玩具和婴童用品协会数据显示，传统玩具7
月实现出口35.4亿美元，同比增长21.2%；8月
实现出口 39.4 亿美元，同比增长 2.6%；9 月实
现出口41.1亿美元，同比增长7.9%。

伴随出口“爆单”的是企业“招工难”。
广东、浙江等沿海地区的多家外贸加工企业
紧急招工都难以完成暴涨的海外订单。

随着海外订单的增加，林氏木业各地的
供应商人手出现短缺。问及企业招工情况，
罗卉表示：“非常难！很多工厂只有机器没有
人，工人只能两班倒。”

广东某小家电生产车间负责人也同样遇
到“招工难”，9月份之前，生产线上大约有
300 名工人，虽然随着订单增加，工人已经
增加到了 450 多名，但仍然需要工人加班加
点才能完成排单计划。

中国人民大学中国就业研究所近日发布
的 《三季度中国蓝领就业市场景气报告》 显
示，三季度蓝领景气度大幅攀升。中国蓝领
就业市场景气指数，达到历史新高 3.00，较
第二季度 1.55有大幅提升，也高于去年同期

水平 1.83。海外需求的增加，在一定程度上
带动了中国蓝领工人就业。

中国经济率先复苏，
海外需求暴涨

“今年前 3 个月，受疫情影响，海外客

户担心供应出现问题，曾大量下单，但在
出 货 环 节 遇 到 了 诸 多 问 题 ， 例 如 港 口 封
港、港口人手不够等，这个状态足足持续
了 3 个月。随着疫情得到控制，从 7 月份
起，海外订单开始恢复。”五金领域的济南
玫德集团产品销往 130 多个国家和地区，公
司总经理于瑞水对本报记者介绍，截至 10
月底，公司对美国出口订单同比增加 8%，
对欧洲出口订单同比增加 9％，海外需求正
在逐步恢复。

今年上半年，受疫情影响，中国部分行业
出口受阻。随着国内疫情得到有效控制，进入
下半年以来，部分行业出口订单明显增加。

国内部分行业出口火爆，首先得益于
中 国 科 学 防 疫 ， 复 工 复 产 推 动 了 经 济 发
展 。“ 从 全 球 需 求 角 度 来 看 ， 受 疫 情 影
响，许多国家复工复产受阻，尤其是出口
导向型的发展中国家出现订单延迟交付或
无法交货。从中国自身条件来看，中国具
备完整的产业链优势，还有方便快捷的交
通运输条件和多层次的人力资源配置，综
合起来使得中国出口份额有了新的增加。”
商务部研究院区域经济研究中心主任张建
平对本报记者表示。

分行业看，受疫情影响，全球“宅经
济”爆发，刺激了小家电市场需求暴涨。同
时，海外线上购物渗透率提升以及居家办公
需求提升，推动了办公家具在跨境电商上的
进一步火爆。

自行车方面，中国自行车海外需求一直
比较旺盛。自 2018年以来，已经连续 2年出
口量占年产量的八成以上。全球疫情暴发
后，健身房关闭，海外消费者对健康的追求
使自行车成为重要出行工具和运动方式，自
行车海外需求明显增加。

玩具方面，据中国玩具和婴童用品协会
会长梁梅介绍，受疫情期间居家隔离等因素
影响，亲子家庭陪伴时间增加，海外消费者
对手工、益智类玩具需求增大。玩具的受众
群体也逐渐向大龄年轻群体拓展，一些新潮
玩具日益受到年轻群体欢迎。中国玩具企业
抓住这些新变化、新需求，化危为机，积极
拓展国际市场。

充分利用线上平台，成为中国外贸企业
在全球疫情影响下走出去的新路径。广东汕
头的卓雅商贸深耕海外连锁商超市场多年，
受疫情影响，很多海外线下商超无法正常营
业，卓雅年初的订单一度下降了四成。卓雅
总经理黎晓钊表示，后来公司将目光转移到
线上，通过天猫海外平台拓销，今年 7 月益
智早教类玩具出口到了10多个国家，工厂企
稳复苏。

外贸企业看好出口市
场仍有拓展空间

未来，出口的好势头能否持续？听听他
们怎么说——

“明年，我们的目标是 2 个亿！”罗卉对
林氏木业的海外布局充满信心，“从 2000 万
元到 2 亿元，这就是电商的魅力。只要选对
了产品，做好数据收集和调研，再配上好的
运营策略，翻10倍都没有问题！”

“很多人担心拿不到货，现在都是直接下
明年的订单。预计未来一年的订单量都不会
缩减。”上海凤凰进出口有限公司有关负责人
同样对未来信心满满。

于瑞水也表示：“今年济南玫德集团出口
订单大约有3亿美元，明年将按照增长12%至
15%来接单。”

“出口的好势头能否持续，跟未来全球经
济发展态势和贸易发展态势、全球市场需求
等，都有着很大关系。从疫情发展态势和当
前全球经济衰退趋势来看，中国出口的好势
头能够持续。”张建平表示。

商务部研究院姜照博士接受本报记者
采 访 时 指 出 ， 中 国 出 口 的 较 好 势 头 目 前
来看仍然具有一定连续性。“随着 RCEP
等 多 双 边 协 定 的 推 动 落 实 ， 区 域 贸 易 便
利化水平不断提升，有利于稳定中国对周
边国家和地区的出口，维护区域内产业链供
应链安全稳定。另外，当前海外疫情形势
仍然十分严峻，外国企业恢复生产经营秩
序的难度较大，短期内中国出口优势仍将
扩大。”

不过，目前全球市场发展的不确定性
非常强。张建平指出，中国外贸企业应抓
住当下机遇，完成出口订单。同时，也要
未雨绸缪，为未来市场可能出现的变化做
好充分准备。

“从拓展市场的角度看，中国近年来通过
开放合作，不断拓展‘一带一路’市场。特
别是东盟超过欧盟变成了中国最大的贸易伙
伴，进一步凸显出‘一带一路’合作潜力。
我认为中国在外贸市场多元化方面还有非常
大的发展潜力和空间。”张建平说。

今年以来，受新冠肺炎疫情影
响，世界经济严重衰退，美国、日
本、德国、英国、法国、韩国等主
要出口国家的出口增速持续大幅回
落。而中国前三季度出口同比增长
1.8%，4月份以来月度出口增速始终
处在正值区间，成为世界主要经济
体中出口唯一实现正增长的国家，特别是临近年底，
部分行业出口火爆，呈现逆势增长态势。这一现象产
生的原因到底是什么？

首先，率先控制住疫情为中国出口增长赢得宝贵
“窗口期”。源于疫情防控措施及时有效，中国生产生
活秩序有序恢复，规模以上工业企业开工情况整体接
近正常水平。然而，国外现有确诊病例持续大幅增
长，企业停工停产现象不断增多，为全球市场货物商
品的生产和供给带来大量“供给真空”，也为中国企业
弥补上述产出缺口、开拓新兴市场创造了良好的条件
和机遇。部分海外工厂生产中断或者原材料供应、人
员流动出现困难，也导致部分企业将订单转回国内工
厂生产。8月份以来中国从印度、东南亚等转移订单明

显增多，一些已经迁往国外的产业链也开始考虑回流
至国内，中国在区域生产网络中的核心地位进一步增
强。统计数据显示，中国前三季度与防疫物资相关的
纺织制品、塑料制品、医疗器械出口金额同比分别增
长37.5%、16.6%、48.2%，均明显好于预期。

其次，全球范围内快速兴起的“宅经济”为出口
增长带来强劲需求。2008 年国际金融危机爆发，世界
经济受到重创，但也催生了火爆的网购市场。今年新
冠肺炎疫情期间，全球线上消费明显增多，“宅经济”
异军突起，线上办公、线上娱乐、线上教育、电子商
务、线上医疗等蓬勃发展，厨具、小家电等居家消费
日用品和瑜伽服等室内运动产品需求快速增长，人们
足不出户便可以轻松完成购物、办公、娱乐等活动。

第三，强大的生产制造能力和产业转换能力是出
口增长的根本保证。中国是全球制造业规模最大的国
家，拥有门类齐全、独立完整的现代工业体系，拥有
联合国产业分类中所列的全部工业门类，涵盖了 41个
工业大类、207个工业中类、666个工业小类，有220多
种工业品产量居世界首位，在持续 40多年的参与国际
分工中积累了很多核心竞争优势，比如产业链完整的
优势、综合成本的优势、配套齐全的优势、完善的基
础设施和适应需求变化快速的生产转换能力等，为外
贸发展奠定了坚实基础。2019 年，中国有实际进出口
活动的外贸企业多达 49.9 万家，其中民营经济占比超
过51%，出口主体多元且富有活力。此外，近年来中国
持续推进供给侧结构性改革，加大自主创新力度，加

快民营经济发展，促进制造业数字
化高端化绿色化转型，加速产业优
化升级，推动中国制造产品更好适
应世界市场需求，也为中国出口逆
势增长提供了强有力的支撑。

值得注意的是，当前国际环境
依然复杂严峻，不稳定性不确定性

持续积累，未来出口形势的持续向好仍面临诸多风险
和挑战，需要持续优化相关涉企服务，加大“六稳”

“六保”力度，持续提升“中国制造”的核心竞争力，
在日趋激烈的国际竞争中赢得先机。

（作者系中国宏观经济研究院产业所副主任）
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率先复苏为出口增长助力
盛朝迅

率先复苏为出口增长助力
盛朝迅

小家电、家具、玩具、自行车等行业的出口订单快速增长，供不应求——

这些行业出口“爆单”了！
本报记者 徐佩玉

今年下半年以来，随着中国复
工复产持续推进，小家电、家具、
玩具、自行车等行业出口订单明显
增加。中国东部沿海多个省份出现
了外贸企业出口“爆单”。

专家分析，这背后既有全球
“宅经济”的影响，又有中国经济
率先复苏、中国产业链完备的因
素。不少企业负责人也对外贸充满
信心。

◀河北省邢台市平乡县一家自行车企业车间，员工在加紧生产出
口订单。 柴更利摄 （人民视觉）

▲11 月 25 日，山东省青岛市即墨区即发集团有限公司的
工人正在生产出口到海外市场的服装产品。

梁孝鹏摄 （人民视觉）

▲11月21日，安徽省淮北市杜集区龙湖工业园一家玩具
企业员工正在赶制出口欧美市场的毛绒玩具。

李 鑫摄 （人民视觉）

◀天猫海外船舶运输专线的开通，进一步推动
了国货“出海”。 （阿里巴巴供图）


