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“四叶草”里，中国企业忙采购，
外国企业忙推销，进博会交易火爆，
体现了中国市场的旺盛活力。

随着中国经济发展质量越来越

高、开放之门越开越大，中国市场
正成为世界的市场、共享的市场、
大家的市场，生动讲述着一个又一
个共赢故事。

中企“购物车”满满当当

这些天，上海国家会展中心里熙熙
攘攘。除外国参展商外，还有大量中国
企业采购人员的身影在场馆间来回穿
梭。这些企业的“购物车”里都装了啥？

北京泓睿国际贸易有限公司董事总
经理杨勇喜笑颜开，“目前，泓睿已与西
班牙的猪肉生产企业、阿根廷的牛肉企
业签订了价值超过 5000 万美元的采购合
同，预计展会期间将签下2亿美元左右的
订单，占泓睿全年采购金额的20%。”

连续三届参展进博会，恒大农牧的
展台在开展第一天就吸引了众多访客。
除了明星产品PRM牛羊肉和咔哇熊奶粉
依旧被“围观”之外，其他来自世界各
原产地的优质进口食品也备受关注。

11月5日，恒大农牧集团与新西兰优
质食品企业签订绿色食品采购大单。“在
采购方面，我们甄选各国最具代表性的
特色食品，提供放心优质的健康食品。”
恒大粮油集团董事长汪茜说。

“买全球、卖全球”，本届进博会上
出手快、下单大、成交多的当属央企采
购团。中粮集团携所属企业与外商现场
签约采购超百亿美元农产品，签约额较
上届增长近20%；国机集团与来自8个国
家的合作伙伴签署8项协议，内容涉及机
械设备、原材料、矿产等总金额 50 多亿
美元的商品；中国船舶集团所属企业与
西门子、ABB、康士伯、瓦锡兰、日本
大发、韩国现代等 19 家合作商，共进行
了23个项目的签约。

“未来，我们将进一步扩大进口，提
高进口贸易服务水平，全面拓展国机

‘朋友圈’，与新朋老友们一同分享市场
机遇，推动合作质量再攀新台阶。”国机
集团董事长张晓仑说。

最新最优商品受欢迎

面对中国企业强劲的采购力，外国
参展商不失时机，拿出最优最新的商品
和技术。

升降式吸油烟机全球线下首秀来
了！本届进博会上，博西家电推出了旗
下博世品牌的升降式吸油烟机新品。这
款升降式吸油烟机采用了博西家电创新
的风导技术，有效解决中式烹饪的油烟
问题，其特有的内循环模式借助滤芯将
油烟过滤为清洁空气。

“中国是博西家电最重要的市场之
一，我们对中国市场非常有信心。中
国的消费者对于创新产品的接受程度非
常高，可以说在引领世界的潮流。”博
西 家 电 集 团 大 中 华 区 总 裁 唐 善 达 说 ，

“我们相信把这么一个高端创新的产品
放在进博会这样重要的平台、放在中
国来进行线下首秀，是一个非常合适
的选择。”

首次作为独立运营企业参展的西门
子能源在这届进博会上全景式呈现其覆
盖能源工业应用、发电、输电和新能源
等领域丰富的业务组合，包括目前投入
商业运营的点火运行时间最长、可靠性
最优、动力最强劲的燃气轮机之一——
SGT5-8000H燃气轮机技术。

其高端技术吸引了不少订单：与中
石油签订合作意向书，双方就输配电设
备、工业水处理、压缩机、汽轮机及服
务项目达成采购协议；与深圳能源达成

《全面战略合作伙伴关系协议》，双方将
共建能源实验室，积极拓展在能源技术
研发、清洁能源综合解决方案等领域的
合作；与中国能建葛洲坝国际签署合作
备忘录，双方宣布将深耕全球重点发电
市场……

更好满足品质升级需求

中国是全球最具潜力的大市场。如
何更好地满足中国消费者对品质升级的
需求？

——“线上+线下”模式来帮忙。在
进博会现场，麦德龙、多点Dmall正在进
行一场联合直播。牛羊肉、海鲜、葡萄
酒、咖啡、甜点……来自 20 多个国家和
地区、在展区大受欢迎的各种明星商
品，不仅吸引了现场的采购商、参观
者，更通过直播触达场外线上的众多消
费者。11月5日至12月2日期间，麦德龙
中国还将在全国同步举办“进口商品
节”，精选丰富进口商品，在线下商场和
线上多点DMALL平台带来劲爆价优惠。

——世界优质原产地和全产业链品
控作保障。汪茜表示，恒大农牧除了在
国内布局世界三大优质矿泉水水源地长
白山和世界三大优质黑土地东北粮油主
产区兴建生产基地外，还在世界三大优
质牧场新西兰，拥有近 2 万亩育肥基地，
通过引进世界一流的生产设备、采用国
际严苛的生产标准，从源头有力保障产
品品质。“我们运用‘一物一码’溯源技
术，实现产品质量可追溯，真正建立起
从原产地到餐桌的全产业链品控保护
伞。”汪茜说。

进博会的如期召开，是中国所需，
更是世界之盼。“明年，我们还会来！”
不少企业负责人对记者这样说。“过去20
多年里，麦德龙见证了中国经济的高
速、高质量发展，也有幸参与其中，共
同成长。”麦德龙中国区总裁康德说，

“随着中国经济的转型升级不断推进、营
商环境持续优化，我们对中国市场未来
的发展充满期待，也希望继续搭乘中国
发展的快车，加速发展。”

首发首展

新车型扎堆亮相
本报记者 谢卫群

▼在第三届进博会上，麦德龙带来20多个国家和地区的
展品，包括乳制品、冷冻甜点、肉类、冷冻海鲜、蔬果、葡
萄酒、啤酒、咖啡、罐头等近200种进口商品。图为观众在参
观麦德龙展台。 本报记者 王俊岭摄

▲ 第三届进博会技术装备展区内各式先进机器设备随
处可见，高度智能化的机器应用场景让人大开眼界。图为
微软展台展示的EX仿生机器人。 翟慧勇摄 （人民视觉）

◀ 11 月 8 日 ，
观众在乐高展台体
验乐高玩具。

新华社记者
张豪夫摄

▲观众在参观本届
进博会明星展品“最强
劲拖拉机”——约翰迪
尔8R拖拉机。

翁奇羽摄
（人民视觉）

买买买，中国消费力“杠杠的”
本报记者 孔德晨

美好消费助力绿色复苏
本报上海 11 月 8 日电

（记者李婕） 7 日，第三届中
国国际进口博览会参展商联
盟 日 化 消 费 品 专 业 委 员 会

“美好消费，美好生活”主题
论 坛 在 国 家 会 展 中 心 （上
海） 举办。包括欧莱雅、爱
茉莉太平洋、雅诗兰黛、花
王、宝洁、资生堂、联合利
华在内的 7 家日化消费品专
委会成员企业签署“引领创
新、助力绿色，以美好消费
共创美丽中国”联合倡议并

发布 《2020 中国美好消费趋
势报告》。

7家企业现场签署的联合
倡 议 书 提 出 了 三 大 行 动 纲
领，包括企业在战略层面提
升责任共识，在策略层面通
过创新引领未来，在实现方
式上通过品牌影响力倡导美
好消费，持续推进行业绿色
转型。

日化消费品专委会会长
单位欧莱雅中国副总裁兰珍
珍表示，“日化消费品企业连

接广泛的消费群体，可以通
过在价值链上下游的影响力
集结商业生态伙伴和消费者
的智慧与力量，为经济绿色
复苏提供强劲动力。”

当天发布的 《2020 中国
美好消费趋势报告》 提出，
中国正从消费大国转型成为
消费强国，中国消费者的消
费模式正在发生快速变化，
只有跟上并回应新的消费趋
势，才能在这个市场中取得
成功。

在进博会的汽车馆，除了人们熟
悉的现代、丰田、本田、特斯拉、宝
马等品牌，还有宾利等顶级豪车。几
乎每个品牌都拿出顶级和创新车型，
惊艳亮相，让人目不暇接。

“欢迎大家来到现代汽车展台，
这 是 全 球 首 款 量 产 氢 燃 料 重 型 卡
车。”讲解员介绍，这款车真的很硬
核：它也是第一次运往欧洲的氢燃料
重卡，有望加速氢社会的到来。“每
辆卡车每年可节省 65 吨二氧化碳，
目前已在京津冀、长三角等地推广。”

新能源车，是此次进博会上汽车
厂商重点推荐的车型。

本田的纯电动概念车，外型比
原有的本田轿车更厚重，内部系统
除了电动能，还搭载了先进的安全

驾驶辅助系统，提高了预警和规避事
故的能力。

特斯拉全方位展示多款车型和技
术。Model 3 及 Model S 车的亮相已
不算稀奇，特斯拉还推出另类展示：
特斯拉开放专利，整整一面墙，一一
列举可以开放的专利技术。

无人驾驶，是汽车展商新宠。一
款丰田迷你无人驾驶车，让一众观众
围着转了半天：车身前面侧面都是透
明的，车里设施一清二楚。更重要的
是它很聪明，可以自由行驶。雷克萨
斯自动驾驶车顶上有几个“眼睛”，
这款车与小马智行合作，已完成3万
公里以上的无人驾驶里程，激光雷
达、毫米波雷达等技术集成，使它可
以360度精准感知周边。

技术装备展区的三菱电机展台。 新华社记者 李任滋摄技术装备展区的三菱电机展台技术装备展区的三菱电机展台。。 新华社记者新华社记者 李任滋李任滋摄摄


