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意大利的珠宝、新西兰的保
健品、智利的柑橘、伊朗的手工
艺品……面对“我在中国当大
使”栏目组的镜头，多国驻华大
使纷纷变身“好物推荐官”，希望
抓住进博会这一大好机会，推动
本国好物进入中国市场。

意大利驻华大使方澜意表
示，进博会是世界上同类博览会
中的佼佼者，意大利企业不会错
过参展的机会。去年参展的意大
利企业有 140 多家，今年在疫情

的特殊情况下仍然有 70 多家参
展。在今年进博会上，不仅意大
利汽车玛莎拉蒂会一如既往亮
相，意大利珠宝也成为新亮点。

新西兰也是进博会的“老朋
友”。“新西兰积极参与了前两届
进博会，今年也依然踊跃参会。”
新西兰驻华大使傅恩莱表示，今
年新西兰企业不仅带来了为中国
消费者熟知的新西兰食品，还带
来了新西兰保健品。

中国如期举办进博会令伊朗

驻华大使穆罕默德·克沙瓦尔兹扎
德赞赏有加。他认为，特殊时期
的进博会向世界展现了中国对外
开放的决心。线上展览是今年进
博会的一大特点，“线上+线下”
的形式为更多展商提供了平台。
华丽的波斯地毯、精美的珐琅工
艺……克沙瓦尔兹扎德欢迎中国
观众到进博会去看一看享誉世界
的伊朗工艺品。

智利驻华大使路易斯·施密特
表示，进博会是中国向世界贡献

的重要展会。智利车厘子在中国
的热销让智利水果商看到了更多
机遇。今年进博会上，橙子、柠檬、
蜜橘等水果成为智利“主打产品”。

乌拉圭驻华大使费尔南多·卢
格里斯表示，“中国这场盛会令全
球瞩目”。乌拉圭农业发达，农产
品优质。卢格里斯希望通过进博
会这个平台，将羊肉、羊毛、奶
制品等更多优质农产品带给中国
消费者。
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▶ 第三届进博会展

览规模更大，面积比上

届扩大近3万平方米。其

中，技术装备展区“扩

容升级”，展览面积 7 万

平 方 米 ， 含 三 个 展 馆 ，

展商近 340 家，世界 500

强及行业龙头企业 60 余

家。图为 11 月 5 日，美

国通用电气公司在技术

装备展区展出的 LEAP 发

动机。

夏晨希摄

（人民视觉）

◀ 在汽车展区，德国超跑制

造商 Apollo 带来全碳纤维超级跑

车Apollo IE。

本报记者 李 婕摄

▼在美国泰森食品集团展台，

工作人员现场烹饪进口食品。

本报记者 王俊岭摄

▼尼泊尔非物质文化展示区前

的歌舞表演。

本报记者 徐佩玉摄

习近平主席在第三届中国国际进口

博览会开幕式上的主旨演讲中指出，

“中国有14亿人口，中等收入群体超过

4亿，是全球最具潜力的大市场。预计

未来 10年累计商品进口额有望超过 22

万亿美元。”数字背后，正是如大海一

般的中国市场。

面对新冠肺炎疫情给世界经济带来

的不稳定因素，来自全球各地的企业和参

展商更加珍视中国市场，对中国持续扩大

开放的决心予以高度认同。在他们看来，

中国市场是大家的市场，世界的机遇。
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进博会引力攀升

上届进博会上，日本泰尔茂株式会社带来
的胰岛素注射针头“纳诺斯 Jr.”成为当时的

“网红展品”。今年，泰尔茂不仅再次带来了多
款微型注射针头，还带来了血液成分分离机、
膜式氧合器等多款先进产品。

“因为产品在进博会上受到了很大的关
注，泰尔茂在华的销售业绩有了很大提升。今
年，我们把在日本市场占有率较高的氧合器以
及快速体温计等产品带到了第三届进博会的现
场，希望用更好的产品来服务中国市场！”日
本泰尔茂株式会社中国区总代表柴崎崇纪对本
报记者说，在新冠肺炎疫情背景下，中国依然
坚持举办第三届进博会并表达了坚持扩大开放
的决心，这十分让人敬佩，泰尔茂也将加倍努
力抓住机遇。

多家参展商对记者谈到，中国向全球发出
了更加开放的积极信号，跨国企业要把握好中
国市场的机遇。

巴西淡水河谷公司是全球主要的铁矿石供
应商，中国市场占到其全球销售比重的一半以
上。今年，为了参加第三届进博会，淡水河谷
早早筹备、积极布展。“中国无疑是世界经济
最重要的贡献者之一。更为重要的是，中国对
于环境保护的日益重视以及实现碳中和的长期
进程，都将为淡水河谷带来发展机遇。我们将
利用好进博会的舞台，向中国客户供应更多绿
色矿产品。”淡水河谷中国区总裁谢雪说。

赛诺菲中国区总裁贺恩霆说，第三届进博
会如期召开，向世界传递出开放、包容、普
惠、共赢的正能量，客观上也展现了中国经济
的韧性和活力。“这一舞台，让我们有机会加
强与更多国内外合作伙伴沟通交流，推进共同
开放，创造互惠共赢的美好未来。”

全力以赴抢抓市场

最智慧的 ICU 指挥中心、全球最小的心
脏起搏器、“刚柔并济”的特种玻璃、全球首
款量产的氢燃料重卡、世界上产量最稀少的
咖啡……第三届进博会上，来自全球各地的
参展企业纷纷使出浑身解数，吸引中国消费
者的目光。

福特汽车 （中国） 战略部副总裁芮仁康告
诉本报记者，第三届进博会上，福特汽车带来
了全球首款先锋纯电SUV“Mustang Mach-E”。
其最大续航里程600公里，GT高性能版0至96
公里/小时加速仅需约3.5秒，将于2021年引入
中国。除了打造智慧汽车外，福特还在积极探
索车路协同和智慧城市的解决方案。

“随着全球化经济的发展与国内消费市场
的日益升级，中国已经逐步发展为全球最大的
汽车市场。这给了我们不断进步、不断创新的
动力。在前两届进博会上，福特汽车都与合作

伙伴签订了进口整车和零部件的协议。第三届
进博会如期举办，标志着中国市场在经历疫情
考验之后，以全球领先的速度实现复苏，同时
也表明了中国坚持建设开放型世界经济的坚定
决心。未来，福特通过整合全球优势和本土资
源，在车联网、电气化、自动驾驶和智慧城市
等方面为中国消费者提供更多优质商品与服
务。”芮仁康说。

前两届进博会上，从事会展服务的德国法
兰克福展览集团举办了多场商务洽谈会，不仅
展示了企业在会展业务方面的雄厚实力及全球
业务布局，也与许多中国客户建立了有效的业
务往来。

法兰克福展览 （上海） 有限公司总经理李
庆新表示：“中国市场是一个非常重要的引
擎，将为全球经济复苏注入新动能。今年，我
们设置了面积达 300平方米的精致展台，用以
展示公司全球业务网络以及在中国市场的成
就。我们认为，在特殊时期用好第三届进博会
这个舞台尤其重要。”

共同开放携手前行

在第三届进博会上，“共同开放”成为了
一个热词。“共同开放”的走红，既反映了外
商探索中国市场的热切目光，更体现了中国企
业积极主动扩大进口的合作热情。

11月5日，中国中化集团有限公司和中国
化工集团有限公司联合举办专场签约活动，两
家企业共与34家客户签订合作协议。所采购的
商品包括原油、甲醇、塑料、硼酸、聚氨酯类
产品和数字化服务等，涉及沙特阿拉伯、科威
特、土耳其、马来西亚、印度、日本、瑞士等
十余个国家和地区。

中化集团董事长宁高宁表示，通过进博
会这一开放合作的平台引入国外高品质产品
和先进技术，一方面可以助力企业保障国内
能源、化工、农业领域的产业链、供应链稳
定，促进企业和行业高质量发展；另一方面
能够加强国内外企业的协同创新，使全球资
源与中国市场紧密对接，更好地实现“买全
球、卖全球、惠全球”的良好局面，进而畅
通国内国际双循环。

总部位于上海的梦饷集团，旗下“饷店”
“爱库存”等平台为超过200万店主提供了自主
创业及就业机会。今年梦饷集团首次组织平台
店主与商家们来到“四叶草”，通过现场参
观、云直播等“线上线下”相结合的方式，前
往瑞士、日本、英国等国相关企业的展区“扫
货”，成为特殊时期中外商家携手前行的一道
靓丽风景。

梦饷集团 CEO 冷静对本报记者表示，这
几天店主们考察了红酒、果干、休闲零食等海
外优质进口商品，对下一步的销售更有底了。

“进博会可以让生产商、销售商、消费者更好
地连接起来，让好东西卖得好，消费者用得
好，实现共赢。”冷静说。

第三届中国国际进口博览
会正在上海举行。美丽的上海
张开怀抱，迎接八方来客。图
为上海浦东陆家嘴环岛。

新华社记者 陈 飞摄

◀ 观众在与高通兵乓球
教练机器人打球。

本报记者 徐佩玉摄


