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赛事丰富 看台开放

10月12日上午，在北京某高校就读的大
三学生付航和宿舍好友一起，等待着2020英
雄联盟全球总决赛门票登记系统的开启。

“去年在电脑前看到 FPX 战队夺冠时，
大家都激动得流泪了。今年总决赛在上海举
行，希望在现场见证中国战队捧起冠军奖
杯。”付航说，虽然“中签”的概率不大，但
到现场感受电竞比赛的气氛，为中国战队加
油助威，是自己和很多小伙伴的心愿。

因疫情防控需要，今年的英雄联盟全球
总决赛此前未开放观众入场，这也让很多像
付航一样的电竞爱好者望眼欲穿。近日，赛
事主办方宣布10月31日在上海浦东足球场举
行的决赛将开放6000多个观赛席位，并通过
预约登记摇号的方式免费发放。系统开放仅
4个小时，登记人数便超过百万。

有序恢复体育赛事和活动，让观众逐步
回到赛场，是拉动消费、推动经济和社会发
展的重要手段。随着疫情防控进入常态化，
中国民众对观看体育赛事和参与体育活动的
需求日趋强烈，各地也在确保安全的前提下
重启赛事、重开看台。

从10月16日开始，中超联赛第二阶段将继
续在苏州和大连两地举行。据中国足协介绍，第
二阶段比赛将简化球迷入场程序，也将开放更
多球迷到赛场观赛助威。与此同时，新赛季的
CBA联赛也将于本周末在浙江诸暨打响。

大型体育赛事相继上演，是中国经济社

会生活逐步恢复的缩影。而在国庆中秋长假
期间，一系列商业性、群众性体育赛的举
行，更是为人头攒动的长假增添了活力。

长假期间，多地主打“体育牌”，通过体
育赛事的举行丰富民众生活、吸引游客光
临、促进体育消费。在广西柳州，连续举办
了 9 年的国际水上狂欢节如期举行，各类水
上运动营造了热闹的节庆氛围；在北京，第
八届北京国际风筝节国际风筝线上邀请赛暨
首届中国风筝锦标赛在园博园上演，传统风
筝赛、竞技风筝赛以及风筝展览和制作活动
吸引了全国 20 多个省区市的风筝高手参与；
在新疆，上百场体育赛事和全民健身活动让
当地群众在运动的快乐中度过长假。

健身热潮 消费亮眼

长假最后一天，北京市民乃明带着妻子
和儿子来到北京朝阳体育馆。在羽毛球场
上，一家三口挥动球拍，笑声阵阵。

“假期前几天体育馆闭馆休息，儿子一直
吵着要来打球。5 号刚营业，我们就预约了
场地。”乃明说，这个假期家里不仅添置了新
的羽毛球拍，为了宅家也能锻炼，还从网上
淘来了网红游戏“健身环大冒险”，一家人玩
得不亦乐乎。

新冠肺炎疫情的暴发让越来越多的国人
意识到了健康和运动的重要性。长假期间，
更多中国人走出家门，参与全民健身运动。

在武汉体育中心，除了精彩的篮球赛事
外，羽毛球等场馆也在多轮消杀之后重新对

外开放。长假期间，体育中心组织了全民健
身赛事、运动体验和培训、体育文化与艺术
展览等多项活动，几乎每个时段的预约都满
满的。武汉市民的自信笑容让不少外媒感
慨，蓬勃发展的武汉又回来了。

在全民健身热潮的推动下，体育消费在
长假期间数据亮眼，蛰伏许久的体育产业看
到了复苏的曙光。

数据显示，8 天长假期间，中国批发零
售业日均销售收入同比增长 14.1%，实物消
费市场交易持续活跃。其中，体育用品及器
材销售收入同比增长 114.6%，俨然成为消费
市场的一抹亮色。

为了促进体育消费，各地通过举办体育
节庆活动、发放体育消费券等“组合拳”，吸
引民众和游客参与。

在旅游方面，体育旅游在长假旅游中扮
演了重要角色。在位于“雪都”阿勒泰地区
的新疆可可托海国际滑雪场，今冬“首滑”
已经上演。来自全国各地的滑雪爱好者齐聚
阿尔泰山下，释放冰封已久的冰雪热情。而
在热浪依旧的海南海口，沙滩足球节系列活
动吸引了两万多名市民和游客观赛、参与，
带动旅游等行业消费近300万元。

体育电影也在国庆中秋长假期间火了一
把。据国家电影专资办发布的数据显示，10
月1日至7日，中国女排题材电影《夺冠》票
房达 6.10 亿元。截至 10 月 12 日，《夺冠》 的
票房已突破 7 亿元。不少体育爱好者走进电
影院，在电影中重温中国女排的夺冠历程，
女排精神再度成为长假期间热议的话题。

政策助力 全民参与

长假期间，体育领域百花齐放。政策的
支持与定向，更是为全民健身和群众体育的
发展注入动力。

10月10日，国务院办公厅发布《关于加
强全民健身场地设施建设 发展群众体育的意
见》（以下简称 《意见》），旨在健全促进全
民健身制度性举措、解决群众“健身去哪
儿”难题。就挖掘存量建设用地潜力、提升
建设运营水平等全民健身场地建设的痛点，

《意见》提出了诸多新举措。
例如，对于场地建设，《意见》明确将制

定并向社会公布可用于建设健身设施的非体

育用地、非体育建筑目录或指引；对于场馆
开放，《意见》提出支持体育场馆向社会免费
或低收费开放，并挖掘学校体育场地设施开
放潜力；对于社区体育，《意见》提出，要打
造线上与线下比赛相结合、全社会参与、多
项目覆盖、多层级联动的“全国社区运动
会”，发挥社区体育赛事的积极作用。

在近日举行的国务院例行政策吹风会上，
国家发展改革委社会发展司司长欧晓理介绍，

“十三五”时期，国家发展改革委累计安排中央
预算内投资100多亿元，支持全民健身中心、县
级公共体育场、社会足球场建设，项目个数超过
5700个；“十四五”时期，将继续通过强化规划引
领、加大资金支持、优化发展环境等一系列“组
合拳”，建设更多老百姓身边的健身场地。

10月4日，一场特别的篮球比赛在湖北武汉举行——在2020姚基金慈善赛
上，篮球选手、文娱明星与抗疫医护人员同场竞技，为7000多名现场观众奉献
了精彩的篮球盛宴。

更具标志性意义的是，这场慈善赛的场地就在曾经作为方舱医院的武汉体
育中心。方舱医院变回体育馆，运动的快乐重新回到中国人的生活——刚刚过
去的国庆中秋长假，武汉体育中心的“变身”成为中国疫后强势复苏的一面镜
子，吸引了全世界的目光。

体育赛事重燃、体育旅游升温、体育消费回暖、体育活动扎堆……体育归
来，彰显了中国的自信和活力。

本报电 （立风）“人民探路者”计
划启动仪式近日在京举行。该计划由人
民体育和探路者集团联合推出，旨在以
户外运动大数据为基础，针对户外运动
和户外劳动保护装备的广阔需求，通过
前沿科技和时尚设计进行深度产业开
发，促进户外运动普及，提升中国户外
劳动保护装备水平。

将户外运动的各种科技成果更好地

用于户外劳动者的劳动保护、走进人民
群众的日常户外工作和生活，是户外运
动装备产业发展的重大机遇。据了解，

“人民探路者”计划将创新推出面向党
政机关人员的系列产品，重点开发适用
于公职人员在不同户外环境下、满足不
同户外行政工作特定需要的功能型户外
装备，并同步面向大型国企等单位推出
户外劳动保护装备定制开发服务。

“人民探路者”计划启动

山东省日照市自行车爱好者们在万平口海滨广场集合山东省日照市自行车爱好者们在万平口海滨广场集合，，准备开始骑行准备开始骑行。。
新华社记者新华社记者 兰红光兰红光摄摄

武汉方舱医院变回体育馆育馆
——体育活动复苏彰显中国自信和活力

本报记者 刘 峣
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2020年9月永康五金内销需求效益有升有降，生产

景气指数稳中趋缓
9月份，永康五金产品生产景气指数收于 98.31点，环比微幅下调 0.07

点，整体呈现平稳运行态势。十二大类行业景气指数呈现八升四降格局，

其中，厨用五金和运动休闲五金类行业生产景气指数跌幅居前，环比分别

下跌9.47点和8.50点。

一、订单量小幅上涨，需求景气指数稳中略进

9月份，生产市场需求景气指数收于99.23点，环比微涨0.85点。其中，

商品销售量景气指数与订单景气指数为 103.67点，环比回升 7.29点，客户

量景气指数为 102.54点，环比上涨 4.71点。分行业看，安防产品和电子电

工行业涨幅最为明显，分别较上期上涨32.50点和18.75点。

二、商品销售收入下降，经营效益景气指数增速放缓

9月份，企业经营效益景气指数收于97.97点，环比下跌0.38点。在十

二大类行业中，有八个行业效益景气指数处于临界点以下的回落和收缩区

间。分行业看，厨用五金和运动休闲五金行业经营效益景气指数跌幅最

大，分别环比下跌11.63点和5.02点。

三、生产景气指数预期行情将呈现平缓态势

9月份，生产经营状况的预期指数为99.69点，预期微幅回升0.17点。当

前国内企业生产有序平稳，但外部环境不稳定因素依然较多，对企业的影响

将继续持续。预计10月份，生产景气指数呈现持续平稳震荡运行态势。

2020年9月永康五金市场需求运营回暖，景气指数

环比上升
9月份，永康五金市场交易景气指数为99.96点，环比上升0.13点。十

二大类行业景气指数呈现七升四降一平格局，结构性指标波动幅度较大，

其中，要素供给环比下跌0.21点，市场需求景气指数环比上升0.63点，运营

效益景气指数环比上升0.10点，总体判断景气指数环比下跌0.11点。

一、市场需求景气指数有所回升，商品销售量增加

9月份，五金交易市场需求景气指数为100.26点，环比上升0.63点。其中，

市场销售价格景气指数为100.15点，环比下跌0.37点；商品销售量景气指数为

99.85点，环比上升0.99点；商品顾客数量景气指数为99.80点，环比上升0.96

点。十二大类行业呈现八升四降格局，安防产品涨幅居首，环比上涨9.03点。

二、商品周转速度加快，效益景气指数环比上升

9月份，五金市场交易效益景气指数收于100.22点，环比上升0.10点，

其中商品存货周转速度景气指数为 100.38点，环比上升 0.66点；商品销售

毛利总额景气指数为 100.11 点，环比上升 1.22 点；销售收入景气指数为

100.26点，环比上升 1.77点。十二大类行业呈现六升五降一平格局，安防

产品涨幅居前，环比上涨5.36点。

三、五金市场交易景气指数的后市预测

9月份，五金交易市场预期景气指数收于100.04点，小幅上升0.47点。

随着第25届五金博览会的成功召开，第四季度五金产品销售旺季到来，预

计后期市场需求总体景气指数将有所上升。

2020年9月永康五金出口需求略有回落，外贸景气

指数总体持稳
9月份，五金产品外贸景气总指数收于 96.38点，较上期小幅回落 0.56

点。从行业构成看，十二大类行业中，表现为七个行业景气指数回升，四个

行业景气指数下降，一个行业景气指数基本持平。

一、出口价格微幅波动，需求景气指数基本持稳

9月份，出口需求景气指数收于96.92点，较上期下跌0.90点。其中，出

口价格景气指数为 98.94点，环比微幅下调 0.02点。十二大类行业总体呈

现七升四降一平格局，其中，厨用五金、五金工具及配件、门及配件行业出

口市场需求景气指数降幅明显，环比分别下跌13.71点、10.76点和2.73点。

二、外部环境复杂多变，总体判断稳中略降

9月份，外贸总体判断景气指数收于95.22点，较上月下跌1.52 点。其

中，出口国有关政策景气指数为 94.85点，环比下跌 1.02点；人民币汇率影

响景气指数 87.91点，环比下跌 2.14点。分行业看，厨用五金、运动休闲五

金、日用五金电器行业总体判断景气指数降幅明显，环比分别下跌 10.71

点、2.64点、2.04点。

三、外贸景气指数后市预测

9月份，预期景气指数收于 99.21点，预期回升 0.92点。预计 10月份，

外贸景气指数将保持稳定运行态势。
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