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本报电 8 月 5 日，由世界品
牌实验室 （World Brand Lab） 主
办的第十七届“世界品牌大会”在
北 京 举 行 ， 会 上 揭 晓 了 2020 年

“中国 500 最具价值品牌”榜单。
在本次上榜品牌中，山东省有 44
个品牌入围，青岛市属企业共有包
括海尔、海信、青啤在内的8家企
业17个品牌入围。

据了解，世界品牌实验室是
全球公认的三大品牌价值评估机
构之一。

“中国 500 最具价值品牌”榜

单 从 2004 年 开 始 已 连 续 发 布 17
年，是目前中国品牌研究领域最具
权威性、最具影响力的奖项之一。
该榜单基于财务、消费者行为、品
牌强度等维度全面考察中国品牌，
是客观评估企业品牌的实力及发展
潜力做出的结果。

2020年“中国500最具价值品
牌”榜单显示，青岛上榜品牌中，
海尔集团共有 5 个品牌入围。其
中，海尔以 4286.52 亿元的品牌价
值，连续四年稳居榜单的前三甲。
在工业互联网领域，海尔集团的卡

奥斯 COSMOPlat 成为唯一上榜的
工业互联网品牌。青啤集团共有 5
个品牌入围“中国 500 最具价值
品 牌 ” 榜 。 其 中 ， 青 岛 啤 酒 以
1792.85 亿元的品牌价值，连续 17
年领军中国啤酒行业；青啤集团
旗下的崂山啤酒、汉斯啤酒、青
啤博物馆、王子四个子品牌同时
上榜。海信以 579.16 亿元的品牌
价值，排名第 93 位；双星轮胎以
576.98 亿元的品牌价值，排名第
96 位，位居轮胎行业第 1 名，连
续五年领跑中国轮胎品牌；青岛

饮料集团共有 2 个品牌入围“中
国 500 最 具 价 值 品 牌 ” 榜 。 其
中，崂山矿泉水以 353.75 亿元的
品牌价值，排名第 182 位；华东
葡萄酒以 85.52 亿元的品牌价值，
排名第 457位；澳柯玛以 401.37亿
元的品牌价值，排名第 176 位；
青岛银行以 156.96 亿元的品牌价
值，排名第 371 位，连续四年成
为山东省唯一入选金融企业；青
岛交运集团温馨校车以 31.85 亿元
的品牌价值，排名第495位。

（赵 伟）

节庆满足消费需求

本届购物节将开展“单单有喜、期待惊喜”
有奖消费活动，消费者可享受最高 99元随机红包
返现；青岛市政府联合银联推出千万元专项补
贴，开展“周六二重惠”、商超节、小微立减等多
项活动……丰富多彩的让利补贴活动，让青岛进
入购物狂欢季。

据悉，本届购物节将一直持续到 11 月 15 日，
分“时尚青岛 88欢乐购”“中秋国庆节日购”“双
十一网购狂欢节”三个阶段，通过 100天举行 100
场主题活动的“双百活动”，打造最新最潮最划算
的购物消费活动。

青岛市委常委、副市长薛庆国表示，青岛购
物节致力于营造良好的消费氛围，为市民和游客
提供舒适的购物环境，满足消费需求，培育消费
热点，促进消费增长。

购物节这一城市节庆一推出，就吸引了游客
和市民的关注。

在青岛万象城购物中心，来自上海的游客孙
先生对购买的一套陶瓷文创产品赞不绝口：“这套
瓷器很有青岛特色，赶上购物节活动价格也很合
适，拿回去送客户是不错的选择。”

此次青岛旅行期间，孙先生还带孩子参观了
青岛海底世界，买了舰艇模型玩具。在商场，孙
先生给妻子买了翡翠和化妆品，给自己买了手机
和外套，还买了十几箱海鲜产品礼盒放在车后备
厢里，打算回去送给亲戚朋友们，可谓满载而
归。“来青岛玩，赶上青岛‘八八购物节’，一看
好多产品都有促销活动，赶紧出手，真是不虚此
行。”孙先生说。

购物节激发的消费热情，积聚起巨大的客
流，消费者乐在其中，经营者也赚得金银满钵。

“八八购物节”活动首日，盒马鲜生香港中路
店迎来客流小高峰，部分打折产品销售额提升近
50%，盒马鲜生青岛区域公共事务部总监张金菊表
示：“‘八八购物节’青岛政府对商家的支持力度

非常大，营造了良好的消费氛围。我们推出百款
产品 88 折优惠活动，同时还推出了‘啤酒花园’
消夏活动，可以营业至凌晨，为夜间消费提供更
丰富的选择，都受到消费者的欢迎。”

购物节期间，青岛国际啤酒节、海洋节·帆船
周等青岛国际知名节会也相继开展，节会叠加产
生的化学效应，点燃了市民和游客的消费热情，
也开辟出极具市场前景的利润增长点。

新消费激发新活力

全新的消费模式，使得本届购物节让人眼前
一亮。

青岛在抖音平台上发起“青岛优品 时尚 E
购”青岛城市品牌推介专场活动，通过直播带货
在云端推介青岛的美景、美食、美物。期间，直
播达人“米娅有点甜”在抖音平台进行现场直播
卖货，“金爱罗夫妇”“佩佩的美食铺”“晓露爸
爸”等带货达人也同步开启线上直播。

海信电器、双星、新希望、青岛啤酒、笑蕾
面包、春明鲍鱼仔、崂山绿茶、船歌鱼水饺、王
哥庄大馒头、琅琊台 70度原酒……60余款优质又
有特色的爆款青岛产品参与了直播限时秒杀，消
费者可以直接以“出厂价”购买到青岛出品的智
能家电、食品饮料等源头精选好物。

同时，本届购物节举办“出海青岛优品展销
会”，以“内循环”促进“双循环”。青岛绮丽集
团、青岛海博苑进出口公司、中国工艺山东抽纱
公司等20余家出口企业参展。

据统计，截至8月8日20时，展销会单日营业
额达12.76万元。绮丽集团参展代表表示，此次展
销会集中售卖开拓了新的销售方式，打通了外贸
产品的内销渠道。

夜经济也成为本届购物节的一大亮点。
听着音乐，吹着海风，喝着青岛啤酒，吃着

烤串……近日，从浙江宁波来青岛旅游的张女士
和朋友，特意挑选了一间临海的酒吧，感受到夜
青岛的魅力。虽已到午夜，张女士一行仍意犹未

尽，迟迟不愿散去：“青岛太美了，文艺范儿十
足，又清爽又惬意！”

绘就消费城市蓝图

购物节是青岛提升消费的一个缩影。
今年以来，青岛出台一系列促消费举措，新

的消费业态不断涌现，消费市场得到进一步提振
和恢复，拉动经济不断发展。

自3月23日起，青岛开展了为期100天的“百
日万店消费季”活动。活动开展以来，青岛市商
务局积极组织企业和商家丰富促销内容和手段，
活动取得积极成效。

数据显示，4月至 6月间，青岛市政府联合银
联和各大商业银行开展的“百日万店消费季”支
付惠民活动，合计投入 8100 万元，发放总面值
6600 万元的惠民消费券 420 万张，提供支付立减
1500万次，直接拉动消费超过5亿元，全面恢复消
费动力，重新点燃经济“烟火”。

近期，青岛还推出了 12 家 A 级旅游景点免门
票活动，吸引大批游客前来青岛，拉动旅游经济
的同时，也带来餐饮以及住宿消费的小高峰。

青岛崂山、小鱼山、信号山等景区周边的饭
店里，未到午饭时间就已经出现了满座的场面。
崂山的农家宴更是火爆，紧靠九水游览区的双石
屋社区，每家农家宴中午的接待量都在二三十
桌，不少农家宴出现了等位现象。

值得一提的是，近日青岛台东步行街入列全
国第二批 12条步行街改造提升试点名单。从台东
这条青岛最出名、最具影响力的商业街开始，青
岛酝酿全面升级包括中山路、浮山湾等在内的全
市商业特色街区，将以特色街为突破口，提升城
市消费市场能级和服务功能，构建区域消费中心。

打造城市购物节品牌，培育新消费新业态，
不断提升消费环境……青岛大手笔绘就建设国际
消费中心城市的蓝图。不断扩大的消费辐射半
径，将为青岛的经济发展提供新的动能，助力城
市影响力不断提升。

青岛实现企业开办一个环节办结
本报电 近日，针对企业开办需要跑多个窗口的“堵

点”，青岛市行政审批局以平台思维对企业开办进行流程再
造，将企业开办涉及的营业执照、税务发票、公章刻制等
全部环节整合为企业登录一个网站，一次网上填报提交、
线上同步办理的一个环节，在全国率先实现企业开办一个
环节办结。

线上，青岛创新推行“一网一表”，通办到底。线下，
青岛全面实施“一窗办结”，一站服务。此外，青岛相关行
政审批业务实行区 （市） 标准统一，上下协同。通过这一
业务，申请人在青岛开办企业从线上提交一次材料，或者
线下到一个窗口，就可以办完企业开办的所有手续。

（赵 伟）

青岛试点原产地证书智能化审核
本报电 近日，山东首份被智能审单规则审核通过的

自贸协定原产地证书在青岛发出，标志着青岛原产地证书
审核迈入“智能化”时代。

自 8 月 10 日起，海关总署在部分海关开展原产地证书
智能审单试点工作。试点模式可实现对普惠制原产地证
书、非优惠原产地证书、自贸协定原产地证书等16种证书
的智能审核。黄岛海关作为山东省区域内唯一试点海关，
辖区内企业将率先体验原产地证书审核智能化。

（乔 娜 高梅华）

青岛与宁夏银川签署口岸合作协议
本报电 8月9日，山东省青岛市、宁夏回族自治区银

川市口岸办在青岛签署口岸合作协议。双方将以口岸合作
为媒介，深化两地口岸部门之间的交流合作，加快建立口
岸协调机制。

据悉，银川市将支持山东港口青岛港在银川市设立内
陆港，畅通东西双向物流通道；青岛市将借助强大的物流
通道和毗邻日本、韩国的区位优势，创新“端到端”全程
物流服务模式，加大班列开行密度，为银川市打造高效、
便捷的东行出海口，共同构建“东西双向互济、陆海内外
联动”的开放新格局。 （赵 伟）

自贸区东北亚跨境电商中心仓开仓
本报电 8月8日，青岛跨境进口电商发展峰会暨东北

亚跨境电商中心仓开仓仪式在山东自贸区青岛片区举行。
活动吸引来自国内头部跨境电商平台、知名跨境电商企
业、国际物流企业的200余名嘉宾参加，共议跨境电商产业
发展。

此次正式开仓运营的东北亚跨境电商中心仓，将以
“全球中心仓”为理念，以跨境电商公共仓为核心，发挥其
业内领先的招商和运营优势，依托青岛毗邻日韩的区位特
点，充分运用自贸区和海关特殊监管区域功能政策，为跨
境电商参与方提供全方位服务，推动青岛跨境电商产业高
质量发展。 （赵 伟）

本报电 据青岛海关统计，今年前7个月，青岛市外贸
进出口总值 3418.1亿元人民币，同比增长 2.7%，同比提升
1.2个百分点。其中，出口1985.9亿元，进口1432.2亿元。7
月份当月，青岛市进出口553.8亿元，增长7.9%。其中，出
口312.5亿元，增长10.9%；进口241.3亿元，增长4.1%。

今年前7个月青岛市外贸进出口呈现以下明显特点：
月度进出口值大幅波动，7月份恢复增长。受新冠肺炎

疫情影响，青岛市外贸进出口 1-2 月有所下降，3-4 月反
弹。7月份，国内生产、消费需求继续恢复，青岛市实现外
贸进出口环比增长13.1%，进口值创2014年5月以来新高。

一般贸易进出口比重持续提升。前7个月，青岛市一般
贸易进出口2320.9亿元，增长14.4%，占全市进出口总值的
67.9%，同比提升6.9个百分点。

民营企业进出口增长稳定。前7个月，青岛市民营企业
进出口 2178.2 亿元，增长 11.4%，占全市进出口总值的
63.7%，占比提升4.9个百分点。

东盟、欧盟、美国为前三大贸易市场，对“一带一
路”沿线国家进出口增势显著。前7个月，东盟为青岛市最
大贸易市场，欧盟 （不含英国） 为第二大贸易市场，美国
为第三大贸易市场。此外，青岛对日本进出口增长 2.1%。
同期，青岛对“一带一路”沿线国家进出口950.4亿元，增
长13%，高于全市整体增幅10.3个百分点，占全市进出口总
值的27.8%。

机电产品、劳动密集型产品出口增长，农产品出口小
幅下降。前7个月，青岛市机电产品出口913.8亿元，增长
7.5%，占全市出口总值的46%，其中，电视机增长37%，通
用机械设备增长 17.6%，集装箱增长 10.7%；同期，青岛市
劳动密集型产品出口440.1亿元，增长6.9%，其中纺织服装
出口增长7.2%。

农产品进口平稳增长。前 7 个月，青岛市农产品进口
344.9 亿元，增长 12.5%，占全市进口总值的 24.1%，其中，
肉类进口 129.4 亿元，增长 57.4%；大豆进口 58.7 亿元，增
长6.9%。

跨境电商进出口倍增。前7个月，青岛市通过海关跨境
电商管理平台进出口13.5亿元，增长3.4倍。其中，跨境直
购出口 6.4 亿元，增长 2.1 倍；网购保税进口 7 亿元，增长
7.5倍。 （赵 伟）
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青岛购物节激发消费热情
宋晓华

青岛 17个品牌入围“中国 500最具价值品牌”榜青岛 17个品牌入围“中国 500最具价值品牌”榜

8月8日，青岛市
政府主办的“2020八
八 青 岛 购 物 节 ” 启
动。在接下来的 100
天 里 ， 精 彩 纷 呈 的
100 场 促 销 主 题 活
动，将串联起青岛购
物、餐饮、文化、旅
游、体育休闲、家装
等十二大板块，在满
足 消 费 者 需 求 的 同
时，也将为这座城市
的发展提供新引擎，
成为畅通经济大循环
的一大平台。

“2020八八青岛购物节”开幕仪式。“2020八八青岛购物节”开幕仪式。 青岛盒马鲜生参与“2020八八青岛购物节”活动。

在青岛万象城购物中心，“2020八八青岛购物节”吸引大批顾客前来采购。

本文配图均为资料照片


