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新形式——

线上研讨“不掉线”

“企业如何在疫情危机中寻求生机？”
“中美企业在全球抗疫中可发挥怎样的作
用？”“时尚产业如何在疫情中寻求新机
遇？”“关键时刻的中欧连线，如何应对共同
的挑战？”“疫情风暴中全球经济将驶向何
方？”……打开“中国与全球化智库”微信公
众号，22条由全球化智库主办的线上研讨会
链接便映入眼帘。每一条链接里，详实的视
频、图片、文字一应俱全，全球的学界、商界、
政界群英荟萃。其中，全球华商和华侨研究
学者的身影不时可见。

“线上研讨是2020年国际交流合作的最
主要形式。”全球化智库主任王辉耀表示，疫
情之下，全球华商和华侨研究学者踊跃参与
线上研讨会，为全球抗疫和经济发展贡献了
宝贵的专业视角、行业经验和独到智慧。

12场国际连线、六大洲20多国华侨华人
参与、历时近 3 个月——3 月 20 日至 6 月 11
日，由清华大学华商研究中心和中国华侨华
人研究所联合举办的“海外华商谈抗疫”系列
线上视频会议，成为海内外华侨研究学者远
程观察全球战疫的“望远镜”。视频连线中，海
外华侨华人讲述亲身经历的战疫故事，还原
海外抗疫现场；海内外华侨研究学者分享学
术见解，揭示疫情对全球的文化启示。

“疫情发生以来，虽然现场研讨会无法
实现，但线上研讨会越来越多，我们反倒比平
时更忙。”清华大学华商研究中心主任龙登高
说，互联网为学者的学术调研提供了一种前
所未有的创新形式和便利途径。一块不大的

屏幕里，海内外侨界的产、学、研汇聚一堂。
在疫情的倒逼下，华商研究的边界被打破了。

“云上论道”，侨校也一直“在线”。召开
“华侨华人与疫情防控”和“中国海外领事保
护与华侨华人”专题讲座、举办“华侨华人与
全球抗击新冠疫情”学术研讨会、分期推送

《华侨华人援助中国战疫报告》……疫情发
生后，暨南大学国际关系学院/华侨华人研
究院依托侨校优势，在线分享扎扎实实的华
侨研究成果。

新课题——

全球抗疫不缺席

新冠肺炎疫情为侨界学术研究增加了
不少新议题。记录侨胞参与抗疫的作为、
关注华商遭受冲击的困境、思考现象背后
的深意、探讨解决问题的出路，是华侨研
究学界支援全球抗疫的重要形式。

华商在全球抗疫中的贡献是学界第一
时间关注的重点。王辉耀表示，疫情在中国
发生后，海外华商心系祖（籍）国，第一时间
驰援中国。据不完全统计，抗疫以来，海内外
侨胞通过国内相关机构捐赠的资金将近10亿
元人民币，捐赠的物资价值超过了10亿元人
民币。随着疫情在全球蔓延，华商通过各种方
式援助疫情严重的国家地区，与当地社会共
同抗击疫情。在中国对外提供抗疫物资过程
中，海外华商热心牵线搭桥，为连接全球医疗
物资供应链发挥了关键作用。

意大利华人社区低感染率的原因何
在？法国华商如何理性发声、反对歧视？
非洲各国侨团如何团结当地华侨华人抗
疫？东南亚华侨华人如何深度融入当地战

疫？加拿大华商如何用中医药助力当地防
疫 ？ 德 国 华 商 的 经 营 状 况 面 临 哪 些 冲
击？……12 场跨国连线，让龙登高对开展
新的课题研究心里有数了。

“参与全球抗疫，海内外华商组成了一
个全球性网络，成功完成了一次次全球资
源配置。这种灵活高效的资源配置形式，
对冲了贸易保护主义，创新了国际合作形
式，值得研究。”龙登高还表示，海外华商
在做好自我约束和自我防范的同时，支援
祖 （籍） 国和参与住在国抗击疫情，展现
了责任与担当，树立了华侨华人新形象。

“疫情当前，全球华商面临新一轮洗
牌。其中，从事贸易、零售、旅游等行业的中
小型企业经营者面临的挑战尤为严峻。”中
国华侨华人研究所所长张春旺表示，华商如
何恢复正常生活秩序和经营活动，如何适应

“全球化”与“去全球化”两股力量交锋产生
的震荡，如何在疫情常态化的背景下复苏经
济，都是值得思考的问题。

暨南大学华侨华人研究院特聘教授李
明欢表示，当前，华侨华人面临着前所未
有的复杂形势。在全球抗疫的背景下，如
何重新认识华侨华人的贡献和处境，如何
解决跨文化、跨体制、跨思维的沟通问
题，都是华侨研究学者应重点关注的问题。

“华侨研究学界在记录2020年世界华商
的发展时，必须要结合国际时事背景，长
期地、完整地观测华商在疫情下的发展状
况，并做好对未来形势的预测。”王辉耀建
议，学术界应当同时运用定量与定性两种
方法，在统计与华商有关的各种数据指标
的同时，注重对典型案例的历时性和共识
性比较，从中梳理出逻辑清晰的研究脉
络，并在必要时通过田野调查、走访或发

放调查问卷等形式，记录华商抗疫的第一
手材料。

新方向——

创新突围不停步

面对疫情冲击，海外华商应如何创新
突围？

“疫情加剧全球经济发展的不确定性和
不稳定性，但经济全球化的潮流不可逆
转。海外华商应和全球经济发展共进退。”
张春旺认为，华商一要积极应对贸易保护
主义和单边主义对全球营商环境的负面影
响，坚定支持和维护经济全球化，不断提高
应对风险的能力；二要主动转型升级经营业
务，确立更长远的发展方向，在支持住在国
经济发展中寻找新机遇；三要树立战胜困难
挫折的信心，提高化危为机的能力。

龙登高表示，作为经济全球化的重要
参与者，华商不可能脱离全球经济的大气
候影响而一枝独秀，经营活动必然遭受疫
情重创。但与此同时，互联网、生物医
药、虚拟货币等行业的竞争力凸显，将为
华商在后疫情时代提供大展拳脚的空间。

王辉耀认为，首先，在未来疫情发展态
势尚不明朗的情况下，各地华商需根据所处
国家的疫情状况、防疫政策以及相关法律法
规，同时结合自身行业特点，谨慎开展复工
复产工作；其次，在后疫情时代，华商需要
发扬团结协作精神，互助互利、共渡难关；
最后，华商需要在危机中审时度势，适当调
整自己的经营策略，积极与国内企业对接，
发展多渠道经营，实现后疫情时代华人企业
的转型升级。

近日，全球化智库（CCG）研究编
著的 《世界华商发展报告 （2019）》
出版。报告全方位梳理了华商在全球
发展的现状和趋势，总结了在世界经
济新形势下以及中国经济不同阶段华
商的成就和贡献，为2020年世界华商
研究提供了重要参考。

今年以来，新冠肺炎疫情重创全
球经济，遍布五大洲的华商首当其
冲。各国华商如何参与全球战疫？经
营状况如何？如何在后疫情时代突
围？世界华商的发展境况，时刻牵动
着海内外华侨研究者的心。虽然受疫
情影响，华侨研究学者大多无法走出

书斋、现场调研，但他们的华商研究没
有“掉线”。搭乘互联网的“云梯”，华
侨研究学界将研讨会搬到“线上”，开
辟了一条跨越时空的华商研究新战线。
在接受本报记者采访时，4位专家学者
一致表示，2020年世界华商研究有新形
式、新课题、新方向，成果值得期待。

世界华商发展报告出炉 疫情下华商表现引人注目

全球抗疫，有华商的一份贡献
本报记者 贾平凡
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“云上”夏令营活动温州开营

本报电（平凡） 日前，“同心战疫·瓯越智
援——海外侨胞子女云课堂”线上夏令营活动在
浙江省温州市海外传播中心启动。来自意大利、法
国、荷兰等 20 多个国家（地区）的温籍侨胞子女守
在电脑、手机屏幕前，收看由中国戏剧“梅花
奖”得主方汝将带来的 《走进戏曲 体验瓯剧》
文化代言直播，他们与七都岛现场 25组温州日报
小记者家庭以及瓯海、瑞安、文成几个分会场的
孩子们同屏互动，一起体验温州传统艺术的博大
精深。启动仪式现场，主持人视频连线了意大利
罗马中华语言学校校长蒋忠华和温籍华侨子女郑
轩。整场直播累计吸引15万人次观看。

自 3 月 14 日启动以来，云课堂在温州市委宣
传部的统筹支持下，以“一中心智援一国”的模
式，迅速拓展到文成、鹿城、瓯海、瑞安四个海
外传播基地，累计开课超过 200 堂，使 11 个国家
超70万人次华侨华人子女受益。

图为在瓯剧院青年演员七都岛温州市海外传播
中心现场表演传统戏剧。 （温州市宣传部供图）

图为在瓯剧院青年演员七都岛温州市海外传播
中心现场表演传统戏剧。 （温州市宣传部供图）

世界华裔小姐大赛中国开赛

8月6日，2020(第13届)世界华裔小姐大赛中国
赛区比赛在广东省湛江市启动。据介绍，本次大赛
将搭建一座通向“梦幻星空的天梯”，充分展示海内
外新生代优秀华裔女青年的才艺、智慧、美丽，使之

“星梦”成真。赛制为晋级赛(市—省—中国赛区)，以
公平公正为原则，选拔出品行兼优、才貌双全，年龄
在16—28周岁，未婚、健康的杰出女性代表。

迄今为止，全球华侨华人的国际赛事——世
界华裔小姐大赛，已成功举办十二届，盛事活动
先后走进 40 余个国家。本届大赛选美标准亦重
才、重识、重善、重德，其宗旨是凝侨心、汇侨
智、聚侨力、传播民族文化、树立民族品牌形
象、搭建友谊桥梁、展示华裔女性魅力。

（据中新网电）
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2020年7月永康五金国内需求效益齐升，生产景气指数

继续上行
7月份，五金产品生产景气指数收于98.35点，环比上升0.68点，较去年

同期上升2.94点，生产运势稳中略进。从行业结构看，十二大类行业景气

指数呈现七升五降格局，其中机械设备与通用零部件涨幅居前，环比分别

上涨15.74点和12.14点。

一、销售订单环比回升，市场需求小幅上升

7月份，生产市场需求景气指数为97.11点，环比上升1.17点。其中，商

品库存量景气指数为92.47点，环比上涨4.30点；生产销售订单景气指数为

95.73点，环比上涨2.65点。需求景气指数在十二大类行业中，有八个行业

处于上升状态、四个行业处于下降状态。其中，通用零部件行业需求景气

指数涨幅居首，环比上涨14.71点。

二、存货周转速度加快，经营效益环比上涨

7月份，企业经营效益景气指数收于97.27点，较上月上涨0.50点。其

中，商品存货周转速度景气指数收于 96.32点，环比上升 2.75点；商品销售

收入景气指数收于95.21点，环比上升0.61点。在十二大类行业中，经营效

益景气指数涨幅居前的有机械设备行业，环比上升15.41点，其次，通用零

部件行业景气指数环比上升11.27点。

三、生产景气预期行情将呈现放缓态势

7月份，生产经营状况的预期指数为99.28点，环比上涨1.02点，预计企

业生产景气后期稳中略升。

2020年7月永康五金市场运营效益上升，市场交易景气

指数环比上涨
7月份，永康五金市场交易景气指数为100.56点，环比上涨0.09点。十

二大类行业景气指数呈现九涨三跌格局。结构性指标波动幅度较大，其

中，要素供给环比上涨0.93点，市场需求景气指数环比下跌0.11点，运营效

益景气指数环比上涨0.34点，总体判断景气指数环比下跌0.42点。

一、市场价格景气指数上升，商品销量增加

7月份，五金交易市场需求景气指数为103.52点，环比下跌0.11点。其

中，市场销售价格景气指数为103.25点，环比上升0.19点；商品销售量景气

指数为 103.20点，环比上升 1.08点。十二大类行业呈现七升五降格局，其

中安防产品涨幅居前，环比上升7.41点。

二、商品周转速度加快，效益景气环比上涨

7月份，五金市场交易效益景气指数收于102.58点，环比上涨0.34点，

其中商品存货周转速度景气指数为 103.23点，环比上升 1.30点；商品销售

毛利总额景气指数为 103.83 点，环比上升 2.31 点；销售收入景气指数为

103.42点，环比上升 1.01点。十二大类行业呈现九升三降格局，安防产品

涨幅居前，环比上涨6.55点。

三、五金市场交易景气指数的后市预测

7月份，五金交易市场预期景气指数收于98.78点，小幅下降1.40点。受高

温天气影响，产品需求淡季特征明显。预计后期市场景气指数将略有下降。

2020年7月永康五金出口需求回落，外贸景气指数小幅

下滑
7月份，五金产品外贸景气总指数收于 96.76点，较上期小幅回落 1.24

点。从行业构成看，十二大类行业中，表现为五个行业景气指数回升、七个

行业景气指数下降。

一、出口订单量环比下降，需求景气指数小幅波动

7月份，出口需求景气指数收于96.08点，较上期下跌3.55点。其中，出

口订单量指数为89.87点，环比大幅下跌19.11点；出口交货量指数为88.93

点，环比下跌11.41点。

二、出口额环比下跌，经营效益小幅缩水

7月份，外贸运营效益景气指数收于96.39点，较上月下跌0.69点。其

中，出口销售额景气指数为 89.98点，环比下跌 8.53点；商品毛利率景气指

数为 96.40点，环比下跌 4.90点。十二大类行业呈现四升八降格局。跌幅

居前的有安防产品和车及配件，环比分别下跌9.00点和5.74点。

三、外贸景气指数后市预测

7月份，预期景气指数收于99.45点，微幅回升0.70点。预计8月份，外

贸景气将保持稳定运行态势。

2020年7月份五金外贸景气总指数趋势图

2020年7月份五金市场交易景气总指数趋势图

2020年7月份五金产品生产景气指数趋势图


