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国家统计局 7 月 27 日发布的数
据显示，6月份，全国规模以上工业
企业实现利润总额 6665.5 亿元，同
比增长11.5%，增速比5月份加快5.5
个百分点。

“今年上半年，工业企业利润状
况持续改善，增速呈现‘前低后
高、由降转升’走势。”国家统计局

工业司高级统计师朱虹介绍，1-6
月份，全国规模以上工业企业实现
利润总额 25114.9 亿元，同比下降
12.8%，降幅比 1-5 月份收窄 6.5 个
百分点。分季度看，二季度工业企业
利润同比增长 4.8%，一季度为下降
36.7%，尤其是5、6月份，利润分别增
长6.0%和11.5%，增速逐月加快。

朱虹指出，6月份工业企业利润
增速继续加快，主要原因是工业生
产和销售增长加快、工业品价格降
幅收窄、单位成本下降以及钢铁、
油气开采、石油加工、有色等重点
行业利润改善明显。

从二季度数据来看，绝大多数
行业利润增速回暖。根据统计局数
据，二季度，41 个工业大类行业
中，37 个行业利润增速比一季度加
快 （或降幅收窄、由负转正），其中
25个行业利润实现增长。

装备制造业、高技术制造业利润
显著改善。二季度，装备制造业利润
同 比 增 长 31.8% ，一 季 度 为 下 降
46.7%，为回升幅度最大的行业板块。
其中，环保标准切换、基建项目加快
推进带动汽车、专用设备行业明显回
升，二季度汽车、专用设备行业利润
分别增长 26.0%、63.5%，而一季度分
别下降80.2%、34.7%。二季度，高技术
制造业利润增长 34.6%，为增速最高
的行业板块，而一季度为下降17.1%。
其中，受订单转移到国内以及内需增
加影响，电子行业二季度利润增长
47.6%，而一季度为下降12.0%。

消费品制造业利润增速有所恢
复。二季度，消费品制造业利润同
比 增 长 10.1% ， 一 季 度 为 下 降
13.6%。其中，食品制造、纺织行业

回升较为明显，二季度利润分别增
长 36.8%、19.0%，而一季度分别下
降27.4%、38.8%。

原材料制造业利润降幅明显收
窄。二季度，受基建项目加快推
进、主要大宗原燃材料产品价格回
升等因素影响，原材料制造业利润
同比下降17.9%，降幅比一季度大幅
收窄 45.0 个百分点。其中，受成品
油价格回升、原材料为低价库存原
油双向影响，石油加工行业二季度
实现利润 104.5 亿元，而一季度为全
行业亏损247.0亿元。此外，建材行业
二季度利润增长6.5%，一季度为下降
34.0%；化工、钢铁行业二季度利润分
别下降 13.5%、34.1%，降幅比一季
度分别收窄43.0、21.6个百分点。

朱虹认为，尽管二季度工业企
业利润状况明显恢复向好，但总体
看，受新冠肺炎疫情冲击影响，市
场需求依然偏弱，企业生产经营仍
然面临不少困难，上半年累计工业
企业利润同比仍下降12.8%，且利润
增长结构也有待进一步优化。当
前，全球疫情仍在持续蔓延，国际
经贸形势复杂严峻，工业利润增长
的持续性仍存在不确定性。“下阶
段，要继续积极贯彻落实各项援企
助企政策，稳住经济基本盘，不断
巩固工业经济回升向好势头。”

六月份增速加快 二季度由降转升

工业企业利润状况持续改善
37个行业利润增速比一季度加快，25个行业利润实现增长

本报记者 邱海峰

消费为经济循环添动力消费为经济循环添动力
本报记者 王俊岭

本报北京7月 27日电 （记者李
婕） 为开启土耳其车厘子进口的新产
季，7月27日，土耳其驻中国大使馆
举行“土耳其车厘子首发庆典暨中国
消费者见面会”，意味着土耳其车厘
子正式规模化进入中国市场。

据了解，土耳其是全球车厘子主
产区之一，年产量约 50 万吨，是全
球车厘子产量最大的国家。土耳其的
地理环境和气候条件造就了当地车厘
子果粒大而饱满、口感自然浓郁、甜
度怡人的特点。目前，土耳其车厘子
通过空运进入中国，后续中欧班列将
助力土耳其车厘子运输。

随着中国高端水果消费水平不断

提高，中国车厘子鲜果市场潜力巨
大。中国海关的数据显示，2018 年
中国进口车厘子总量达18.6万吨，同
比增长约 183%，价值超过 13 亿美
元，同比增幅近 170%，是中国进口
货值最高的鲜果品项。

此次土耳其车厘子进口项目由国
投中鲁果汁股份有限公司与土耳其高
科那公司合作促成。国投中鲁果汁股
份有限公司有关负责人表示，此次合
作不仅可以凭借“一带一路”倡议的东
风，把土耳其车厘子送到中国消费者
的餐桌上，更可加深中土双方生鲜农
产品业务的探索，实现中土两国优势
资源互补，深化两国农产品业务合作。

土耳其车厘子进入中国市场

本报北京7月27日电 （记者曲哲涵）
7月 27日，世界银行对外发布了 《中国优
化营商环境的成功经验——改革驱动力与
未来改革机遇》 专题报告。世行报告认
为，中国近年来在“放管服”改革优化营
商环境领域取得了巨大成就。中国国家领
导人高度重视，鼓励地方先行先试，在建
立改革协调机制、鼓励市场主体参与、加
强信息化技术应用、推动国际国内改革经
验双向交流等方面创造了成功经验。报告
系统总结了近年来中国在开办企业、获得
电力、办理建筑许可等多个领域推出的具
体改革举措，为全球其他经济体优化营商
环境改革提供借鉴，推动全球营商环境水
平整体提升。报告同时指出中国改善营商
环境还面临一些挑战，并提出了具体的改
革建议。

近年来，中国以参与世界银行全球营
商环境评估为抓手，大力营造稳定公平透
明、可预期的营商环境，营商环境全球排
名持续大幅提升，在2019年世行营商环境
评估中位列第31位。连续两年被世界银行
评选为全球营商环境改善幅度最大的10个
经济体之一，被采信的改革数量位居全球
前三，已成为全球主要经济体中营商环境
改善幅度最大的经济体。
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图为 7月 27日，工人在江苏省连云港市海州区一家水表公司的生产
线上对产品进行质检。 耿玉和摄 （新华社发）

图为 7月 27日，工人在江苏省连云港市海州区一家水表公司的生产
线上对产品进行质检。 耿玉和摄 （新华社发）

7月下旬，江西迎来了持续高温天气。在宜春市铜鼓至万载高速公路
宜丰联络线建设现场，工人们冒着酷暑，奋战在高速公路建设第一线，
确保该项目如期建成通车。铜鼓至万载高速公路宜丰联络线全长约
25.448公里，建成后将成为宜丰县连接宜春市、铜鼓县、万载县之间的
快速通道，有利于完善高速公路网，促进区域经济社会发展。图为施工
人员在进行焊接作业。 周 亮摄 （人民视觉）

战高温战高温 建公路建公路

甘肃省陇南市徽
县栗川镇耿寺村因地
制宜全力打造乡村旅
游基地，助推乡村振
兴。目前，耿寺村旅
游景区已初具规模，
吸引了众多游客前来
观光消费。图为游人
在耿寺村百米花海长
廊游玩。

冉创昌摄
（人民视觉）

重庆长江黄金游轮有限公司、重庆冠达世纪游轮有限公司两大游轮公司自今年3
月以来不断探索新业态，积极推动行业复工复产。目前，受疫情影响停航6个多月的
长江黄金邮轮已正式开通“朝天门—木洞”“黄金之夜”都市水上游项目，渝宜线、
渝巫万线等游轮也将于 8月开始陆续复航。图为 7月 25日，在重庆长江“黄金 6号”
游轮上，游客在水上集市逛街赏景。 崔 力摄 （人民视觉）

重庆长江游轮复航重庆长江游轮复航

近来，随着统筹推进疫情防控和经济
社会发展成效持续显现，生产生活秩序加
快恢复，全国居民收入增速保持回升，消
费市场持续稳步回升。分析人士认为，中
国消费展现出的强大韧性，成为上半年中
国经济抵御风浪的重要压舱石。下半年，
扩大内需、助企纾困、稳岗就业等政策的
持续发力，有望促进消费的进一步回补和
复苏，从而为促进国内经济“大循环”、国
内国际“双循环”增添更多动力。

收入回升需求恢复收入回升需求恢复

最新数据显示，6月份，全国社会消费
品零售总额 3.35 万亿元，同比下降 1.8%，
连续4个月降幅收窄，累计收窄18.7个百分
点。1-6 月份，社会消费品零售总额 17.23
万亿元，同比下降11.4%，降幅比一季度收
窄7.6个百分点。

“上半年，各地坚持民生导向，发放各类
消费券、文旅融合发展‘夜经济’、助力搞活

‘小店经济’，因地制宜、多措并举扩大消费，
大力推动居民消费回升。上半年全国居民人
均消费支出降幅明显收窄，名义降幅和实际
降幅分别比一季度收窄 2.3 和 3.2 个百分
点。米面粮油、菜肉禽蛋等居民生活必需
品得到充足保障，居民居家用餐增多，上
半年，全国居民人均食品烟酒支出增长
5.0%，比一季度加快 2.9 个百分点。”国家
统计局住户调查办公室主任方晓丹说。

值得注意的是，全国居民收入增速保

持回升与居民消费水平逐渐恢复密不可
分。数据显示，上半年，全国居民人均可
支配收入 15666 元，比上年同期名义增长
2.4%，名义增速比一季度回升 1.6 个百分
点。扣除价格因素，实际降幅比一季度收
窄2.6个百分点。与此同时，上半年，全国
居民人均工资性收入 9010 元，增长 2.5%，
比一季度加快1.3个百分点，拉动全国居民
人均可支配收入增长1.4个百分点。

方晓丹表示，在工资性收入方面，各
地复工复产扎实推进，经济社会发展活力
恢复，经济基本盘稳固为工资性收入增长
奠定基础；在经营性收入方面，阶段性减税
降费、减租降息、普惠性金融等政策支持，促
使个体经营户和小微企业生产经营成本有
效降低，经营情况比一季度有所好转。

线上消费亮点颇多线上消费亮点颇多

今年上半年，“线下受限线上补”成了
消费领域的重要特征。

国家统计局数据显示，常态化疫情防
控下，网络购物、在线娱乐、线上课堂等
消费新业态新模式逆势增长。例如，上半
年，全国居民通过互联网购买商品或服务
的 次 数 普 遍 增 多 ， 人 均 邮 费 支 出 增 长
10.8%。再如，为适应居家办公学习需求，
上半年人均购买家用台式电脑和笔记本电
脑支出分别增长19.4%和79.6%。

清华大学中国经济社会研究中心与腾
讯社会研究中心联合发布的《2020码上经济

战疫报告》显示，在经济复苏中，休闲娱乐、
餐饮、酒店、交通反弹幅度最为显著，微
信交易笔数增长达 7-10 倍。4 月份最后一
周，微信支付日均商业交易额已恢复至
2019 年底的水平。报告认为，微信生态下
的在线模式创新将进一步促进民众生活方
式的升级，生活方式在线化的深度和广度
都将进入一个新阶段，场景化、智能化、
个性化成为生活方式转变的发展趋势。

苏宁金融研究院高级研究员付一夫分
析，一季度受新冠肺炎疫情影响，线上消
费的全方位兴起堪称最大亮点。二季度，
随着国内疫情防控形势持续向好，各行各
业复工复产复市稳步推进，在线上消费新
动能强度不减的同时，景点、餐厅、酒店
等线下消费场景也重新回归大众视野，很
多消费者在疫情防控期间被迫延后的消费
需求开始重启。

中国贸促会研究院国际贸易研究部主
任赵萍认为，疫情进一步增强了消费者线
上消费习惯，使线上消费增速和占比持续
提高，成为上半年消费增长最大的亮点。与
此同时，线上消费还衍生出社区电商、社交

电商、社群电商以及直播带货等新的消费模
式，从而有效释放了线上消费的潜力。

夯实经济抗压能力夯实经济抗压能力

上海社科院世界经济研究所研究员权
衡在接受本报记者采访时指出，无论是

“六稳”工作，还是“六保”任务，最终都
要靠强大的消费力来支撑。今年以来，面
对新冠肺炎疫情带来的巨大考验，中国科
学地处理了常态化疫情防控与经济社会发
展之间的关系，特别是及时调整了消费方
式、有效满足了刚性消费需求，从而最大
限度实现了风险对冲与经济稳定。

“在逐步形成‘以国内大循环为主体、国
内国际双循环相互促进的新发展格局’过程
中，消费是国内外市场主体的重要连接点，
扮演着十分重要的角色。从上半年的实际情
况来看，中国消费需求的回升，不仅成为中
国经济抵御各类风险的重要支撑力量，更为
世界经济注入了强大的信心。未来，消费
的作用还将进一步凸显。”权衡说。

在不少分析人士看来，消费是上半年

中国经济抗压力的一个鲜明体现。新加坡
国立大学东亚研究所资深研究员余虹认
为，中国有庞大国内市场和充满活力的区
域经济，加上政府有针对性地推出财税和
金融举措支持企业，这对经济恢复增长起
到重要作用，也展现了中国经济的发展韧
性和潜力。

摩根士丹利中国首席经济学家邢自强
表示，与发达国家相比，中国消费结构目
前以实物消费为主。未来，伴随着居民逐
渐追求高品质生活，其消费重心将由满足
基本需求转向增加生活体验，消费结构也将
向服务消费转型。邢自强预计，今年下半年
消费将逐渐恢复，并成为明年经济增长的中
流砥柱，带动经济增长回归潜在水平。


