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引领潮流文化的“国潮”产品、外国人也爱穿的复
古运动鞋、与明星合作的限量联名款……近年来，国产
体育品牌立上“潮”头。随着“95后”和“00后”成为
潮流消费主力军，年轻一代的新审美、新态度和新要
求，给体育国货带来转型蝶变的机会。

“95后”爱上中国造

“穿最潮的鞋，刷最远的街。”朋友圈里，22岁的长
沙小伙潘鹏发了一张脚穿回力鞋的照片。

身为“95 后”，潘鹏不太了解“回力”的传奇故
事，但这并不影响他成为国产小白鞋的拥趸。“以前听父
母提起过回力鞋，我觉得穿起来很有复古感，有种跟国
外品牌不一样的气质。”

“95后”的年轻一代更爱“中国造”。近日，第一财
经商业数据中心 （CBNData） 发布的一份数据报告显
示，随着国产商品质量不断提升，原创、独创能力和设
计感的加强，国人对国货的认可度正越来越高，特别是

“95 后”对国产运动品牌服饰颇为青睐，相关消费增长
可观。

在2019年“双11”期间，国产体育品牌便已显露出
强劲势头。其中，安踏集团销售总额突破18亿元、李宁
在天猫平台销售量超过 5亿元，两个品牌的销量已超越
彪马、匡威等国际品牌，仅次于阿迪达斯和耐克两大巨
头。此外，回力、匹克、特步等中国品牌也跨入了“亿
元俱乐部”。

尽管面对耐克、阿迪达斯等一众国际大牌的强有力
竞争，但随着中国品牌文化自信和原创能力的提升，中
国品牌正成为年轻人的关注热点。无论是回力、飞跃等
老牌国货，还是一些年轻原创新潮牌，都受到年轻一代
的追捧。有业内人士指出，“95 后”正在成为体育品牌
消费的主力军。这一被称作“Z世代”的群体，塑造了
互联网时代新的体育消费理念。

“这代人的中国文化自信，为本土企业释放出品牌选
择的红利。”安踏集团董事局主席兼 CEO丁世忠说，根
据电商平台数据显示，在疫情期间，“95 后”消费者占
比提升了 10%，且对于中国品牌的偏好尤其明显，这对
于中国品牌的成长动力是巨大的。

“破圈”打造爆款产品

在第二届上海进博会上，一双白面红标的经典款回
力运动鞋出现在“非物质文化遗产暨中华老字号”展区
中，吸引了不少目光。如今，这双创始于1927年的帆布
鞋，不仅成为中国年轻人喜爱的“爆款”产品，也被不
少外国消费者视为潮流象征。

在体育品牌的激烈“赛场”，体育国货缘何风头
正劲？

瞄准市场需求，抓住了消费者的喜好。体育品牌
“国潮”涌动，与近年来“复古”“传统”“跨界”等文化
潮流密不可分。“守得住经典，当得了网红”，众多新老
国产品牌瞄准了年轻一代的新理念和新审美，围绕“国
潮”概念创新产品。2018年，李宁以“悟道”为主题亮
相国际时装周，掀起了一股复古运动潮流，也塑造了品
牌的国潮新形象。

勇于创新“破圈”，用新理念、新技术、新模式升
级产品和产业链。一方面，利用体娱明星和“网红”
的带货效应，抓住年轻消费者的眼球；另一方面，通
过品牌之间的跨界合作，形成市场合力。近年来，安
踏与故宫文创合作推出北京冬奥会特许商品故宫特别
版，李宁与人民日报新媒体、迪士尼等品牌跨界联动
……运动品牌频频打破“次元壁”，让品牌的内涵愈发
丰富。

如今，中国体育产业的发展潜能，为国产品牌突围
创造了更多想象空间。中央财经大学体育经济研究中心

主任王裕雄指出，体育用品销售增长的背后，是整个体
育消费的增长。

有业内人士指出，中国体育人口比例虽已超过
40%，但与欧美发达国家60%—70%的水平相比还有很大
的提升空间。随着城镇化布局的加大，新的消费市场将
被激活。

“中国本土体育品牌正面临着来自需求端的巨大机
遇。在疫情过后的时代，还会有进一步的快速发展期。”
丁世忠认为，新冠肺炎疫情带来的危机将促使头部企业
加大创新研发力度，提高产品科技含量，增强供应链管
控、数字化变革和互联网销售的能力，行业整体的转型
升级进程将因此而提速。

面对挑战当自强

今年 6 月，法国奢侈品品牌迪奥与耐克集团旗下
美国运动品牌 Air Jordan 推出了一款联名款运动鞋。酷
爱潮鞋的黄宇提前几天便摩拳擦掌，通过微信参加抽
签购买。尽管价格不菲，但这款全球限量发行不到 1
万双的产品，有 500 多万人预约抢购，其中有不少是

中国消费者。
“限量版的鞋子买到就是赚到，原价 1万多元的鞋，

网上已经有人出到了10万元。在引领潮流经济上，国产
品牌还有很大的发展空间。”黄宇说。

在体育产品“国潮”起飞的同时，差距和问题也随
之凸显。有业内人士表示，一些国产体育品牌的快速发
展建立在中国巨大市场规模的基础上，并没有把精力放
在科技研发、品牌塑造层面，这导致产品利润空间小，
危机下的博弈能力较低。

在新冠肺炎疫情下，国产体育品牌遭遇了更严峻的
考验。今年“618”期间，包括阿迪达斯、耐克在内的诸
多国际品牌进行了较大力度的打折促销。有研究机构预
测，全球疫情暴发后，国际大牌门店大量关闭、销量大
幅下滑，库存压力将进一步增大，这显然将挤压国产品
牌的生存空间。

国货当自强，不只是口号，也是方向。对此专家认
为，国产品牌应当做好打持久战的准备，提高风险抵御
能力，从细分领域入手，精准定位消费群体，在设计、
功能、外观等方面下功夫，逐渐培育出品牌和属于自己
的用户群体。

体育国货潮起来
本报记者 刘 峣

体育国货潮起来
本报记者 刘 峣

近日，中国足协公布了新赛
季中超联赛第一阶段赛程。7月25
日，联赛将在大连、苏州两大赛
区打响。面临防疫考验，首次以
赛会制形式上演的中超联赛提出
了“唤燃亿心”的主题，以期通
过足球赛事的回归，促进整个社
会恢复正常生产生活。

分组赛会制满足需求

据 了 解 ， 为 了 准 备 中 超 复
赛，中国足协制订了多套赛制赛
程方案，最终各方均认为分组赛
会制是科学、合理的选择。

除了防疫的要求之外，中超
复赛要考虑很多与之相关的足球
赛事，包括世界杯预选赛亚洲区
40 强赛、2020 年亚冠联赛。既要
让中超尽可能保持更多比赛以达
到球员锻炼和球迷观赛需求，同
时还要为世预赛、亚冠“让路”，
赛程的“缩水”已不可避免。

在此情况下，今年的中超联
赛选择将 16 支球队按照上赛季成
绩蛇形排列分成两个小组。第一
阶段，每个小组进行赛会制双循
环比赛，以便在最大程度上兼顾
防疫要求、球迷观赛需求和比赛
公平性。

强强对话看点多

尽管没有了主客场之分和球
迷的现场助威，赛会制的中超联
赛仍有不少看点。

在 A 组的大连赛区，广州恒
大淘宝、广州富力、深圳佳兆业
三支广东球队扎堆。根据赛程，
比赛前三轮就将上演 3 场“广东
德比”。

在 B 组的苏州赛区，既有河
北华夏幸福与石家庄永昌的“河
北德比”，又有石家庄永昌与青岛
黄海青港的升班马对话，保级大
战与亚冠资格依旧充满悬念。

在赛程安排方面，中国足协
尽可能做到每一轮都有焦点赛
事，每一轮赛事前后都会有让球
迷津津乐道的话题。

据了解，第一阶段小组赛 9
月底结束后，中超将进入停歇
期，给拟于 10 月、11 月进行的
世界杯预选赛亚洲区 40 强赛最
后 4 轮国足的备战和比赛留出时
间。目前中超第二阶段比赛赛制
尚未确定，须综合疫情发展等情
况而定。如果不受疫情影响，整
个联赛预计将持续到今年 12 月
下旬。

细节体现人性化设计

与以往不同，今年的联赛将在两个赛区举办简短
的开幕仪式。在大连赛区，卫冕冠军广州恒大淘宝将
与上海绿地申花上演揭幕战；在苏州赛区，武汉卓尔
与青岛黄海青港率先过招。

比赛细节方面，中超联赛此次也紧跟国际主流，
按照国际足联的建议采取了单场五人次换人新规，
降低球员在高温天气下受伤的可能性。此外，由于
部分中超外援尚未归队，足协还制定了外籍均衡保
护政策：报名且归队外籍球员人数不足 2 人的球队可
申请要求对方球队同时上场的外籍球员最多只能比
本队归队外籍球员人数多 2 名。该人性化的设计，在
最大限度保留赛事质量的同时，也尽可能地兼顾了
比赛的公平性。
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上图：上海豫园南翔馒头店携手大孚飞跃发布跨界潮鞋，将小笼包图案印在鞋上。
左下图：在美国纽约时装周上，模特展示李宁品牌服饰。
右下图：客商在中国 （晋江） 国际鞋业暨国际体育产业博览会上了解安踏运动鞋。 新华社发
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近日，山西省运城市稷山县阳平村举行夏季篮球邀请赛，吸引上千名村
民观看。比赛不仅推动了篮球运动在农村的开展，也丰富了村民的业余体育
文化生活。 史港泽摄 （人民视觉）
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乡村篮球赛

花滑大奖赛中国杯总决赛按计划举行

CUBA将以赛会制空场复赛

据新华社电（记者李嘉） 国际滑
联 （ISU） 瑞士当地时间 7月 13日宣
布，花样滑冰大奖赛中国杯和总决赛
两项赛事将按计划举行。

国家体育总局9日宣布，除北京
冬奥会测试赛等重要赛事外，2020
年内原则上不举办其他国际性体育赛
事和活动。国际滑联表示接到中国滑
冰协会的确认，以上两项赛事不受影
响。

ISU表示，花滑大奖赛中国杯是

大奖赛系列赛的其中一站，6站大奖
赛的成绩将决定总决赛的参赛资格。
今年的大奖赛总决赛是北京冬奥会的
测试赛，因此将按计划于 2020 年 12
月 10 日至 13 日在北京举办，而花滑
大奖赛中国杯也将按计划于11月6日
至8日在重庆举办。

ISU 同时表示，计划于 12 月 18
日至 20 日在北京举办的短道速滑世
界杯同样是北京冬奥会测试赛，也将
如期举办。

据新华社电（记者王镜宇、李博
闻） 记者从中国大学生篮球联赛组委
会获悉，第 22 届中国大学生篮球联
赛将于7月28日复赛，复赛之后的比
赛将以赛会制、空场的形式在华侨大
学等高校进行。

大学生篮球联赛目前分为一、
二、三级，每个级别又分为基层赛、
分区赛和全国总决赛，为确定总决赛
席位还会有部分附加赛。在综合研判
各方面情况之后，组委会决定不再举
行分区赛、附加赛，全国总决赛的参
赛席位根据上一届分区赛的成绩确
定，部分空缺的名额由联赛专家委员
会和赛事合作伙伴阿里体育综合评估
后确定。

复赛之后，三级联赛男、女组全
国总决赛将在吉林省长春市举行，二

级联赛男、女组全国总决赛将在上海
的东华大学和华东政法大学举行，代
表最高水平的一级联赛男女组全国总
决赛将分别在华侨大学和内蒙古师范
大学举行。从7月28日开始，各个赛
区的比赛将陆续展开，一级联赛男子
组总决赛开赛最晚，预计将于8月底
结束。

本届一级联赛男子组全国总决赛
将有 48 支队伍参加，他们是在上届
比赛中获得各分区赛前 12 名同时已
在本届联赛分区赛公示名单中的参赛
学校。经联赛专家委员会和阿里体育
综合评估，空缺名额由首都经济贸易
大学、西南交通大学和重庆师范大学
递补。在这次的赛会制比赛中，将通
过分组单循环之后交叉淘汰的方式决
出冠军。


