
源自新西兰牧场的羊驼毛，运抵中国后被制成温暖的

家纺制品；马来西亚果园里的榴莲经冷链保鲜，摆上进博会

展台；秘鲁创业者带来人工智能供需对接平台，连接中国与

拉美国家的买家与农户……第九届中国国际进口博览会恰

逢亚太经合组织（APEC）“中国年”，来自 APEC 经济体的展

品跨越山海，展示、洽谈、对接，让展台成为合作起点、展品

成为市场纽带。作为全球经济增长的重要引擎之一，亚

太区域经济深度交融、产业高度互嵌。进博会通过供需

对接、产业联动，为亚太经济体共享机遇、共促发展搭

建广阔平台，助力亚太共同体建设走深走实。

开放平台   链接亚太资源

美国企业参展面积超过 5 万平方米，连续 8 届保持

第一，较去年增加 1500 平方米；加拿大、新西兰企业参

展面积为历届之最；澳大利亚企业参展面积较去年扩大

25%……本届进博会上，APEC 经济体参展热情高涨，参展

规模持续扩大，展品内容更加丰富。

连续 9 年参展的万豪国际集团，见证着中国服务消费市

场的扩容。万豪国际集团全球执行委员会成员、中国区总

裁毛怡冰表示，中国持续推进高水平对外开放，旅游市场蓬

勃发展，消费需求不断升级，为国际酒店集团在华发展创造

了广阔机遇。万豪将继续携手本土合作伙伴，以更丰富的

品牌选择和旅居体验满足多元化消费需求，助力旅游业高

质量发展，促进中外人文交流与旅游往来。

在马来西亚中华总商会展台，山竹、海鲜、炭烧咖啡等

马来西亚特色商品琳琅满目，其中不少来自当地中小企业。

地里望农业生态旅游合作社相关负责人李伟慷向客商细致

讲解猫山王、黑刺、金凤等不同榴莲产品的特点。“中小企业

在开拓国际市场时往往面临资源、资金及人脉不足的困境，

而进博会提供的国际化展示和交流平台，帮助它们接触到

中国乃至全球的广泛买家，也更加了解国际市场的发展趋

势。”马来西亚中华总商会总会长吴逸平表示。

2021 年，新西兰太平洋羊驼家纺集团带着 100 多条羊驼

被来到进博会，很快就在 9 平方米的展位上销售一空。2022
年，该企业将 3.3 吨新西兰羊驼纤维运往中国，借助中国的

精细化纤维梳理工艺开展加工合作，并于 2025 年与中国电

商平台建立长期合作关系。今年，这家企业带着羊驼被、顶

垫、羊驼服饰等更加多元的产品参展。“我们从进博会获得

的不仅是广阔市场，更是与不同伙伴共同改进产品、升级产

业链价值链的机会。”新西兰太平洋羊驼家纺集团董事长胡

涛表示，进博会汇聚采购商和各类合作伙伴，各方可围绕具

体产品需求，讨论切实可行的合作，为区域开放合作提供具

体路径。

在巴布亚新几内亚企业的展台，香草荚、发酵可可豆、

豌豆蛋白、木薯淀粉等特色农产品吸引不少客商关注。“我

们的原料大多来自巴新本地小农与种植合作社。巴新负责

原料种植与初级加工，新加坡承担亚太国际物流中转，澳大

利亚提供区域质检仓储配套。中国既是终端消费市场，也

承担深加工、产品应用开发。加工后的豌豆蛋白、粉丝、木

薯猫砂等系列产品，远销美国、韩国等多个 APEC 经济体。

进博会帮助企业以较低成本对接优质农户、现代产业和更

广阔市场。”参展企业负责人李雪清表示。

澳大利亚天然生物科技有限公司也是进博会的“全勤

生”，主营的可瑞比蜂蜜持续走俏中国市场；秘鲁羊驼毛玩

具通过进博会打开中国市场，展会订单助力当地 200 多个手

工艺人家庭脱贫致富……许多来自 APEC 经济体的中小企

业展商从进博会中找到开拓市场、触达全球的宝贵机遇。

“APEC 助力亚太地区通过对话与协商凝聚共识，促进自由

贸易与开放合作，进博会则为这些合作转化为实际成果提

供重要平台。”吴逸平表示，进博会既推动商品进入中国市

场，也促进 APEC 经济体之间的贸易合作。

创新驱动   激活发展潜能

新品首发之后，市场接受度如何？消费者有哪些新需

求？进博会为企业提供了观察市场的直接窗口。本届进博

会聚焦前沿产业与创新领域，集中展示各经济体新技术、新

产品、新服务，助力亚太经济体以创新产品，共享中国高质

量发展机遇。

在国家会展中心（上海）5 号馆，不少参展者在新加坡傲

胜展台体验中国首发的旗舰款养身椅。落座后，体验者通

过非接触式监测技术，可直观看到自身压力数据，在音乐和

定制舒压香氛中舒缓身心。“进博会是全球前沿科技进入

中国市场的‘首发窗口’，也是中国创新需求与亚太乃至全

球市场深度交融的重要枢纽。”傲胜（中国）总部管理负责人

林晓慧表示，进博会帮助企业收集产品反馈，并以此反哺其

他 国 家 和 地 区 的 市 场 ，“ 通 过 进 博 会 ，我 们 实 现 了‘ 立 足

中国，赋能亚太’的良性循环，让融合全球科技与中国本土

需求的创新成果更好、更快地惠及亚太地区消费者。”

美国 3M 公司系统展示了以材料科学为核心的多元化

创新解决方案。“中国市场对创新技术和产品的需求正快速

迭代升级。我们将进一步深耕中国市场，为新技术、新模

式、新业态的发展创造更多可能。”3M 中国区总裁丁泓禹

表示。

创新是亚太发展的不竭源泉，既体现在科技进步和产

业升级中，也蕴含于发展理念、合作模式的不断更新中。去

年，秘鲁 Argo（爱高）品牌创始人特奥·罗哈斯首次参展，带

来可可粉、藜麦片、卡姆果粉等产品，受到广泛关注，也让他

萌生出搭建数字化信息平台的想法。今年，他跟随中国工

商银行境外展团再次参展，计划于 11 月 8 日发布人工智能

数字平台 LAX86。“这一平台面向中国与拉美地区的买家、

供应商、生产者和服务伙伴，提供商业信息检索与供需对接

服务。”罗哈斯表示，数字化工具降低了信息成本，进博会提

供了面对面建立信任、了解消费偏好和拓展长期合作的机

会。作为中国高水平对外开放的重要平台，进博会已成为

政策导向、市场需求与产业创新交汇融合的窗口，成为双向

赋能、共创价值的桥梁。

从首届参展仅带来不足 15 款产品，到今年展示近百款

创新产品与解决方案，美国嘉吉公司不断提升展品的科技

含量。嘉吉农业与贸易亚太集团总裁柯沛瑜表示：“进博会

为区域企业展示创新技术、交流行业实践提供了平台，有助

于推动成熟技术和解决方案在不同市场间交流应用。”

协作联动   织密合作网络

纵观亚太发展历程，开放合作带来互利共赢。作为亚

太大家庭的一员，中国始终以中国方案促进亚太合

作，推动各方共同构建开放包容、创新增长、互联互

通、合作共赢的亚太命运共同体。本届进博会汇聚亚

太地区上下游优质企业，携手合作，持续筑牢区域产业

链供应链稳定根基。

日常提神、户外出行、运动补水……在泰国天丝集团展

台，一杯杯饮品对应着不同消费场景，客商和观众通过试饮

直接反馈口感与需求。其中，企业 2026 年推出的维生素电

解质饮料，把经过泰国市场验证的配方同中国消费场景、饮

用习惯相结合，是天丝集团首款专门面向中国市场打造的

电解质饮品。“进博会把中国超大规模市场的开放机遇转化

为企业可落地的合作场景。APEC 立足区域治理，在亚太范

围内凝聚开放共识、搭建多边协作框架。”天丝集团首席执

行官许馨雄表示，二者定位互补、协同联动，共同助力开放

型亚太经济建设。

随着中国的市场需求进入企业研发和运营环节，进博

会也由新品展示窗口延伸为产品迭代、渠道对接和投资合

作的平台。作为进博会的“老朋友”，斯凯奇持续借助这一

平台链接消费者、渠道伙伴与产业资源。斯凯奇中国、韩国

及东南亚首席执行官陈伟利表示，进博会搭建起参展、洽

谈、铺货、销售的完整链路和高效的供

需桥梁，展会资源得以有效转化

为门店上新、市场推广资源。

目前，斯凯奇在中国销售的

产品中，超过 90% 为中国

制造，企业也将推动更多

源于中国的创新成果和

经 验 走 向 包 括 APEC 经

济体在内的全球市场。

加 拿 大 国 际 贸 易 促

进 会 已 连 续 9 届 组 织 加

拿 大 企 业 参 展 ，今 年 展

览面积达到 442 平方米。

其中两家企业还在创新

孵化专区举办产品全球首

发 活 动 。“ 进 博 会 是 连 接 各

方的经贸桥梁。”加拿大国际

贸易促进会会长郑小玲说，一件商

品进入中国家庭，背后是一条跨越多个

APEC 经济体的合作链。以加拿大海鲜、鲜果为例，加拿大

企业负责生产和品质控制，中国合作伙伴承担进口、分销和

市场销售，新加坡、韩国等经济体则可提供金融、物流和检

测服务。不同经济体在各环节各展所长，让区域合作更加

密切。

“中国坚定不移扩大高水平对外开放，为外资企业在华

发展提供更多机遇，也为 APEC 区域和全球贸易合作注入强

大的确定性。”在中国三星首席副总裁张代君看来，进博会

是中国扩大高水平对外开放的生动缩影，背后是规模庞大

的中国内需市场、功能完备的产业链配套体系和活力充沛

的创新链。如今的中国已是全球的制造枢纽、研发重镇和

供应链核心。

上海美国商会会长郑艺认为，APEC 为亚太经济体就贸

易投资便利化、创新和区域经济合作等议题开展对话提供

重要平台；进博会为包括美国企业在内的国际企业展示产

品、了解市场需求和拓展商业伙伴提供具体机会。“期待两

个平台能够继续促进企业之间的务实合作，为亚太地区的

贸易与投资创造更加开放、透明和可预期的环境。”

11 月 18 日至 19 日，APEC 第三十三次领导人非正式会

议将在深圳举行。进博会上的采购洽谈、技术首发和投资

落地，为亚太合作提供具体的企业实践。在“建设亚太共同

体，促进共同繁荣”的主题下，开放、创新、合作的共同愿景，

正在各经济体的务实行动中积累成果，为亚太共同发展注

入新的动力。

（本报记者高石、李志伟参与采写，彭向善对本文亦有

贡献）

进博会上进博会上，，APECAPEC经济体参展商热议亚太经济体参展商热议亚太合作合作——

共享开放红利共享开放红利    促促进共同繁荣进共同繁荣
本报记者   李欣怡   李安琪

从 上 海 到 深 圳 ，两 座
面 向 太 平 洋 的 活 力 都 市 ，
见证中国改革开放不断走
深 走 实 ，也 映 照 出 中 国 与
世 界 相 向 而 行 、合 作 共 赢
的宏阔格局

11 月 5 日，第九届中国国际进口博

览会如约在上海开幕。这场盛会恰逢

2026 年亚太经合组织（APEC）领导人非

正式会议召开前夕，既是全球企业共享

中国大市场的重要窗口，也是亚太区域

深化协作、扎实推进亚太共同体建设的

生动实践。当前，亚太地区经济保持较

快增长势头，全球增长引擎地位更加凸

显，但单边主义、保护主义抬头，各方对

稳定发展预期、畅通务实合作渠道的期

盼愈发迫切。持续扩容的“进博之约”，

承载着亚太大家庭携手共促繁荣的共同

期许。

在习近平主席亲自谋划、亲自提出、

亲自部署、亲自推动下，进博会已经成为

中国构建新发展格局的窗口、推动高水

平开放的平台、全球共享的国际公共产

品。本届进博会吸引全球 162 个国家、地

区和国际组织参与，4142 家境外企业参

展 ，展 览 总 面 积 首 次 突 破 44 万 平 方 米

……一组组数据，直观印证着进博会的

吸引力与生命力。世界清晰看到，中国

持之以恒构建新发展格局、推动高水平开放，以实际行动推动

建设开放型世界经济，以中国式现代化新成就为亚太和世界发

展注入更大活力和动力。

众多 APEC 经济体踊跃参展，成为本届进博会一道亮丽风

景。美国企业参展面积居各国首位，澳大利亚、新西兰、韩国以

及东盟多国持续大面积参展，泰国、越南等国组团参展力度明

显加大，再度担任主宾国的加拿大带来历届规模最大的代表

团。进博会搭建起国际采购、投资促进、人文交流、开放合作四

大平台，持续为各方企业创造对接机遇。经贸往来织密利益纽

带，持续落地的合作订单，不断夯实亚太共同体赖以存续的利

益根基。正如美国中美研究中心高级研究员苏拉布·古普塔所

言，进博会为亚太乃至世界实现均衡发展提供重要实践平台。

畅通的市场通道，为区域创新成果转化提供沃土。本届

进博会上，共有 480 余件前沿技术成果首发首展首秀，不少亚

太经济体企业推出重磅创新成果：美国陶氏全球首发水性有

机硅压敏胶，新加坡企业带来方舱式金属 3D 打印机，加拿大

艾蒙斯特朗公司展示其标准模块化绿色制冷机房……集中呈

现亚太地区蓬勃的创新活力。作为今年 APEC 东道主，中国

将“开放、创新、合作”确定为优先方向，推动数字化、智能化、

绿色化转型。进博会把贸易投资自由化便利化的共识转化为

一笔笔订单，把数字经济、绿色低碳的合作愿景编织成产业链

上的协作网络，为 APEC 议程落地提供可感知、可触摸的实践

样本，为区域合作增添新的韧性与动能。

APEC 是亚太地区最具影响力的经济合作机制，长期为区

域增长繁荣发挥重要作用。“我们要坚守亚太经合组织促进经

济增长、增进人民福祉的初衷，坚持在开放发展中分享机遇、实

现共赢，推进普惠包容的经济全球化，构建亚太共同体 。”

习近平主席的重要论述，为新形势下亚太合作锚定前进方向。

作为亚太大家庭一员，中国始终是区域合作坚定的参与者、贡

献者。从连续 9 年举办进博会，到即将第三次主办 APEC 领导

人非正式会议，中国循着开放合作的方向稳步前行，持续为处

在十字路口的亚太合作注入确定性，传递携手共赢的信心。

从上海到深圳，两座面向太平洋的活力都市，见证中国改

革开放不断走深走实，也映照出中国与世界相向而行、合作共

赢的宏阔格局。面向未来，中国将继续以包容姿态拥抱亚太、

联结世界，同各方一道，推动 APEC 合作从深圳再出发，向着

共建亚太共同体的目标稳步前行。

拥
抱
亚
太  

联
结
世
界
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图①：参观者在凯迪拉克展台参观。

本报记者   韩   硕摄   
图②：在一家韩国公司展台，机器人在执行抓取任务。

本报记者   曹鹏程摄   
图③：参观者向马来西亚展商了解特色产品。

本报记者   李安琪摄   
图④：中企展出的 M1 载人飞行器。  

本报记者   杨   讴摄   
图⑤：进博会服务贸易展区人头攒动。

本报记者   卢   涛摄   
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