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质量为基，满足高品质需求

品质是茅台走向世界的根基。茅台酒核

心产区位于赤水河畔，三山环抱、一水中流，独

特的自然生态孕育出不可复制的微生物群落，

为茅台酒制曲创造了得天独厚的自然条件，

15.03平方公里的核心产区为茅台酒地理标志

产品保护范围。茅台酒酿制技艺于 2006年列

入第一批国家级非物质文化遗产代表性项目

名录。端午制曲、重阳下沙，一瓶茅台酒需经

制曲、制酒、贮存、勾兑、包装五大工法，历经 30

道工序、165个工艺环节，至少 5年才能出厂。

对自然环境的尊重、对生产时序的遵循、对酿

造技艺的坚守，既是茅台品质形成的重要条

件，也构成其品牌文化的鲜明特色。

在坚守传统酿造技艺的同时，茅台把科技

创新摆在企业发展的核心位置，以现代科技解

析传统酿造的“微生物密码”。围绕“时空法”

酿造体系，茅台深耕酿造微生物多元互作与代

谢流向研究，聚焦菌系、酶系、物系“三系”解

析，运用微生物组学、风味化学、代谢解析等方

法，系统研究核心产区生态、酿酒原料、微生物

菌群、酿造工艺与酒体风味之间的内在关联。

2022 年，茅台科学与技术研究院成立；2025

年，贵州茅台生物科技研发有限责任公司揭

牌，构建起“基础研究—技术攻关—成果转化”

的全链条创新体系。借助机器学习、大数据分

析等手段，茅台将制酒工匠的感官经验转化为

可量化、可预判的数据标准，以“人工经验+数

据管控”守住品质的稳定与传承。

从传统酿造到现代治理，卓越的质量管理

是茅台品质的又一层保障。茅台坚持“质量是

生命之魂”，秉持“崇本守道、坚守

工艺、贮足陈酿、不卖新酒”的质

量观念，践行产量、成本、效益、速

度均服从质量的“四个服从”，构

建起覆盖从原料到成品的全生命

周期质量管控体系。 2003 年、

2011 年、2023 年，茅台 3 次获得

全国质量奖。2024 年 6 月，茅台

获得 2023 年度 EFQM 全球奖七

钻暨“鼓舞人心的文化”杰出成就

奖，成为 EFQM 全球奖采用新标

准评审后首家获得七钻的中国企

业。通过系统引入EFQM卓越绩

效模式，茅台把质量管理经验转

化为现代治理能力。

过硬品质的背后，是茅台在

环境、社会和公司治理（ESG）方

面的持续投入。茅台构建了三级

ESG治理架构，把环境、社会、公

司治理等可持续发展指标融入企

业治理、生产经营和品牌建设全

过程，明晟（MSCI）ESG评级保持

A级。以产区保护为根、以非遗技

艺为要、以科技创新为翼、以卓越

管理和 ESG治理为保障，茅台不

断锻造卓越品质，更好满足国内、

国际两大市场的需求，扩大海外

“朋友圈”，让世界感受中国味道。

深耕海外，焕新民族品牌活力

从产品出口到品牌出海，茅台国际化发展

的内容不断丰富。2025年，贵州茅台股份有限

公司国外市场营业收入约 48.50 亿元。截至

2026 年 9月，茅台产品已覆盖 67个国家和地

区。2025年，茅台在东南亚市场的销量同比增

长超过4倍，免税渠道销量实现翻番，重点市场

和渠道建设取得进展。

国际化不仅要扩大产品销售范围，还要建

立适应当地市场的品牌传播和服务体系。围

绕“产品出口、品牌出海、国际化”三步走战略，

茅台以表达、产品、渠道、价格、合规、政策“六

大体系”为支撑，推动国际业务从“渠道驱动”

向“消费者驱动”转型。在产品上构建“金字

塔”式产品矩阵，并开发国际版、区域限定款及

低度产品，提升海外适配性；在渠道上聚焦批

发、线上零售、线下零售、餐饮、私域五大渠道，

实施渠道商分级分类管理，以亚洲为中心、北

美为支撑，聚焦东南亚市场，逐步搭建起系统

化、市场化的国际运营体系。

2025年世博会期间，茅台举办“茅台之夜”

品牌文化活动，发布贵州茅台酒“走进系列”5

国新品，将茅台经典品牌元素与不同国家的文

化特色相结合，并通过非遗展示、艺术表演和

茶酒文化体验促进交流。同年，茅台在美国举

办巴拿马万国博览会获奖 110 周年暨旧金山

“茅台日”设立10周年纪念活动，在旧金山艺术

宫举行文化特展，以 1915年为起点，将茅台的

国际化历程与旧金山的城市记忆相联系，让中

国品牌故事融入当地文化语境。

“茅台之夜”“茅台文化节”等品牌文化活

动持续走进海外城市。近年来，茅台多次亮相

达沃斯论坛、世界华商大会等国际平台；海外

“6+1”新媒体矩阵持续扩大传播覆盖面，2025

年至今，茅台海外社交媒体平台累计曝光量超

过 5.1 亿人次。通过在 20余个国家和地区举

办数百场品鉴会和营销活动，茅台以沉浸式体

验拉近品牌与海外消费者的距离，让国际化发

展更有温度、更具活力。

深化交流，搭建文明对话桥梁

品牌走向世界，既需要展示自身特色，也

需要在交流中理解不同文化。作为中国民族

品牌的一张名片，茅台以酒为媒，在走向世界

的过程中持续为中西文化交流贡献力量。近

年来，茅台持续打造“茅台之夜”“茅台日”等国

际品牌文化活动，在美国旧金山、法国巴黎、英

国伦敦等城市开展文化交流，通过品牌展示、

艺术互动和酒文化体验等多种形式，增进不同

文化背景消费者对中国白酒的了解。今年 10

月，“茅台之夜”活动首次走进韩国首尔，茅台

首支专门面向海外市场的“飞天系列”产品宣

传片《温暖，连接世界》在活动现场发布，进一

步探索面向当地消费者的品牌表达与文化

沟通。

酿酒业是底蕴深厚的中华传统特色产业，

2026年，被明确为“历史经典产业”。作为历史

经典产业的重要代表企业，茅台坚持守正创

新，以科学解析技艺、以技艺规范工艺、以传统

赋能现代，在守护传统酿造精髓的同时，推动

产业向标准化、智能化、绿色化转型，让千年酿

造技艺在新时代焕发新生机。

茅台也在以“请进来”的方式，让世界近距

离感受中国酿造文化。茅台连续2年举办赤水

河论坛，围绕中外酒文化交流、传统工艺与现

代创新、全球酒业可持续发展等议题开展交

流，并与中外酒业伙伴共同发起全球酒业可持

续发展伙伴计划，推动各方在文化传承、绿色

发展和科技创新等领域加强合作。2025年，茅

台发起“走进茅台·超级工厂之旅”，向全球发

出邀约，全年吸引 28个国家和地区的 400余位

嘉宾走进茅台酒厂，直观感受东方酿造匠心。

从赤水河畔到世界各地，从产品贸易到文

化交流，茅台在坚守传统品质和文化特色的同

时，不断丰富国际传播的内容与形式。茅台以

产品为载体、以文化为纽带，让中国白酒更好

融入不同国家和地区的生活，也为中外文化交

流增添新内容。

赤水河畔，独特的自然生态孕育了茅台酒，也滋养着绵延至

今的酿造传统。从遵循自然时序的生产技艺，到蕴含东方智慧

的酒文化，茅台在长期发展中形成了鲜明的品质特色与文化积

淀。如今，这一中国白酒品牌正将目光投向更广阔的世界，在拓

展国际市场的同时，以文化增进理解，以交流促进合作，探索传

统品牌融入国际市场的新路径。


