
2026年 10月 21日  星期三  1919  消费消费

本版责编：黄金玉   版式设计：张芳曼

■■看中国好物七十二变看中国好物七十二变R

■文物里的潮生活R

外形方正，如斗似鼎，复刻山西博物院建筑神韵的“微缩博

物馆”精巧别致，文物鸮卣身着戏服击鼓，晋侯鸟尊稳居 C 位静

静伫立……走进山西博物院文创展厅，全新推出的“解忧博物

院”拼搭摆件亮眼吸睛。这件可拼装、可观赏、可收藏的文博文

创产品，将古建营造智慧、千年文物与潮流玩法融为一体，让厚

重的三晋文化走出展柜、融入日常，为年轻消费者提供了文创

新体验。

二层展厅内，往来游客驻足端详馆藏珍宝，西周青铜重器

晋侯鸟尊尤为引人注目。作为山西博物院镇馆之宝、“晋魂”基

本陈列的主要文物，这件礼器出土于山西曲沃晋侯墓地，承载

着深厚的三晋文明底蕴。器物凤鸟回眸翘首，圆睛澄澈有神，

象鼻婉转内卷，与器身双足形成三点稳固支撑，兼顾力学巧思

与中式美学。器身颈、腹、背、尾遍布细腻羽翎纹，两翼与双足

点缀雅致云纹，纹饰繁复精美、层次分明。凤鸟脊背栖立的小

鸟，是器物顶盖的抓手，揭开顶盖，内壁“晋侯作向太室宝尊彝”

的铭文清晰可见，镌刻着跨越千年的文明印记。

近年来，国产 3A 游戏《黑神话：悟空》、国产动画《浪浪山小

妖怪》带火山西“古建游”。伴随着文博消费持续升温，年轻群

体成为文创消费的主力军，市场需求从单一纪念收藏，变为获

得体验感的情绪需求，文创市场从爆发期进入深耕阶段，市场

竞争越发激烈。

“当下年轻消费者更愿意为体验、情绪价值买单，这为文博

文创产品创新提供了新的机遇，体验式、沉浸式文创消费成为

全新赛道。”山西晋观文创发展有限责任公司文创负责人姚

香说。

山西历史的精华，不仅封存于展柜之中，丰富的古建筑资

源，同样是历史文化遗存的亮点。设计团队逐渐将研发重心向

古建类文创产品倾斜，摒弃简单造型复刻的传统模式，主打“动

手拼搭”的全新体验，让消费者在亲手拼装的过程中，读懂中式

古建的营造之美。与此同时，产品受众定位趋于年轻化，跳出

以往文博文创的固有框架，致力于打破博物馆庄重、严肃、厚重

的刻板标签。

“博物馆不只是学习历史的课堂，也是治愈身心的栖息

地。”姚香说。在一次次创意策划的头脑风暴中，研发团队萌生

灵感，以“解忧”为核心打造全新文创 IP（知识产权），为繁忙的

日常增添松弛感，“解忧博物院”由此得名。

“解忧博物院”文物的创意转化兼顾了古韵与新潮。在结

构设计上，产品整体沿用传统榫卯工艺打造，原汁原味还原中

国古建筑的营造智慧。团队首次创新采用剖面式设计呈现山

西博物院主馆建筑形态，造型如斗似鼎、逐层外挑，生动诠释

“如鸟斯革，如翚斯飞”的审美意境。微缩场馆内，复刻“晋魂”

基本陈列主要展区，镇馆之宝晋侯鸟尊居于中心位置，复刻原

貌、尽显古韵；场馆之外，玉鹿、玉组佩、陶俑、编钟等经典馆藏

换上灵动活泼的全新设计；屋顶上，青铜鸮卣身披传统戏服、抬

手击鼓，巧妙融合山西青铜文化与戏曲文化。

历经一年多的反复打磨，“解忧博物院”拼搭摆件于 2026
年 7 月正式上市，一经推出便火爆出圈，领跑山西暑期文博消

费市场。“年轻人收获的不仅是一个摆件，也是一座‘带得走的

博物馆’，当今快节奏的生活状态下，他们能在拼搭的过程中慢

下来。最后看到自己‘手搓’的‘博物馆’成品，成就感油然而

生，让文博消费兼具文化价值与情绪价值。”姚香说。

“这款文创彻底改变了我对博物馆纪念品的固有印象，颜

值高，还能亲手体验，特别有意义！”一名游客在体验后建议，可

在对应文物点位增设二维码讲解功能，方便大家深入了解文物

背后的历史故事。对此，文创团队表示将认真吸纳建议，在后

续产品迭代中优化升级。

从静默千年的文物展陈，到家中可移动的“微缩博物馆”，

文创产品成为连接历史文化和艺术生活的载体，正以一种新的

叙事语言的方式融入普通人的生活中。“我们将跳出单一文物

叙事的传统模式，更多使用场景性的语言、博物馆文物的具体

元素，搭建起一个博物馆的‘生活馆’，催生更多的消费需求，激

发文创产品市场更强劲的消费活力。”姚香说。

手搓“微缩博物馆”  解锁文创新体验
本报记者   马睿姗

上图：山西博物院推出

“解忧博物院”拼搭摆件。
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左图：山西博物院馆藏

西周青铜重器晋侯鸟尊。
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以高端制造、数智经济、现代服务
等为代表的新动能，对经济增长的贡献

率继续保持在 40% 以上

货物进出口总额同比增长 18.8%

前三季度

聚集相关企业

3850 余家

带动约

30 万人就业

全行业营收

超千亿元

于都着力发展纺织服装产业

近年来

今年三季度国民经济运行“成绩单”中，两组数据尤为

亮眼。

一组来自增长动能，以高端制造、数智经济、现代服务等

为代表的新动能对前三季度经济增长的贡献率继续保持在

40% 以上。一组来自外贸出口，前三季度，货物进出口总额同

比增长 18.8%，其中装备制造业引领作用突出，贡献了近九成

的出口增量。

新质生产力持续拔节生长，装备制造业“压舱石”作用凸

显。把两组数据放在一起看，二者各有侧重，又相互印证，共

同勾勒出中国经济向新向优的清晰态势。

新，体现在增长动能的转换中。工业垂类大模型走进钢

厂、港口，把工艺经验转化为智能方案，优化生产流程；人形机

器人批量上岗汽车零部件产线，从“试点验证”迈向“常态化作

业”；C919 大飞机首飞北京至乌兰巴托国际定期商业航线，国

产高端装备迈步走向全球市场……一个个鲜活场景、一个个

火热的产业现场，见证着动能的变化，勾勒出创新成果加速落

地的生动图景。

实景与数据相互印证，透出动能转换的清晰走向。相关

数据显示，三季度人工智能、人形机器人等前沿领域资本投资

金额同比增长 184.1%，9 月同比增长 198.7%，新旧动能接续转

换节奏加快，新动能不断成长壮大，努力挑起经济大梁。

优，反映在产业结构的优化中。观察中国经济，既要看增

长速度，更要看发展的成色。前三季度，装备制造业增加值同

比增长 10.2%，高技术制造业增加值增长 14.3%，分别快于全部

规模以上工业增加值 4.9 和 9.0 个百分点。支撑工业增长的力

量正加快向技术密集、附加值更高的环节集中，产业向中高端

迈进的步伐更加坚实。

视线转向传统产业，陶瓷产业应用 3D 打印技术，加快升

级发展；煤炭企业运用智能系统监测井下作业，生产效率提高

了 30%……一个个传统行业在绿色化、高端化改造中释放出新

动能、焕发新的竞争力。产业结构之优，优在向高端升级的稳

健步伐，优在向智能转型的澎湃活力，相信随着传统产业改造

升级深入推进，产业体系的整体效能还将进一步释放。

向新向优的态势，既体现在当下稳健有力的发展步伐，也

离不开着眼长远的布局落子。近段时间以来，我们有促升级

的部署——9 月，全国先进制造业大会召开，明确推进科技创

新和产业创新深度融合，推动制造业向智能化、绿色化、融合

化升级；有增动能的举措——10 月，《关于发展新质生产力的

意见》印发，从 5 个方面部署 19 项重点举措，为加快发展新质

生产力绘就行动路线图；有利长远的支撑——一批大国工程

接连突破、集中上新，新中国成立以来建设的首条通江达海的

运河——平陆运河通航，我国沙漠最大油田采出超深油气突

破 2600 万吨，我国首个海上注碳增气平台主体建造完工……

从政策部署到落地实践，一项项务实之举接续落地，不断汇聚

成推动经济持续向好的坚实力量，让中国经济高质量发展的

底气愈发充足。

距离 2026 年收官已不到 80 天。我国前三季度经济平稳

运行，新动能蓬勃成长、新活力不断释放，为完成全年经济社

会发展目标打下了坚实基础。

尽管当前国内外发展环境依然复杂多变，但越是爬坡过

坎，越要坚定信心、保持定力，我国产业体系完备、创新势能充

沛、政策工具充足，实体经济韧性强、潜力大、活力足，实现全

年发展目标具备诸多有利条件和坚实支撑。只要我们坚持因

地制宜发展新质生产力，把各方面优势条件发挥出来，落实落

细各项政策部署，定能在应对挑战中赢得主动，不断推动中国

经济巨轮破浪前行。

从三季报看中国经济向新向优
王云杉

1934 年 10 月，中央红军主力等 8.6 万余人星

夜渡过于都河，踏上万里远征。

于都中央红军长征集结出发历史博物馆里，

一台斑驳褪色的手摇缝纫机静静陈列，当年于都

红军战士葛接调挑着它随军出征，见证了苏区群

众一针一线支援红军的赤诚。

一根纱线，牵起历史与当下。

从简单工装到国风旗袍，从人工缝制到智慧

车间，从代工贴牌到品牌出海……近年来，于都

着力发展纺织服装产业，聚集相关企业 3850 余

家，带动约 30 万人就业，全行业营收超千亿元，

获评中国品牌服装制造名城、全国时尚服装特色

产业集聚区、全国纺织服装产业十大特色产业集

群等称号。

产品之变

从基础成衣到多元服饰

走进赣州华鑫针织有限公司样品间，一侧，

公司落户之初生产的普通针织衫、基础打底服

饰，款式单一，色彩单调；另一侧，如今面向市场

的时尚提花针织衫、高弹亲肤打底衫、秋冬加厚

羊毛混纺毛衣，版型多变，设计新颖。

扎根于都 14 年间，公司年生产服装款式从 10
余种增至 500 多种，年营收提升 5 倍，折射出于都

纺织服装产业持续迭代、多元发展的成长轨迹。

上世纪末开始，大批于都人外出务工，近 20
年在广东、福建等地形成约 30 万“于都裁缝”大

军，练就了手艺，积累了资本。2010 年前后，沿海

产业梯度转移，于都抢抓机遇，吸引在外“于都裁

缝”回乡创业，发展本土纺织服装产业。

“人回来了不少，订单也有一些，就是配套

跟不上，本地服装面料、辅料等供应弱，拉链、纽

扣都得从外地买，复杂款、新款订单工厂大多不

敢 接 ，整 个 产 业 能 生 产 的 服 装 款 式 少 、品 类 单

一。”于都县纺织服装产业发展中心主任段先有

回忆。

早些年，彭民华一直在广东打工，2012 年在

家乡于都创办华鑫针织。“最初，工厂就 100 多名

工人，全靠甲方提供版型、外地调运原料，做一些

最简单、最基础的成衣，利润微薄。”彭民华说。

“说到底，还是产业体量小、基础弱，产业链

条、生态不成形，产品品类、市场拓展受限，产业

做大受阻。”段先有说。

改变，始于 2017 年——于都把纺织服装产

业定位为首位产业，在承接产业转移的基础上，

锚定“千亿集群”目标，布局全产业链，着力补链、

延链、强链，向集群化发展。

围绕生产、研发、包装等各环节，于都陆续引

进江西卫棉、翡俪文德、赢家时装等上下游龙头

企业，同时建起面辅料市场、质检中心、水洗产业

园、服装学院等十大产业服务平台，着力补齐针

织纱线、弹力面料、特种辅料、水洗定型等配套

短板。

“现在，大部分辅料本地配套，检测、水洗服

务一应俱全，我们有条件、有能力做新款、做精

品。”彭民华说，如今公司年产各类针织服饰 200
多万件，产品远销多个国家和地区。

研发赋能品类拓展，差异化服饰打开细分

市场。

在江西仔衣库服饰有限公司生产车间，针线

穿梭翻飞，裁片依次流转。出货区，一批加厚牛

仔裤整齐码放，即将运往赣州国际陆港，搭乘中

欧班列发往俄罗斯。

“这可不是普通牛仔裤，穿上能抗住零下 30
摄氏度低温。”公司董事长肖日辉拿起一条牛仔

裤，翻开裤腿，“秘密就在这层加热面料上，专为

高寒市场定制，自主研发，防风锁温，仅俄罗斯市

场每年就能卖 80 万条。”

和华鑫针织一样，仔衣库也从低端代工做

起，2020 年接触俄罗斯采购渠道后，公司迅速组

建研发团队，研制出加热牛仔面料，拿到防寒服

饰订单。此后，仔衣库陆续开发出保暖牛仔系

列、儿童功能性牛仔背心等新品，拥有 30 多项授

权专利。如今，仔衣库产品远销多个国家和地

区，外贸订单稳定增长。

近年来，于都搭建江西省服装产业技术研究

院（于都）、于都工业设计创新研究院、牛仔产业

研究院等一系列研发设计平台，40% 左右规上纺

织服装企业组建了自主研发设计团队。

时尚牛仔、高端女装、运动套装、功能服饰

……依托产业链、研发、市场支撑，于都生产的服

装从简单化、基础化走向差异化、功能化、时尚

化，市场空间不断拓展。

生产之变

从手工缝纫到智能制造

走进于都县鸿讯服饰有限公司智能生产车

间，头顶的吊挂轨道纵横排布，内置芯片的衣架

拖挂着裤装半成品在半空中快速移动。车间一

侧，自动裁床按数字样板，一次性完成面料切割

……电子屏幕前，葛接调的孙子、公司生产组长

葛九长紧盯各项运行数据。

“以前全靠人，拼的是手脚麻利，现在机器会

给自己安排活。”今年 50 岁的葛九长见证了制衣

产业从手工到工业化，再到智能化的迭代变迁。

在葛九长的记忆里，过去爷爷制衣就靠一台

老式缝纫机，手摇脚踩，做一件成衣要两三天。

1993 年，他来到广东一家服装厂打工，用上了工

业平缝机，针头随电机高速起落间，成衣批量下

线，“效率是老式缝纫机的几十倍！”彼时，葛九长

惊呼。

多年后，在家乡的制衣车间里，产业跨越式

升级的速度还在继续超出他的想象。2021 年，鸿

讯服饰启动数智化改造，引入智能吊挂系统、自

动裁床等，产能提升 40%。“以前在外打工时会

想，机器能不能再快一点，没想到真实现了。”葛

九长说。

这样的转变，不只发生在制衣车间，产业链

上下游各配套环节同步升级。

60 台细纱机整齐排开，数千枚纱锭每分钟

高达 2.5 万转，细白的纱线连绵不断向上牵伸，丝

丝缕缕卷绕成筒……踏入智纺云链（江西）纺织

有限公司纺纱车间，机器轰鸣声裹着淡淡棉料气

味，扑面而来。

“每枚纱锭都装了传感器，实时捕捉纱线状

态，一旦出现断线等异常，中控室会立即收到故

障信息。”公司总经理陈赓说，2025 年公司搭建

“5G+AI 视觉数字孪生”智慧纺纱平台，虚拟模型

和车间实景同步联动，覆盖从原料到成纱全流

程，生产效率提升超 80%，生产成本降低 30%。

在江西省新奕隆纺织服饰有限公司，工业视

觉设备精准识别织布印花瑕疵；江西顺龙服装水

洗有限公司，智能系统实时管控牛仔面料水洗；

中纺标（江西）检测有限公司，仪器快速完成面料

强度等指标检测……在于都，纺纱织造、面料印

花、质量检测等除成衣外的产业配套环节，纷纷

装上“数字大脑”。

看得见的产线在变，后台看不见的管理环

节，也在被数字技术重塑。

“以前生产调度靠经验、跑现场，现在靠系

统。”在江西翡俪文德时装股份有限公司“5G+”

智慧工厂，生产信息化管理系统驱动车间高效运

转，公司行政副总裁李建介绍，“全车间设备一键

联网，生产进度、工位效率、订单完成率、设备故

障全部可视化”。

“智能化改造前，投入大量工人赶制订单，产

能时常跟不上。改造后，车间扩容、产能增加，生

产周期缩短 30%，产品返工率从 15% 降至 5% 以

下。”李建说。

从一根纱线到一条条数据链，用数字经纬织

就产业新图景。近年来于都大力推动企业“智改

数转”，80% 以上规上纺织服装企业完成数智化改

造，1 家工厂入选工信部 2024
年 5G 工厂名录，1 家工厂获评工信

部 2025年度数字化转型典型案例。

价值之变

从中间制造到两端创效

过去很长一段时间里，于都的服装企业埋头

做代加工，产能可观，利润却微薄，长期处在价值

链中低端。

怎么办？向“微笑曲线”两端持续发力，推动

产业提质突围——于都一头抓创意设计、一头抓

品牌培育，提升产品附加值，擦亮“于都服装”区

域产业品牌。

设计，产品跃升的“内核”。

“国外买家看中了 28 款公司自主设计女装，

与 10 多个设计机构建立联系，吸收了前沿设计

理念！”今年 5 月，2026 中国好创意·全国女装设

计大赛暨 CFDT（于都）女装设计交易会在于都

举办。江西脉动智能制造时尚产业发展有限公

司总经理肖智勇，带领公司 4 组、8 名设计师参

加，收获满满。

大赛实物展示组线上征集收到来自 137所院校

的 679 组作品，现场创意组汇聚全国 50 所院校的

377 名师生现场角逐，125 家参展商参展，共促成

300余项设计版权合作、20个独立设计师品牌落户。

以赛促创，以会聚商。近年来，于都持续举

办服装设计类赛事、产业展会、博览会等活动，并

推出“前赛后厂、前展后厂”模式——前端赛场、

展会展示原创设计、开展商贸

对 接 ，后 端 联 动 本 地 工 厂 承

接落地，让图纸上的创意快

速转化为订单、产品。

此外，于都搭建时尚产

业综合体等公共平台，打造

设 计 师 空 间 ，引 入 北 京 服 装

学院、武汉纺织大学等高校资

源，让设计师、工厂面对面对接，

持续打通设计成果向成衣转化的

通道。于都还出台扶持政策，对企业

自建设计中心、参加时装周、服装设计大

赛给予资金奖补，推动更多企业由贴牌加工转向

自主设计生产。

品牌，产品增值的砝码。

在赣州合信制衣有限公司制衣车间，绣花机

哒哒作响，针头起落间，彩线在布料上游走缠绕，

一片盘扣精致的旗袍衣襟渐渐成形。

“现在自己做旗袍，利润空间比过去做代工

大。”公司董事长谢平香说，“秘诀就在选对了赛

道、树起了品牌”——2019 年，谢平香看准国潮兴

起带来的增量市场，深挖国风美学，改良传统旗

袍版型，创立“莱素”品牌，“品牌素雅、朴实的寓

意，合体的收腰、适度的开衩、亲肤的面料，让旗

袍赢得市场青睐”。

今年 4 月，第六届消博会上，江西翡俪文德

时装股份有限公司举办服装走秀发布秀，展示其

时尚女装品牌的最新设计产品；仔衣库服饰推出

不掉色、高弹力、抗褶皱的各式牛仔服装……在

于都，一批本土企业开始“两条腿走路”——一边

承接知名品牌订单，锤炼工艺；一边培育自主品

牌，主动开拓市场。

目前，于都纺织服装企业拥有自有商标 135
个、江西名牌产品 21 个，规上服装企业自创品牌

率达 42.2%。“我们将推动‘于都服装’区域品牌与

企业品牌双向发力，持续促进代工企业向品牌型

企业转型，培育一批特色本土品牌，提升产业附

加值。”段先有说。

于都：一根纱线织出千亿产业
本报记者   周   欢
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