
广告广告   1616  2026年 10月 19日  星期一

数据来源：民生银行

民生银行客户经理走访了解农户的资金需求民生银行客户经理走访了解农户的资金需求

民生银行杭州分行开展助农直播活动民生银行杭州分行开展助农直播活动，，助力特色农产品助力特色农产品

拓宽销售渠道拓宽销售渠道

今秋，从黑龙江的黑土地到天山脚下的棉田，从浙东桃园到重庆大豆加工车间，乡村产业链上的忙碌图景

徐徐铺展。田畴间的收获、车间里的加工、市场上的销售，生产场景既承载着丰收的喜悦，也是对资金周转、生

产组织和市场拓展能力的集中考验：种植户要及时支付土地流转款、采购种子化肥，收购加工企业要备足原

料、安排生产，乡土好物还要跨过渠道搭建和市场销售半径的门槛。

农业生产看天时、讲农时，资金需求往往“短、频、急”，而农户和涉农小微企业又普遍存在轻资产、缺少标

准抵押物、经营数据分散等特点。传统信贷模式仅通过财务报表和固定资产，难以反映经营主体真实生产经

营状况。而层层提交材料、线下往返办理的方式，有可能让农户和涉农小微企业错过播种、收获、收购和销售

的关键窗口。

围绕这些难点，民生银行持续推动数据增信、服务下沉、政银协同和产业链联动，将金融支持嵌入耕种、收

购、加工、流通和销售各环节。从一笔贷款解决燃眉之急，到一套服务陪伴产业成长，民生银行助力乡村产业

振兴金融服务转向更懂农业规律、更贴近产业场景、更能连接产业链上下游的综合金融服务。

民生银行客户经理深入草莓种植民生银行客户经理深入草莓种植

基地基地，，了解一线生产经营情况了解一线生产经营情况

数据增信，让金融服务精准匹配农户需求

破解涉农融资难题，关键是找到能够真实反映生产经营状况的

新信息。种植面积、历史交售、订单交易、货品流转等数据，散落在不

同平台和经营环节，经过数据分析和模型评估后，可成为识别经营能

力、评估资金需求的重要依据，让缺少传统抵押物的经营主体也有机

会获得授信支持。

在黑龙江，农业经营主体分布广、生产资金需求季节性强，金融

网点难以覆盖全部农业作业区。民生银行哈尔滨分行依托黑龙江省

农业农村厅金融服务平台的大数据建设成果，推出面向农业种植主

体的“粮农贷”。产品将线上申请、模型自动审批、客户自助签约放款

等环节贯通起来，以信用化、自动化方式纾解线下办理周期长、往返

成本高和抵押物不足等难题。

对农户而言，线上化金融服务的价值不只是少跑一趟银行，更在

于让资金保障跟上农时。在大庆，民生银行推行“办贷款不用出村”，

将申请环节从柜台延伸到手机端，金融服务由“等客户上门”转向主

动触达，是民生银行以数字金融优化乡村融资体验的生动缩影。

推行数字产品并不意味着弱化线下服务。民生银行哈尔滨分行

客户经理和党群志愿服务队深入村屯，开展需求摸排、申请辅导和贷

后服务，把技术的“快”与服务的“近”结合起来。面对偏远村屯和分

散农户，工作人员在线下帮助农户理解产品、核实需求、解决操作问

题，同时优化线上系统，提高审批和支用效率。人机协同，让数字工

具下沉到田间地头，进一步提升金融的可及性和覆盖面。

面向规模化农垦场景，民生银行基于国家级平台农业数据、核心

企业经营数据，应用移动互联技术，专门推出“北大荒农垦农贷通”产

品，适配北大荒农户种粮、卖粮回款的用款周期，并根据北大荒农场

资金管理和种植户的支付需要，灵活设置支付方式，切实满足农户的

融资需求。

依托数据增信模式，民生银行将金融服务深入新疆棉花产业链。

棉花产业涵盖种植、收购、加工、销售等多个环节，链条长、参与主体

多，各环节的用款时间、资金规模与风险特征差异显著。民生银行乌

鲁木齐分行组建产品创新团队，走访自治区有关部门、棉花龙头企业

和田间地头，挖掘全国棉花交易市场相关产业数据的应用价值，在理

解产业规律的基础上推出“棉农贷”和棉花加工企业融资业务。

在种植端，“棉农贷”综合棉农历史种植记录、交售情况和耕种面

积等信息，丰富对经营主体的评价维度，为符合条件的种植户提供纯

信用线上贷款；在加工端，银行依据轧花厂历史交易与棉花交易情

况、货品总量和销售监控等数据，判断企业真实经营情况和资金需

求，为企业收购籽棉、加工皮棉提供专项融资。数据不再只是生产记

录，也成为金融机构识别产业状况、配置金融资源的重要桥梁。

围绕棉花生产周期，民生银行乌鲁木齐分行把种植融资、收购加

工、销售回款和综合金融服务连接起来：贷款支持棉农开展种植，融

资帮助加工企业及时收购，棉农取得销售款后完成资金回笼，银行再

提供后续综合服务。业务模型同时嵌入网上银行、手机银行和民生

小微 APP 等渠道，覆盖线上申贷、审批、放款和还款环节，并通过风险

预警、贷后检查和人员培训强化全流程管理。

因地制宜，让金融产品匹配农业生产节奏

农业生产有共性规律，也有地域差异。果园要等待水果成熟上

市，水稻生产要匹配春耕秋收时节，畜禽养殖要考虑补栏和出栏周

期。因此，金融服务乡村产业振兴不能以一套参数覆盖所有场景，而

要从当地产业结构出发，合理设置额度、期限、支用和还款安排。

在浙江省宁波市宁海县胡陈乡，水蜜桃、杨梅、水稻和畜禽养殖

共同构成特色农业版图。当地一位桃农曾计划扩建桃园、更新老旧

灌溉设备，却因资金缺口一度搁置。民生银行宁波分行在乡政府牵

线和融资需求摸排中了解到这一情况，通过“蜂巢计划”特色场景服

务机制，为该桃农开通“助农贷”绿色通道，加快审批放款，帮助果园

升级项目重新启动。这一具体难题的解决，进一步打开了政银协同

服务普通农户的工作局面。

为让服务覆盖更多经营主体，民生银行宁波分行联合乡政府摸

排种养户需求，依据经营规模、个人信用和不同品类的生产周期设置

授信额度、贷款期限与还款安排，并由工作人员常态化下沉乡村一

线，上门收集资料、宣讲政策。

链式协同，让金融支持沿产业链上下游传导

乡村产业振兴链条涵盖农资供应、种植养殖、收购、加工、流通和

销售等环节，任何环节出现资金堵点，都可能影响整条链条。因此，

金融服务需要立足真实订单、采购关系和交易场景配置资金，让金融

支持沿产业链上下游传导。

在河南省，化肥生产企业连接着数量众多的下游经销商，订货旺

季资金需求集中，传统融资模式又往往受到抵押物和区域的限制。

民生银行郑州分行围绕化肥订货场景推出纯信用、线上化的“订货快

贷”，把供应链交易场景与数字信用服务、账户结算和线上运营相衔

接，以“线上+线下”方式响应经销商需求。金融服务由单一信贷投

放延伸到订货、结算和经营管理环节。截至 2026 年 2 月末，“订货快

贷”累计为 128 户河南省化肥经销商和个体工商户提供超过 4 亿元融

资支持。

在重庆市忠县，企业的难题来自“时间差”。一块腐乳从原料到

成品，要经历较长的窖藏发酵过程，原料与库存占用大量流动资金，

而大豆收购又存在明确的季节窗口。民生银行重庆分行在走访中综

合评估企业产品认可度、销售渠道和现金流，为相关企业提供 500 万

元三年期信用贷款，并开通线上支用渠道。企业得以及时收购当地

大豆，金融支持也沿采购链传导至 1700 余户农户。

助力打通农产品流通环节堵点，民生银行重庆分行将经营品类、

结算模式、周转率和盈利模式等指标纳入农贸客群测额模型，客户经

理可在市场走访中通过移动端开展额度测算。这一模式减少了对单

一票据和标准抵押物的依赖，也让金融服务更贴合商户实际经营

情况。

技术赋能，让乡土好物走向更大市场

金融助农除了关注生产环节，还要关注市场，帮助经营主体降低

获客成本、拓宽销售半径，并以新的数字化工具连接田间、企业与消

费者。

民生银行杭州分行打造“民生在浙”共富直播间，通过产源地直

播、好物推荐等方式，让临安山核桃、千岛湖有机山茶油、建德草莓等

特色产品触达更广泛的消费群体。此外，直播镜头还从室内延伸到

大棚和田埂。在建德草莓小镇，主播介绍当地草莓产业种植技术、品

种特点和口感特色，同时推介当地民宿与新安江山水风光。农产品

销售由此与乡村文旅相互引流，消费者不只买到了草莓，也通过镜头

认识了一方水土。

截至 2025 年 12 月底，“民生在浙”共富直播间累计开展直播活动

38 场，合作近 30 户农业企业及小微商户，吸引超 51 万人次在线观看，

完成销售订单 6000 余单。参与的农户和商户无需缴纳直播服务费，

还可获得价格补贴，销售成本进一步降低。民生银行杭州分行以数

字化渠道连接田间与餐桌，金融助农由资金供给延伸到渠道建设和

品牌传播，也为乡土好物走向更大市场打开新空间。

从黑龙江的数字农贷到新疆的棉花全产业链服务，从胡陈乡桃

农的设备更新到重庆腐乳企业的原料收购，从化肥经销商的订货周

转到浙江乡土产品拓宽销路，这些实践说明，民生银行以金融服务助

力乡村产业振兴，不只停留于简单的融资支持，更将金融支持嵌入产

业生产经营各环节。

面向新的丰收季，民生银行将继续围绕农业经营主体和特色产

业的真实需求完善产品供给，提升数据应用和服务效率，深化政银企

协同，让更多金融资源流向乡村发展的关键环节，让金融活水既润田

也兴业，既解当下之急也蓄长远之势，在广袤田野上形成从生产端到

消费端、从单户经营到产业生态的服务闭环，为实现乡村全面振兴增

添更加持久的金融动能。


