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··广告广告··

20262026中华枣乡风情游暨第二十四届红枣丰收季开幕式现场中华枣乡风情游暨第二十四届红枣丰收季开幕式现场

《《中国枣产业发展报告中国枣产业发展报告》》在在 20262026中华枣乡风情游暨第二十四届中华枣乡风情游暨第二十四届

红枣丰收季开幕式上正式发布红枣丰收季开幕式上正式发布 20262026中华枣乡风情游暨第二十四届红枣丰收季糯香枣展区中华枣乡风情游暨第二十四届红枣丰收季糯香枣展区

9 月 5 日至 10 月 7 日，2026 中华枣乡风情游暨第二十四届红枣丰收

季在河南省新郑市好想你“万棵红枣树”园区举行。本次活动以“打枣

喽！”为主题，涵盖“红枣新旧动能转换”特展、民俗体验、产品展示、亲

子互动等多个环节。

好想你健康食品股份有限公司（简称“好想你”）创立于 1992 年，总

部位于新郑市，专注红枣产业 34 年，业务覆盖红枣种植、加工、研发、销

售全链条。好想你锚定“河南名片、河南礼物、河南情意、河南荣誉”的

奋斗目标，助推红枣产业高质量发展。

推出新概念，打造新产品

活动期间，好想你推出“新质红枣”概念并赋予丰富内涵：培育红

枣行业新质生产力，推动科技创新与产业创新深度融合，依托精深加

工工艺，在生产端实现机械化、自动化、智能化、数据化、标准化、规

模化生产，对红枣进行形态重塑与价值升维。好想你以物理去皮去

核工艺打造了一款全新产品——糯香枣，该产品又糯又香、口感细

腻，受到广大消费者欢迎。

复刻打枣民俗仪式，推动农文旅融合

在新郑市当地，素有“白露打枣、秋分卸梨”的农谚传统。本次活

动复刻打枣民俗仪式，现场设置打枣祈福、吉祥树亲子共创等互动

项目。随着打枣号子“一竿挑起风调雨顺太平年”在园区响起，游客

们亲身参与打枣、捡枣、尝枣全过程，趣味十足。

好想你“万棵红枣树”园区集种植、采摘、研学、旅游于一体，依

托园区场地条件，本次活动将传统民俗转化为可参与的体验项目，

实现农文旅融合。

在文化层面，好想你以“院有吉祥树、家有吉祥果”为品牌文化

主线，将感恩文化、喜文化、吉祥文化融入品牌叙事。活动现场设置

文化展示区，介绍红枣在中国传统节庆——春节、端午节、中秋节时

的应用与寓意。

强化生产创新，实现“一颗红枣的七十二变”

好想你红枣智能车间已实现机械化、自动化、智能化、数据化、

标准化、规模化生产。从原料分选、清洗加工到成品包装，全流程由

智能系统控制，确保产品品质稳定性。

新产品糯香枣采用物理去皮去核工艺，省去吃枣吐皮吐核的环

节，为消费者带来便利。该产品质地软糯，可作为食品深加工基料，

目前已衍生出三蒸三制糯香枣、九蒸九制糯香枣等系列产品，形成

“一颗红枣的七十二变”产品矩阵。

创新产品黑金枣采用控温控湿智能发酵技术，适配健康滋补需

求，拓展红枣的消费边界。

本次活动现场设置“红枣新旧动能转换”特展区，以实物对比和

图文展示方式，呈现红枣产业从“论斤卖原料”到“论颗卖品牌、卖品

质、卖健康”的升级路径。特展区展示了产品形态演变、加工技术迭

代、包装设计升级等流程，供消费者和行业人士直观了解红枣产业

变化。

聚焦家庭客群，多品牌联合构建消费场景

好想你锚定家庭客群，关注家庭消费决策中的女性角色和亲子

需求的影响力。好想你“万棵红枣树”园区可供采摘和研学，本次活

动据此设置亲子共创、亲子闯关等互动项目，并上线“认养吉祥树”小

程序，用户可通过线上认养、线下收获的方式参与。

活动期间，洽洽、永和豆浆、花花牛、乐道汽车等品牌联合设展，

与好想你共同构建家庭消费场景。各品牌在园区内设置体验区，覆

盖休闲食品、饮品、乳制品、出行服务等品类，为亲子家庭提供一站式

体验。

85 岁的冉光素坐在化妆镜前，两只手

规规矩矩地放在膝盖上。这双手提过背篓、

打过谷子、剥过谷穗，干过很多农活，这会儿

却不知往哪儿放。化妆师陶泓旭拿起眉笔，

弯下腰，轻声说：“奶奶，头抬一下。”

眉笔轻轻描过，眉形出来了，再蘸点口

红抹在唇上，镜子里的脸慢慢清晰了，眉眼

有神了，嘴唇红润了。冉光素左看右看，忍

不住笑出了声。

冉光素住在重庆市丰都县双路街道楠

木村，是楠木村老年模特队队员。模特队共

有 8 位老人，1 男 7 女，平均年龄接近 80 岁，

年纪最大的秦大田已经 92 岁。

村委会的院坝里，老人们换上白衬衫，

戴上礼帽，一支动感的舞曲响起，开始排练。

他们沿着院坝里用粉笔画出的“T 台”，迈着

“模特步”往前走。“眼睛看前方，笔直走，自

信一些！”楠木村驻村第一书记陶学梅在一

旁指导。

大家走得不算标准，有人步子迈得小，

有人微微耸肩。秦大田的听力衰退，陶学梅

要在旁边用手势提醒。但每个人都很认真，

把脚下的水泥地当作演出的舞台。他们瞪

大眼睛看着前方，走到尽头，定点，右侧身，

左侧身，再缓缓回头。

“以前哪里晓得什么走秀哦，电视上看

到的都是年轻娃儿。”75 岁的罗世琼说。加

入模特队之前，她的日子就是干农活，干完

了就在家里坐着，“啥子娱乐都没得”。

“ 这 辈 子 第 一 次 化 妆 就 是 在 模 特 队

里。”75 岁的老人谭兴美说，“我结婚的时

候都没化妆，就拿些灰粉往脸上抹，抹得脸

白白的。哪想过都这岁数了，还正经化起

妆来了。”

“最高兴的就是拍了照片发到朋友圈

里，还能看到有人点赞。”谭兴美说，化好妆

照镜子，她看了又看，把照片发给在外地打

工 的 孩 子 ，孩 子 回 了 一 句 ：“ 妈 ，你 好 漂

亮哦！”

这句话，老人念叨了很久。

楠木村的年轻人大多外出务工，一年到

头只有过年才回来。8 位老人里，除了 61 岁

的江方珍，其余人的老伴都已不在，基本都

是独居。院子是安静的，日子是重复的。陶

学梅刚来村里走访时，发现很多老人一天到

晚说不了几句话。

“我就想，不能让老人们这么过日

子。”陶学梅说。2022 年 7 月她来到楠

木村，第一年，办“村晚”、建舞蹈队，村

子逐渐热闹起来。她开始思考如何把

热闹转换成实实在在的产出。

2025 年，中国地质大学的研究生

团队来到村里进行社会实践，陶泓旭

是其中的一员。

学 生 们 学 的 是 艺 术 设 计 ，如 何

将 专 业 所 长 融 入 村 集 体 经 济 发 展 ，

大 家 展 开 了 头 脑 风 暴 。“ 我 们 擅 长 制

作 工 艺 品 、设 计 服 装 ，可 以 设 计 好 样

式 后 教 大 家 编 织 ，再 放 到 网 上 卖 。”陶 泓

旭说。

“村民们手都特别巧，也擅长针线活，既

能让学生们的艺术设计落地，也能帮助大家

增收。”陶学梅说。几番讨论后方案落地，陶

学梅采购了针线和编织材料，学生们创作设

计手稿，村民上手编织，几个原创设计样包

很快出炉，设计新颖，工艺精巧。

老人们上了年纪，没法勾线。“但不能把

他们落下，他们也是村子的一分子。”陶学梅

说，“编不了包包和鞋子，就来当我们的模特

儿吧！”

2025 年 8 月的成果展上，老人们拿着村

民编的包包、鞋子，走了一场秀。那一天，他

们化了妆，穿上统一的衣服，第一次在村民

面前走台步。

陶 学 梅 还 跟 老 人 们 商 量 好“ 代 言 费 ”

——每卖出一件商品，就拿出 5 到 10 元记在

集体账上，年底统一平分。一个包卖 100 多

元，代言费 5 元。有老人说：“没有钱我们也

愿意当模特。”

如今，村里的书屋货架上挂满了各式编

织包，手机支在架子上直播卖货。村民把包

挎在肩上，在镜头前展示，每卖出一个包，都

有老人们的一份“代言费”。

陶学梅把这件事想得很明白：“最开始

我们演节目给老人看，想让他们更快乐。后

来让他们自己上台表演台步、走秀，让他们

有参与感。现在请他们当代言人，还发酬

劳，老人们的心态会更积极，他们会觉得自

己是被人需要的。”

带着老人们做活动，日子久了，陶学梅

和大家也越来越亲近。陶学梅去冉光素家，

冉光素塞给她一个果冻，说是孩子过年带回

家的。江方珍把陶学梅当女儿看，周末经常

打电话问：“你吃什么呀？有没有饭吃？到

我家来嘛。”

这支老年模特队也走出了自己的步伐。

每逢重大节日、村里办活动集会，老人们都

会登台表演，台下的年轻人格外捧场：“漂亮

咧，走起来洋气得很嘛！”每每听到这些话，

老人们心里总是乐开了花。

“谁敢想呢？85 岁，我在村里当模特。”

冉光素说，“越走越开心！”

陶学梅把楠木村模特队的视频上传到

了短视频平台，有网友专门给秦大田留言，

说老爷子气质沉稳，让陶学梅给他配根黑色

手杖，肯定特别有范儿。

“安排！”陶学梅高兴地回复。

图①：化 妆 师 正 为 模 特 队 队 员（右）

化妆。     李裕锟摄   
图②：模特队队员展示村民手工制作

的包。   本报记者   沈靖然摄   
图③：模特队的老人们。  

王   阳摄   

重庆市丰都县双路街道楠木村，8位老人组成一支模特队

“85 岁，我在村里当模特”
本报记者   沈靖然
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千盏灯笼沿街悬挂，橙红色的光在青

石板上晕开。来自江西南昌的游客李女士

牵着 6 岁的女儿，在上饶铅山县葛仙村度

假区的灯笼街上驻足，将一盏写满心愿的

孔明灯托向夜空，周围，3000 多盏孔明灯缓

缓升空，点亮村落。“我们一家三口写下了

愿望，特别有仪式感。”李女士说。

这是葛仙村度假区“千灯盛境”的一

幕。这座位于武夷山北麓的山谷，以行进

式夜游、实景演艺、非遗体验等沉浸式项

目，吸引众多游客前来。

晚 上 8 点 40 分 ，近 百 人 的 巡 游 队 伍

提着鲤鱼灯、转花灯等，穿行于青石小巷

间 。 沿 街 商 铺 配 合 队 伍 敲 锣 打 鼓 ，游 客

身着汉服穿行其间。“像走进了古画里。”

来自浙江杭州的游客张先生举着手机一

路 跟 拍 ，他 连 续 两 晚 住 在 这 里 ，“ 白 天 登

山 祈 福 ，晚 上 赏 灯 观 火 。”从 湖 北 武 汉 前

来度假的游客李敏也有同感：“白天山清

水 秀 ，晚 上 演 出 丰 富 ，游 玩 体 验 超 出

预期。”

葛 仙 村 度 假 区 自 2020 年 5 月 开 门 迎

客 ，如 今 ，过 夜 游 客 占 比 超 过 两 成 ，平 均

停 留 时 间 超 过 1.5 天 。 景 区 入 选 第 三 批

国 家 级 夜 间 文 化 和 旅 游 消 费 集 聚 区

名单。

夯实“硬件”，也深耕“软件”。景观养

护部保障四季花开不断；38 辆观光大巴随

叫随到，让游客无需漫长等待；入驻店铺落

实“一店一品一故事”的经营理念。景区还

为亲子游客提供免费托管服务，为年轻游

客提供性价比更高的住宿、交通方案，为自驾游客提供约 3700 个

停车位。

“网红景点火起来容易，但如何一直火下去？这需要在内容上

下功夫。”景区负责人沈兴冲说。葛仙村度假区力求“月月有更新、

季季见新意”，持续提升游客体验。

文化内涵是葛仙村度假区发展的支点。大型实景演艺《遇

见·铅山》以青年“阿寻”的时空穿越为引，展现铅山历史。朱熹

与陆九渊的学术论辩、辛弃疾金戈铁马的壮志豪情、河口古镇的

茶道驼铃……演出结束后，不少年轻游客讨论起朱熹与陆九渊

的观点。

葛仙村度假区的发展 ，也让周边村民也吃上了“旅游饭”。

葛仙山镇项源村村民王细旺，过去常年在外务工，随着葛仙村度

假区“出圈”，他回到家乡，将自家房屋改造为农家乐并经营特色

餐饮。2025 年，王细旺的家庭纯收入超 30 万元。

目前，项源村杨家排小组、葛仙源新村已开办民宿约 120 家，

90% 以上由村民自主经营，年产值约 2400 万元，带动 500 余人就

业。铅山县积极推行“民宿+特色产业”模式，深挖文化底蕴，打造

非遗研学、民俗体验产品。2025 年，铅山县接待游客 1590 万人次，

实现旅游综合收入 119 亿元。

从一个景区的绚丽灯火，到一方百姓的烟火日常，文旅融合的

故事正在青山绿水间书写。
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