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征   集

人民日报“读者来信”版与人民网“领导留言板”联合开

展群众急难愁盼问题征集，欢迎读者就“非法社会组织违规

收费”提供问题线索和建议。

邮  箱：rmrbdzlx@126.com
移动端：人民日报客户端“曝光台”

       人民网“领导留言板”客户端

■反馈R

《成大事者：我命由我不由天》《狼之道》

《孩子，你要懂点人情世故》……前一段时

间，一份业内机构发布的 2025 年童书销售榜

单引发社会关注。在这份榜单里，如上述有

关“成功学”的童书占据前列。“成功学”童书

为何会“霸榜”？这些书籍对孩子成长会造

成什么影响？孩子到底需要什么样的童书？

记者就此进行了调查采访。

贩 卖 育 儿 焦 虑 的 功
利性童书，挤占了曾经畅
销的儿童文学读物

打开手机 APP，搜索儿童读物，在不同

的电商平台均能看到一些“成功学”童书的

推荐，比如《改变孩子命运的顶尖思维》《博

弈 论 ：让 孩 子 有 点 心 机》《自 律 改 变 命 运》

……不一而足。

此类面向少年儿童编写出版的插图版

书籍，几十页至百余页，书中有大量的彩色

插图、漫画，配以简短的文字，售价从几元至

几十元不等。

“这些‘成功学’童书戳中了家长的育儿

焦虑。每个家长都望子成龙，都不希望孩子

比别人落后，所以这些童书就将成年人的所

谓‘成功之道’以最简单粗暴的方式灌输给

孩子。”中山大学心理学系副教授丁如一说，

“还有一些博主，在带货中故意贩卖焦虑，让

家长情绪性购买这些‘成功学’童书。”

正如专家所说，记者在抖音、快手、小红

书等平台看到，有博主以夸张的情绪表演推

荐此类“成功学”童书。

有一名博主眼含泪水哽咽地说“4 月份

之后，这套书就彻底不外流了，想买也买不

到了”；有博主用鼓动性语言说“如果你的孩

子非常懒，不多写一个字，做什么事都磨蹭，

一定要给孩子看这本书”；还有博主夸大其

词地说“今天我要介绍的不是普通的漫画

书，而是一套能让你热血沸腾，激发你孩子

内在狼性精神的书”……不少家长正是被这

种广告语所吸引，购买了此类童书。

记者在网上随机购买了几本此类童书

（见下图，赵兵摄），价格从 3.4 元至 24.8 元不

等，但都远低于这些童书本身 29 元至 59 元

的标签价。翻看这些童书内容，有的以贩卖

焦虑为主，比如有书中的篇目名称为《没有

“伞”的孩子必须努力奔跑》《不吃学习的苦，

将来就要吃生活的苦》《请不要假装努力，因

为结果不会陪你演戏》；有的则是标榜“逆向

思维”，比如《点燃“嫉妒”的驱动力》《过于耿

直？可能是思维不拐弯》《为对方着想，替自

己说话》；还有的则讲述所谓的“规律法则”，

比如墨菲定律、艾森豪威尔法则、布利斯定

理等。

回头来看那份由专门从事图书零售市

场数据监测的业内权威机构——北京开卷

信息技术有限公司发布的 2025 年童书销售

榜单，很难想象，曾经风靡校园的原创儿童

文学作品被这样充满“成功学”说教的童书

所挤占。

“细看这些童书的内容会发现，它们都

是利己主义导向的。比如，教孩子不要耿

直，要学会拐弯抹角，把嫉妒当作动力，替自

己说话。”丁如一说，“我们对于孩子的教育

本来应该是向真善美去引导，团结友爱、助

人为乐、真诚善良，这些才是童书应该向孩

子宣扬的品质。”

丁如一认为，这类童书的畅销，也反映

出了一些家长的教育理念。“在一些‘成功

学’童书宣扬下，有的家长觉得社会很残酷，

生怕孩子吃亏，所以就希望给孩子灌输一些

权谋、算计的思想，这样的教育对孩子成长

是很不利的。”

“据业内机构监测，近几年，儿童文学读

物的市场占有率从 45% 暴跌到 16.78%。”浙江

少年儿童出版社社长郑重说，功利化童书“霸

榜”现象日趋凸显，“这样的现状让人不禁为

孩子们的阅读生态捏一把汗”。

算 法 推 荐 、商 业 投
流 、低 价 竞 争 ，是“ 成 功
学”童书畅销的主因

此类“成功学”童书在电商平台卖得火

热，在线下实体书店如何？记者探访了几家

实体书店。

与线上不同的是，在实体书店，记者并未

看到这些“成功学”童书。记者向一家书店老

板询问是否有类似童书，书店老板翻来翻去，

也只找到《每天懂点孩子心理学》《正面管教，

孩子的成长 99% 靠妈妈》这样文字为主的成

人书籍。“这主要还是给父母看的，没有专门

面向孩子的‘成功学’。”这名老板顺带说了一

句，“孩子看‘成功学’，能看懂吗？”

还有一家书店老板直言：“没有这样教

孩子长心机的书。孩子本来就应该天真一

些，讲这些阴谋诡计的书哪适合孩子啊？”

为什么线下实体书店反而没有大力推

销此类童书？业内人士认为，这恰恰是问题

所在。

“自 2020 年以来，实体书店的减少和内

容电商的快速崛起，改变了少年儿童出版

‘种草’的土壤。据监测，2025 年实体店渠道

在图书零售市场占比下滑至不足 4%，高达

九成的图书都是家

长 线 上 替 孩 子 买

单。这就导致孩子

的阅读喜好实质上

被父母的急功近利

替代。”郑重说。

记 者 采 访 了 多

名家长，郑重的说法

得到了印证。有家

长说，“平时没有时

间带孩子去实体书

店，都是在手机上买

书。”有家长说，“感

觉这些成功学的书

比较畅销，我们也就

图省事跟风买吧。”还有家长说，“让孩子看

点 这 些 书 也 没 什 么 坏 处 ，总 比 被 人 欺 负

好吧？”

那么，此类童书的畅销，是家长的刚需，

还是出版源头的供给偏好所致？在业内人

士看来，原因不在供给端，也不在需求端，而

在渠道。

“电商平台作为童书主要销售渠道，对

这些功利性‘成功学’童书的影响极大。只

有功利化阅读的童书才能获得流量，形成极

快的销售转换。说到底，是流量绑定了销

量，进而加剧了童书的功利化。”郑重说。

记者调查了解到，童书的出版发行经历

了两个阶段。在以前，出版社出版一本童

书，以图书标价六折左右的价格给一级分销

商，一级分销商再以七折左右的价格给二级

分销商即市县书店，最终这些书店以八折左

右的价格上架售卖，如此，链条上的每个主

体都能分得一定利润。

如今，电商平台尤其是短视频、社交等内

容电商成为童书售卖的最主要渠道，其分销

模式也发生了变化。出版社发行的童书在内

容电商平台上线，需要花钱购买流量，让平台

进行推广销售。郑重说，“以前是人找书，就

是读者来搜集想要看的书。现在是书找人，

就是这些平台会通过算法，通过用户画像，精

准投送给用户群体这些书籍信息。”

电商平台、算法流量，这些到底对童书

销售影响几何？记者采访了北京开卷信息

技术有限公司总经理蒋艳平。

“‘成功学’童书近年市场规模持续快速

扩张，据我们监测，2023 年至 2025 年，该类

图书在少儿市场的实洋占比从 3.07% 提升至

7.56%，2026 年上半年达到 9.12%。在整体图

书 市 场 的 实 洋 占 比 也 从 0.68% 上 涨 到

1.72%，动 销 品 种 、码 洋 占 比 均 保 持 逐 年 增

长。”蒋艳平说。

同时，业内人士关于算法推荐影响销售

的说法，也得到了数据支撑。据统计，“成功

学”童书在 2026 年 1—6 月内容电商的图书实

洋 占 比 已 经 达 到 87.16%，相 比 2023 年 的

63.67% 大幅提升，实体店占比则从 6.90% 下

滑至 1.50%，且该类图书内容电商占比远高于

低幼启蒙、少儿文学等其他少儿细分品类。

“渠道结构上，该类图书对线上算法推荐

渠道的依赖度远高于少儿图书行业平均值，

且集中化趋势不断加剧。”蒋艳平表示，这充

分说明算法推荐对该类图书销售有极强的推

动作用，当前的增长需求更多是算法投流和

传播模式所制造，而非家长原生刚性需求。

专 家 建 议 改 变 渠 道
生 态 ，优 化 平 台 算 法 ，让
更多优秀童书被看见

令人担忧的是，“成功学”童书畅销的势

头还在上升。从榜单数据看，“成功学”童书

在少儿图书 TOP100 的上榜数量从 2023 年

的 7 本快速增长到 2025 年的 34 本，销量贡献

占比从 13.36% 提升至 41.31%。同比之下，少

儿文学近年码洋同比增长率持续下滑。

在一本童书的成本中，内容平台投流成

本 占 比 多 少 ？“ 流 量 费 一 般 占 图 书 成 本 的

70% 至 80%。”郑重说，“这些钱都给了平台，

但是一本图书的出版涉及作者的版税，以及

出版社的编审、装帧、印刷、分销、运输，出版

社怎么会不赔本？”

同时，流量越来越贵，尤其是从 2025 年

开始，图书行业的流量要与其他商品竞争，

客单价无法竞争过其他大众商品，导致童书

售价进一步压低。

郑重说，“一本沉浸下来精心编写出版

的童书，成本可能在几十元，但是一本三五

天就编出来的‘成功学’童书，可以把成本控

制在几块钱，这样就可以在电商平台购买流

量大量铺货，靠着薄利多销，挤占优秀儿童

文学的市场。”

记者追问，花费 3 元钱，甚至 1 元钱就能

买 到 一 本“ 成 功 学 ”童 书 ，这 些 书 籍 是 正

版吗？

郑重说，这样的童书可能是正版，也可

能是盗版：一方面，这些童书本身成本偏低，

在电商平台的高转化率之下，每次加印就可

能几万册，但这些书籍不像经典儿童文学那

样经久不衰，很快就卖不动了，所以为了去

库存就降价甩卖。另一方面，这些书本身制

作简单，不法分子看到一些童书畅销，三五

天就能盗版印出来。

“如此一来，童书作家和出版社想沉浸

下来做一本好书变得越来越难。”郑重呼吁，

必须从治理渠道生态着手。

他建议，一方面，电商平台应设置流量

特区，即将图书类或者童书类单独作为一个

门类，不与其他品类商品按照同等价格进行

流量竞争，提升行业投流投资回报率，让有

版权的优质童书能进入投流销售体系。另

一方面，平台应当优化算法推荐，加强对优

秀儿童文学的推荐，注重经济效益与社会效

益、文化价值的平衡，而不能只是看重流量

销量和收益。

“技术性控价也十分重要。一本优秀的

儿童文学作品，是各方付出心血努力的结

果，是需要合理定价的。现在一本‘成功学’

童书在电商平台上架，动不动就三折以下，

这样的低价竞争是不利于出版生态的。”郑

重说，“建议电商平台开发一个控价功能，既

保证正常的销售秩序，也能让那些几块钱一

本的盗版书没有市场”。

专家表示，这不仅是图书出版的问题，

更是社会风气，是文化教育的问题，需要多

方合力予以解决。

“这些‘成功学’童书会影响孩子的价值

观。”丁如一说，“需要有关部门从市场监管

的角度，对这些‘成功学’童书的霸榜问题进

行治理。同时，文化部门、教育部门和学校

都应当采取一些措施，比如列出更多优秀儿

童文学的推荐书单。再者，应当注重对社会

主义核心价值观的宣传和践行，不只是对少

年儿童，还有对家长、对社会公众宣扬优秀

品德，摒弃利己主义，让社会风气向上向善，

让家长不再选择这些‘成功学’童书。”

今年 2 月施行的《全民阅读促进条例》明

确，“国家新闻出版主管部门会同国务院有

关部门制定少年儿童阅读计划，针对少年儿

童的心智发展水平、认知理解能力推广阶梯

阅读，开展与其阅读特点和规律相适应的阅

读指导活动。出版单位应当根据阶梯阅读

的要求，有针对性地出版适宜不同年龄段少

年儿童阅读的出版物。”

专家表示，希望条例能够落地落细，建

立完善的儿童阶梯阅读体系，根据少年儿童

的不同年龄、年级，对家长和孩子如何选择

书籍、如何指导阅读以及阅读效果评估进行

辅助推荐。“我们还是有许多优秀儿童图书

的，现在要想办法，让这些书籍能够被更多

家长和孩子看见和阅读。”郑重说。

一份童书榜单引发关注——

警惕“成功学”带偏孩子的阅读
本报记者   赵   兵

“我在拼多多平台某厨房用品专营店购

买了一款 316 不锈钢炒锅，不到半年就生锈

了。”近日，一名网友在人民网“人民投诉”

留言。

304、316 等 300 系不锈钢以耐腐蚀、不易

生锈著称。显然，网友买到的材质并非真的

316 产品。近段时间，关于真假 304、316 不锈

钢问题引起热议。有网络视频博主用光谱仪

检测网购的“304、316 食品级”不锈钢餐具炊

具，发现实为 201 锰钢。不少网友购买检测

液自检家中的不锈钢制品，同样发现虚标为

304、316 不锈钢的冒牌货。

广西南宁市的林女士说，她今年 1 月在

拼多多平台上买了一款 304 不锈钢蒸锅。收

到后，检测液点上去很快“变红”，按照标示应

为“201 锰钢”。

“商家介绍页面说通体为食品级 304 不锈

钢，下单时我还向客服再次确认过。”山东读者

李女士告诉记者，近日她在淘宝平台购入一款

不锈钢油鼓，收货后却发现，油鼓内壁与外壁

材质检测结果不一致，并非整体 304不锈钢。

“一般来说，304 和 316 不锈钢之所以耐

腐蚀，是因为其中添加了镍，316 还额外添加

钼，这些金属价格昂贵。”上海市消费者权益

保护委员会副秘书长唐健盛介绍，目前市场

上，不锈钢板材价格 201 每吨 8000 多元，304
每吨则在 1.4 万至 1.5 万元，316 每吨高达 3 万

元。因此，有不良企业以次充好，以便宜的

201 不锈钢冒充 304、316 出售 ，通过虚标牌

号、模糊标注等方式牟取暴利。

如何鉴别 304、316 不锈钢？从事不锈钢

生产行业 37 年的中国钢铁工业协会不锈钢

分会执行会长王清洁介绍，市面上通用不锈

钢检测液依靠显色反应粗略区分镍含量，部

分专用试剂可以筛查高锰含量，合金元素分

析光谱仪测量较准确，但价格较贵。

不过，王清洁表示，选购不锈钢食具其实

更重要的是看有无“食品接触用”标志。他介

绍，根据 GB 4806.9—2023《食品安全国家标

准   食品接触用金属材料及制品》，判定一款

不锈钢制品能否接触食品，合金元素迁移量

是最核心的法定指标。

“只要合金元素迁移量达到标准，不管是

200 系、300 系或 400 系不锈钢理论上都能够

符合‘食品接触用’的要求。而如果不符合合

金元素迁移量指标，即使材质是 304，依然不

能做食品容器。”王清洁还表示，每种不锈钢

都有自身适应性，虽然没有一刀切禁止 200
系，但 200 系耐腐蚀性偏弱，不建议用于长期

盛放酸性、高温食品的容器，仅适合短时接触

清水类制品，例如普通洗菜盆。而餐刀等食

具因为硬度要求高，一般会使用 400 系马氏

体不锈钢，而非 304 或 316 材质。因此，挑选

不锈钢食具，不能“唯 300 系不锈钢论”。

王清洁还指出，判断产品是否具备完整

规范标识才是最直观可靠的辨别依据。他介

绍，按照强制性食品安全国标相关要求，销售

外包装应当标注“食品接触用”，同时标明不

锈钢材质相关信息，可以直接标注不锈钢牌

号或统一数字代号，产品需要表明符合标准。

建议消费者优先挑选外包装三项信息齐全的

产品，如果产品价格远低于市场正常区间，又

缺失完整标识，大概率存在材质造假风险。

针对目前较多使用 200 系锰钢冒充 304、

316 不锈钢餐具的情况，唐健盛表示，这属于

典型以次充好、以不合格产品冒充合格产品

的违法行为，依据消费者权益保护法，经营者

存在消费欺诈，消费者可主张价款三倍赔偿；

产品虚标材质不符合包装标注标准，销售者

必须履行修理、更换、退货义务。

不过，消费者买到虚标不锈钢食具，维权

并不容易。前文中广西的林女士表示，经过

交涉，平台“退货退款”，但拒绝“假一赔三”；

山东的李女士与商家沟通后，商家以需要联

系供应商为由，让维权陷入僵局。

专家建议，食品接触用不锈钢关系千家万

户，这一问题需要监管部门、电商平台、线下商

场等各方协同发力。监管端需要持续深化专

项整治，扩大线上线下不锈钢产品抽检覆盖

面，重点核查标识完整性、金属迁移量检测报

告等。建议电商平台完善商品准入管理，将带

有 CMA（中国计量认证）资质、合金元素迁移

量检测的合格报告，作为食品接触用不锈钢商

品上架的重要审核条件；督促商家主动公示产

品合规检测资料，优化线上纠纷快速处置机

制，保障消费者权益。

读者反映购买 304、316 不锈钢餐具炊具，检测却是 201 锰钢——

“食品级”不锈钢，如何辨真伪
孙立极   张玲溪

3 月 18 日，本报“读者来信”版刊登《河南沁阳市覃怀

街道——百米土路因“两不管”10 年未修》，反映覃怀街

道八一路某段百余米的土路年久未修、通行不便的情

况。当地有关部门表示，经核实，问题属实。报道中该段

土路区域在规划上为河道，非城市公共道路区域，权属为

上级水利部门，现此河道已废弃。报道刊发后，当地立即

组织相关单位对问题进行协调处置，3 月 25 日完成该段

道路区域硬化任务（见下图）。同时，当地有关部门举一

反三，组织排查市内道路及相关设施，畅通群众反映渠

道，及时回应和解决群众合理诉求，提升群众出行体验。

河南沁阳市覃怀街道——

道路硬化已完成
本报记者   朱佩娴

我们是山东青岛市市北区人民路 397 号楼居民。2015 年

起，本楼南侧进行地铁施工，基坑距楼栋地基仅 5 米（见下

图）。2017 年开始，本楼多户居民家中出现墙体裂缝。2019
年，经专业机构鉴定，本楼安全性等级为 Dsu 级，表示严重影

响整体承载。而此时地铁仍未完工，居民多次向有关部门和

地铁集团反映，希望采取必要措施，保障楼体安全。但究竟是

拆迁还是加固，双方意见几经变更，迟迟未定。2021 年地铁

完工，楼内出现多处开裂，问题仍未解决。希望相关部门出

面，推动施工致损专项鉴定，厘清施工与楼体损伤的因果关

系，提出有效解决方案，切实化解居住安全隐患。

青岛市市北区人民路 397 号楼居民   

山东青岛市——

危险房屋多年未处置

道路标线是保护行人的重要设施，但部分标线防滑性能

不足，雨天湿滑，容易引发车辆侧滑和行人摔倒。问题主要出

在材料和施工环节。道路标线常用的热熔型涂料疏水性强，雨

水落在上面会形成水膜，降低轮胎、鞋底与地面的摩擦力。此

外，标线表面用于反光的玻璃微珠，使用中一旦磨损，摩擦力会

进一步下降。虽然国家标准明确要求标线具备抗滑性，但现实

中仍存在材料选择不当、施工质量不高、后期维护不到位等情

况，部分标线很快褪色、破损，反而更滑。

解决这一问题，需要从监管、标准完善和日常提醒等方面

同时努力。监管部门应加大标线材料和施工质量的检查力

度，确保国家标准真正落实，防止不合格标线投入使用。在学

校、医院、居民区等人流密集路段，应使用防滑性能更好的材

料和工艺，斑马线等区域可以增设防滑条或凸起标记。有关

部门还应注意梳理群众反馈，对于群众反映多的易滑倒路段

标线进行及时处理。

内蒙古呼和浩特市   胡乐乐   

提升道路标线防滑性能
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