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开放的中国，正成

为 全 球 的 消 费 热 土 。

如今，越来越多来华的

外 国 游 客 将“ 购 在 中

国 ”纳 入 行 程 ，在 消 费

中 感 受 中 国 经 济 活 力

和文化魅力。

从 一 线 城 市 的 核

心 商 圈 到 古 镇 街 巷 的

特色小店，从传统手工

艺品到前沿智能产品，

入 境 消 费 的 场 景 不 断

拓 展 、热 力 持 续 升 腾 。

2026 年 1—6 月，中国跨

境旅行收入 333 亿美元

（约 合 2292 亿 元 人 民

币），同 比 增 长 36.8%。

入 境 旅 游 市 场 加 速 复

苏，折射出中国消费吸

引 力 不 断 增 强 ，“ 购 在

中国”正书写新时代中

外经贸交融、民心相通

的崭新篇章。

对 许 多 外 国 游 客

而言，来中国不仅是一

次旅行，更是一场丰富

多 元 的 消 费 体 验 。 在

商 场 里 选 购 物 美 价 优

的 中 国 商 品 ，感 受“ 中

国 智 造 ”的 品 质 与 创

新；在传统街区寻找特

色手工艺品，带走独特

的文化记忆；在数字支

付、智慧交通等便利服

务 中 体 验 中 国 生 活 方 式 ；体 验 美 食 、文 创 、

非遗产品等消费场景，认识一个更加立体、

多元的中国……一段旅程、一次购物、一个

故 事 ，越 来 越 多 外 国 游 客 在 亲 身 体 验 中 发

现中国、了解中国，也成为中外文明交流互

鉴的见证者、参与者。

这些变化的背后，离不开中国持续优化

入境消费环境的政策努力。自 2025 年 4 月

商务部等 6 部门启动“购在中国”系列活动

以来，一系列便利化举措加快落地，入境中

国 的 旅 游 购 物 呈 现 客 销 两 旺 的 增 长 态 势 。

离 境 退 税 政 策 不 断 完 善 ，免 签 政 策 持 续 优

化 ，支 付 服 务 、交 通 出 行 、消 费 场 景 等 方 面

便 利 度 持 续 提 升 ，有 效 打 通 外 国 游 客 入 境

消 费 的 各 环 节 ，推 动“ 吃 住 行 游 购 娱 ”全 流

程体验不断改善。在政策红利持续释放和

消 费 生 态 不 断 完 善 的 带 动 下 ，中 国 消 费 正

加 快 由 产 品 促 销 驱 动 向 品 牌 价 值 驱 动 转

变，“购在中国”“中国游”等国家级 IP 持续

释 放 综 合 带 动 效 应 ，成 为 展 示 中 国 市 场 活

力和开放形象的重要窗口。

“ 购 在 中 国 ”的 火 爆 ，彰 显 中 国 在 经 济

社会和文化生态上的活力与魅力。安全稳

定的社会环境、完整高效的产业体系、丰富

多 样 的 商 品 供 给 ，为 外 国 消 费 者 提 供 了 更

加优质的消费选择。很多来过中国的国际

人 士 都 会 由 衷 赞 叹 ，都 会 成 为“ 购 在 中 国 ”

的推荐官。

中国地域广大、物产丰富、制造成熟、商

业繁荣，“购在中国”以国家级 IP 为牵引，整

合文旅、商业、服务等多领域资源，统一品牌

形象和推广体系，形成更具影响力的国际消

费品牌。一个成功的国家级 IP，不仅能够促

进消费增长，也能够提升国家形象和文化传

播力。“购在中国”把商品消费、旅游体验、文

化交流结合起来，让世界通过日常消费场景

感知中国发展活力，为推动文明交流互鉴提

供了新路径。

面向未来，“购在中国”发展空间广阔。

高 水 平 对 外 开 放 意 味 着 更 大 范 围 、更 宽 领

域、更深层次融入全球经济，也意味着让更

多 国 家 和 人 民 共 享 中 国 发 展 机 遇 。 期 待

“ 购 在 中 国 ”持 续 发 挥 国 家 级 IP 的 带 动 作

用，深化商品、服务、文化等领域合作，促进

经 贸 往 来 和 人 文 交 流 ，让 全 球 消 费 者 更 加

便 捷 地 走 进 中 国 、购 在 中 国 、感 知 中 国 ，共

享中国高水平对外开放带来的新机遇。

（作者为中央财经大学文化经济研究

院院长）
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上午 9 时，广东省深圳市福田区华强北的

街巷逐渐热闹起来。赛格、电子科技大厦等市

场陆续开门，琳琅满目的智能电子产品铺满档

口，来自世界各地的采购商、游客拖着行李箱

穿梭其间，沉浸式选购前沿电子产品。

作为“中国电子第一街”，这里汇聚着 35 家

专业市场、超 11.5 万家经营主体，向全球供应超

百万种电子元器件和消费类电子产品，已成为

全球电子科技消费的重要地标。“华强北日均

客流量达 75 万人次，每天接待外国人超 8000 人

次，商户销售外贸占比普遍超过七成。”华强北

街道办事处党工委书记陈炯文介绍。

印度商人马尔·考永拖着行李箱，目标十

分 明 确——寻 找 最 新 的 中 国 智 能 电 子 产 品 。

走进电子科技大厦一楼智品库全球 AI（人工智

能）硬件选品中心，一副 AI 眼镜让他停下脚步。

实时翻译、高清拍摄、无损音乐、智能助手……

工作人员逐项演示功能后，马尔迫不及待戴上

体验。“特别好！”他一边体验，一边询问参数和

价格。“比国际电商平台便宜至少 1/3，而且功

能更多。”马尔说。

AI 陪伴机器人、智能耳机、喷雾风扇……

这间门店引入 80 多个中国智能硬件品牌、300
余款智能硬件，全品类配备中英双语介绍。一

件件体验产品，采购清单越拉越长，“很多产品

我以前从来没有见过，这里就像未来科技展示

馆。”马尔说。

“以往，外国游客来华强北更多是采购电

子配件，现在智能机器人、AI 穿戴设备、智能

小 家 电 等 消 费 类 电 子 产 品 备 受 外 国 游 客 青

睐 。 许 多 外 国 游 客 来 华 强 北 ，就 是 为 了 第 一

时间体验新推出的电子产品。”智品库联合创

始 人 蒙 杭 方 介 绍 ，依 托 完 整 产 业 链 和 快 速 迭

代 能 力 ，华 强 北 正 加 快 向“ 新 质 生 产 力 策 源

地”转型。

海外社交媒体也在持续放大华强北的国

际影响力。“线上种草、线下体验、全球采购、

跨境销售”的新模式逐步形成，越来越多华强

北 商 户 通 过 速 卖 通 等 渠 道 ，把 产 品 销 往 全 球

各 地 。 最 新 数 据 显 示 ，华 强 北 电 子 产 品 出 口

覆盖全球 190 多个国家和地区。马尔就是通

过社交媒体了解到华强北的：“很多博主都推

荐 这 里 ，说 这 里 的 电 子 产 品 是‘ 深 圳 特 产 ’。

来了之后，我发现最大的特点不是便宜，而是

创 新 ，很 多 电 子 产 品 只 有 在 这 里 才 能 第 一 时

间买到。”

试用 AI 眼镜后，马尔有了新想法：“如果

能生产出适配印度市场的多语种翻译、高温环

境 续 航 加 强 的 AI 眼 镜 ，一 定 能 大 卖 ！”“ 没 问

题，我们帮您跟品牌商沟通，最多两天就能拿

到定制样品。”蒙杭方立即回应。如今在华强

北，一个小时内就能配齐一款智能设备 90% 以

上的核心元器件，销售商还可以根据不同国家

用户的使用习惯和需求，快速调整硬件功能、

系统语言、外观模具，实现小批量柔性定制与

大批量生产同步兼顾。“以往我们要采购一款

定制化的智能硬件，往往需要对接数十家异地

供应商，光打样周期就要几周甚至几个月，华

强北的效率实在太高了！”听了介绍，马尔连连

称赞。

高效率源自华强北成熟高效的产业科技

创新体系。陈炯文介绍，华强北正在打造“上

午设计、下午打样、次日量产、一周出海”的科

创 模 式 ，一 款 全 新 智 能 产 品 从 创 意 图 纸 到 乘

船 出 海 仅 需 一 周 ，手 机 类 整 机 产 品 从 概 念 到

批 量 投 产 最 快 一 个 月 ，消 费 类 电 子 产 品 平 均

迭代周期压缩至 3—6 个月，远超全球行业平

均水平。

马尔表示，他的朋友曾从深圳带回少量 AI
耳机、多语种翻译器，这些智能设备功能多、品

质高，在印度线下门店很快销售一空。“希望中

国的人工智能电子产品能够带动印度智能消

费市场升级，让我的生意越做越大。”马尔说，

他十分期待与华强北的品牌商开展联合定制

开发，让更多“中国智造”走进南亚市场。

智能消费打开未来之门

本报记者   程远州

在上海游玩过后，墨西哥游客加布里埃尔

将中国之行的下一站选在浙江义乌。“这次我是

慕名而来，听说这里有最全的中国潮流玩具，孩

子们让我到这里给她们买礼物。”

走进义乌第六代全球数贸中心，一家潮玩

店门口围满了年轻人。货架上，一只只毛茸茸

的小狗颜色、神态各异。“欢迎来领养一只小

狗。”店主吴靓笑着介绍，这款名为“领养一只小

狗”的原创 IP（知识产权），是这两年义乌原创

潮玩中颇受欢迎的产品之一。

与传统毛绒玩具不同，“领养一只小狗”不

仅运用人工智能为每一只小狗定制专属的性

格、身份档案和简短成长故事，还支持消费者自

由搭配服装、配饰，进行个性化改造；玩具小狗

在搭载人工智能大模型后，能实现语音互动、情

感陪伴等功能，让玩具狗像真正的小狗一样与

人互动。“每一只小狗都可以拥有自己的名字、

性格，也可以拥有属于自己的故事。”吴靓说。

这种充满情绪价值和互动体验的设计理念，很

快赢得了消费者的青睐。

在吴靓的介绍下，加布里埃尔一口气买了

5 只不同款式的小狗，“这个 IP 很有趣，这种设

计 理 念 也 很 有 创 意 ，非 常 符 合 现 代 人 的 消 费

趋势。”

像加布里埃尔这样的外国顾客，吴靓每天

都能接待好几拨，“许多外国游客购买了小狗玩

具后，会把‘领养一只小狗’的设计分享到海外

社交平台，不少网友看到视频后主动联系我们

购买。这款产品现在销往欧美、东南亚、中东等

多个地区，今年订单已经排到了 9 月。”吴靓介

绍，过去外国客商来义乌，更多是采购日用品等

小商品；如今，他们越来越关注中国原创设计和

中国年轻人的消费潮流。

去年，借助 240小时过境免签政策的便利，加

布里埃尔曾来过义乌国际商贸城，买了 AI翻译机

和 AI眼镜作为伴手礼。拿着手中的小狗玩具，加

布里埃尔说：“去年在这里买到的礼物充满科技

感，今年的则有满满的文化味道。”

给所有家人选购完礼物，加布里埃尔来到

离境退税“即买即退”网点，办理退税手续。目

前，义乌离境退税商店已由 7 家增至 42 家，其中

28 家支持“即买即退”。“以前买完东西还要惦

记着去机场退税，现在逛街时就办好了。对于

外国游客来说，在中国购物更轻松了。”加布里

埃尔说。

如今，义乌国际商贸城正从传统小商品集

散地向文化创意和品牌消费新高地加速转型。

义乌商城集团全球数贸中心分公司副总经理朱

幸平介绍，“随着国潮文化兴起，越来越多原创

品牌、文创企业、潮玩品牌和设计工作室入驻市

场，传统商品纷纷融入动漫、影视、游戏、非遗等

文化元素，并通过 IP 授权、原创设计、联名开发

等方式不断提升产品附加值。”不断增强的文化

属性不仅提升了产品竞争力和消费者黏性，也

让越来越多海外采购商和外国游客在购物过程

中感受中国创意、中国品牌和中国文化的魅力。

如果说丰富的商品是吸引外国游客来到义

乌的第一理由，那么原创设计、文化创意则是他

们一次次重返义乌的重要原因。在义乌，一个

个原创 IP 借助社交媒体走向世界，也让世界透

过一件件小商品，看见中国创新创造的活力。

潮玩消费传递创意之妙

本报记者   窦瀚洋

云南省大理市大理古城深处的床单厂艺术

创业街区，红砖老厂房与彩色创意招牌错落交

织，原创手作市集沿步道铺开，扎染、瓦猫、甲马

等特色摊位前人头攒动。

“这些猫好可爱，我们也做一个吧！”瓦猫摊

位前，28 岁的美国游客乔·托尔托列洛和中国

朋友杨雯婷坐下来，在摊主示范下体验瓦猫制

作。拉坯、塑形、刻画纹样……他们有模有样地

学起来。杨雯婷还不忘向乔介绍瓦猫的历史渊

源和寓意——瓦猫是云南传统民居上特有的装

饰，以虎为原型塑造，多由陶土烧制或石材凿制

而成，常立于屋脊正中，具有镇宅纳福的美好

寓意。

“一只泥猫背后还有这么多故事！”第一次

来到中国的乔听得津津有味，“如果只是买一个

纪念品，我可能旅行结束就把它忘记了；但自己

亲手制作的纪念品，我会一直记得它，也更想知

道中国还有哪些有趣的传统文化。”

乔是一名工程师，这是他第一次来中国。

第一站，他选择了大理。作为历史爱好者，他来

中国之前就在网上搜索了许多有关大理的资

料，包括茶马古道、富有文化代表性的古镇的历

史。网络上看到的丰富多彩、历史悠久的云南

让他着迷，“我决定用一个月时间，骑着摩托车

深度游云南”。

在大理，乔入住古城内一间由白族老宅改

造的民宿。房屋是典型的三坊一照壁合院形

制。青灰瓦顺着屋顶铺展，屋脊两端微微起翘，

素白的粉墙上有淡墨彩绘荷花图案。小院内，

青石板铺地，中央天井辟出小巧花台。“古建筑

得到很好的保护。住在这里，像是住进了一段

历史中。”乔说。

在大理的日子，乔清晨去早市买当地新鲜

的水果，上午喝用云南自产的咖啡豆研磨冲泡

的咖啡，傍晚去洱海边散步。在村里走走，随

便拐进一个门，就是一个古戏楼，或是撞进一

个扎染工坊，一条条染着几何纹、花鸟鱼虫等

白族传统纹样的靛蓝色布带在风中飘动……

“作为旅游目的地，大理的生动、丰富让人印象

深刻。如果你是一个游客，在这里，你不但可

以买到各种漂亮的纪念品，还可以体验多种多

样的文化，这让游客与大理有了更深、更生动

的联结。”

在大理，越来越多非遗体验项目，正成为外

国游客喜爱的消费体验。消费方式的转变，体

现出外国游客对中国文化认知不断加深，也为

大理文旅消费注入新的活力。近年来，大理不

断深化文旅融合发展，完善文旅体验线路产品、

国际旅游设施及服务，优化文创、体验类产品，

拓展文旅消费新空间。去年举办的美国青少年

“中国民居·云南体验学习计划”、大理弥渡民歌

节、澜湄国际马拉松等文体活动，吸引不少外国

游客参与。

“体验是最珍贵的。像当地人一样生活，吃

地道的野生菌火锅、体验当地的文化活动，我能

从中感受到当地人的生活方式，也更深刻地理

解中国悠久的历史文化。”大理之行尚未结束，

乔已经有了新的计划，“中国这么大，每个地方

都有自己的文化和传统。明年我还会来中国旅

行，去更多中国城市，品尝特色美食，了解不同

地方的文化。”

体验消费搭建文化之桥

本报记者   张   驰

入境人次
入境外国人总数

2291.4 万人次

其中，免签入境外国人

1781.5 万人次

占入境外国人总数的

77.7%

入境消费

2026年 1—6月

中国跨境旅行收入

333 亿美元

（约合2292 亿元人民币）

离境退税

退税商品销售额同比增长退税商品销售额同比增长

6969%%

办理离境退税境外旅客数办理离境退税境外旅客数
量同比增长量同比增长

366366%%

数据来源数据来源：：商务部商务部、、国家税国家税

务总局务总局、、国家移民管理局国家移民管理局、、国家国家

外汇管理局外汇管理局

▲马尔在深圳华强北智品库

全球 AI 硬件选品中心选购产品。

本报记者   程远州摄   

◀义乌第六代全球数贸中心内，店主吴靓（左）向

泰国采购商介绍“领养一只小狗”原创 IP 产品。

吕   斌摄   

▼▼在北京王府井的宇树科技全国首家直营店在北京王府井的宇树科技全国首家直营店

内内，，一名外国游客与一台一名外国游客与一台 GG11人形机器人互动人形机器人互动。。   
        新华社记者新华社记者     鞠焕宗鞠焕宗摄摄     

▼▼在江苏苏州同里古镇在江苏苏州同里古镇，，外国游客乘外国游客乘

坐摇橹船畅游老街水巷坐摇橹船畅游老街水巷。。

张张     锋锋摄摄（（影像中国影像中国））    

        ▲▲乔乔（（左一左一））与摩托车旅行者在大理与摩托车旅行者在大理

洱海生态廊道旁合影洱海生态廊道旁合影。。 受访者受访者供图供图     


