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“中医药文化自信不会凭空
建 立 ，要 在 健 康 获 益 中 形 成
认同”

问：中医药越来越受到年轻人的喜爱，如何进

一步弘扬中医药文化？

答：中医药文化自信不会凭空建立，要在健康

获 益 中 形 成 认 同 ，首 先 看 疗 效 ，疗 效 是 信 任 的

前提。

一方面发挥中医药在慢病管理、康复等领域

的独特优势，常态化推进科普进基层，把实用养生

方法带给大家；另一方面，通过开发轻养生产品，

提升中医药在年轻人中的触达率，让他们在改善

健康的同时成为中医药的粉丝和传播者。

另外，可以运用数字化手段，加强中医古籍和

经典名方的保护与转化，通过现代科技创新和升

级制造工艺来实现。

问：一些市场乱象让公众对中药材质量有一

些担忧，这种担忧如何化解？

答：中国中药材种植面积有 5000 多万亩，规

模还在持续扩大，但因为种植标准化没有完全覆

盖 ，造 成 一 些 问 题 ，须 持 续 加 强 中 药 材 的 质 量

管控。

比如加快中药材产业全产业链质量信用保障

体系建设，可以在七大道地药材重点产区高起点

建设一批区域性智慧生态种植综合示范区，带动

规范化的种植加工，并完善种质资源保护。此外，

可搭建全国统一的中药材经营主体质量信用档案

数据库，加强质量信用评价和监管联动，既保护药

农的合理收益，也创新发展保障机制。

问：扬子江药业集团开发了黄芪咖啡等轻养

生产品，有人认为药企做咖啡有些“不务正业”。

您怎么看？

答：大众既需要生命危急时刻的治疗用药，也离不开日常的健康管理。这

些产品可从两个层面理解：一是以大众喜爱的产品类型为载体，融入中医药的

养生价值；二是药食同源理念的现代化延伸，将传统智慧与当代人的生活习惯

融合创新，让中医药更快更好地融入日常生活。

问：一家制药企业去做大健康产业，有什么优势？

答：坚持守护健康，是办好药企的根。55 年来，我们始终专注健康这件

事。消费者选择大健康产品最看重安全有效，而医药企业在临床研究、质量管

控上积累的专业声誉和品牌口碑，能让消费者产生天然信任。医药企业对生

理机能与疾病预防有系统性认知，能精准锚定日常健康痛点，开发贴合需求的

产品。再加上成熟的产业链把控能力，能保障原料质量可控、生产节奏与成本

稳定。

“无论是做仿制药还是创新药，都要满足百姓
的健康需求”

问：扬子江药业集团不断推出创新药，是否意味着战略重心从仿制药转向

创新药？

答：无论是做仿制药还是创新药，都要满足百姓的健康需求，只有把药做

好，才是合格的医药健康企业。

目前，创新药竞争也非常激烈。我们坚持中药、化药、生物药“三药并举”，

仿制药、创新药同步发力，不单纯追求利益，而是坚守社会责任。

问：部分患者觉得“原研药更稳、副作用更小”，您如何评价国产仿制药的

发展？公众的疑虑应如何消除？

答：这种担忧反映了对药品质量的高度关切，我们非常理解。经过多年发

展，我国已有一大批国产仿制药通过了一致性评价，在质量、安全性和有效性

上与原研药都达到了同等水平。消除公众疑虑，需要多方努力。

一方面需要加强科普，解释仿制药研发过程、质量标准等，让公众了解到，

仿制药的工艺是安全、可信、有效的；另一方面需要医药行业、监管部门进一步

做好相关专业数据解读，确保信息真实、准确、权威、可追溯，对关键信息进行

通俗化解读。同时，加强对患者用药的长期跟踪指导，让患者在使用中感受到

疗效。

“民营企业健康发展，就像人要健康一样，需要
投入、学习和坚守”

问：海外社交平台出现“中医热”，中医药出海是否比以前容易了？如何将

这种热度转化为长期信赖？

答：近年来的海外“中医热”，确实为中医药出海创造了良好的舆论氛围和

市场基础，很多外国友人来中国旅游时会专门到中医院看病。要将热度转化

为长期信赖，还需要多维度系统性推进。

首先，强化循证支撑，这是海外监管体系和国际医学界认可的依据。我们

不能只讲传统经验，更要主动对接国际标准，开展符合国际规范的临床研究，

用现代科学方法把中医药的疗效、安全性讲清楚。

其次，还要做好文化传播，中医药不仅是医疗技术，更承载着“未病先防”

的健康理念和东方文化，要用本地化语言和传播方式传递中医药价值，消解文

化认知差异，让他们从好奇、尝鲜转化为价值认同。

另外，中医药注重辨证施治，中医药出海不能停留在产品销售层面，有条

件的可在海外布局研产销中心，吸纳本地人才，针对当地健康需求优化产品及

服务，更好地适配当地监管要求和消费者需求。

问：作为产业链链主，掌握了大量的产业数据。这些数据会帮助企业拓展

新的商业模式吗？

答：医药领域积累了海量的数据，在确保数据安全合规、严格脱敏脱密的

前提下，医药数据可以实现资产化，有 3 个方向。

第一，缩短研发周期，依托全链路的医药数据，结合人工智能等新技术，降

低试错成本。比如，新药研发过程积累了大量数据，这些数据经过处理，可以

成为交易的商品。

第二，全产业链协同，打通药材种植、生产加工、市场流通各环节的数据壁

垒，从源头到用户端产生不中断的数据链，可以在有效控制产品质量的同时降

低成本，并且提升整个产业链的运转效率，增强行业抗风险能力。

第三，“医药+”生态商业模式，推动医药数据与健康服务、金融保险等领

域融合，例如，利用合规脱敏的公共数据，为保险机构开发精准化的相关健康

保险产品提供数据支撑。

问：在您看来，民营企业如何才能做到健康发展？

答：民营企业健康发展，就像人要健康一样，需要投入、学习和坚守。明白

为谁而学，才能真正学有所成。民营企业不能只追求挣钱，要践行社会责任，

守住企业的根，才能走得正、走得稳、走得远。
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近日，欧洲多地迎来大范围热浪，中国品牌空调及其他电器产品受到欧洲市场青

睐。中国清凉电器缘何受追捧？记者到浙江、广东等地，探访相关家电企业，看中国

清凉电器如何以创新能力与完备的供应链，为海外消费者提供可靠的产品与服务。
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广东广州南沙区美的空调生产基地

内，一台台便携式分体空调有序组装，叉

车往返于仓库与月台之间。“专属产线的

工厂正在加紧生产，以满足海外市场的

需求。”美的空调海外欧洲大区总监熊学

勤介绍。

7 月 10 日 17 时 17 分，X8120 次班列

从广州国际港准时驶出，载着装有空调

等家电产品的 55 个集装箱前往欧洲。“我

们对便携式空调产品实行优先集结、优

先编组、优先发运的‘三优先’措施，确保

班列应运尽运、快运优运。”广州国际港

主管郑蒲洋说。4 月至 6 月，中国铁路广

州局集团有限公司通过中欧班列累计发

运便携式空调及关键配件货值约 5200 万

美元，其中整机发运量突破 10 万台。

随着欧洲遭遇持续高温天气，中国

家电企业生产的便携式分体空调在欧洲

市场走俏。熊学勤介绍，中国品牌空调

在欧洲市场受到青睐，尤其是便携式分

体空调产品销量快速增长，部分销售渠

道已经售罄。

欧洲家庭空调普及率低，这源自多

方面因素的影响：不少城市建筑属于历

史保护建筑，法律禁止在外墙打孔安装

外机；普通公寓安装需经业主委员会审

批，流程长达数月；持证技师单台空调安

装费普遍在 1000 至 2000 欧元，远超空调

本身价格。

美 的 空 调 欧 洲 产 品 经 理 赵 阿 立 介

绍，美的便携式分体空调抓住用户痛点，

采用窗台外挂式设计，消费者 10 分钟内

即可完成组装，无需专业施工。

“这款产品由海内外研发设计团队

联合打造。”赵阿立说，为了方便用户安

装，美的将压缩机内置，外机则做到小型

化和轻量化，适配欧洲窗户尺寸。同时，

结合本地化的支架设计，消费者可徒手

快速安装，打造即插即用的产品方案。

数据显示：今年上半年，美的在西欧

市场空调整体销售额同比增长超 70%，

便携式分体空调单品在德国市场半年销

量突破 6 万台，全欧洲预计全年销量达

20 万至 30 万台。“产品上市 3 年来，越来

越 多 的 渠 道 商 主 动 上 门 求 货 。”熊 学

勤说。

面对订单快速增长，美的已紧急协

调工厂加班生产，并通过中欧班列加速

运往欧洲，全程时效 15 至 25 天，比海运

缩短约 25 天。

海关总署数据显示，今年上半年中

国对欧盟空调出口额达 37.6 亿美元，同

比增长 43.2%，创同期历史新高。免安装

移动空调出口增幅超过 70%，是增长最

快的细分领域之一。中国空调品牌市占

率从 2023 年的 27% 提升至 41%。格力、

TCL 等企业也表示，在法国、意大利、西

班牙等国，今年 1 至 6 月实际空调销售额

同比大幅增长。

为 欧 洲 送“ 清 凉 ”的 产 品 不 只 有 空

调。浙江宁波惠康工业科技股份有限公

司生产车间内，从总装上线到自动打包，

每 15 秒就有一台小型制冰机制成下线。

进入 7 月，虽然已过出货旺季，公司产线

依 旧 忙 碌 ，每 日 可 生 产 制 冰 机 2.5 万 台

左右。

刚下线的制冰机被运往大货车进行

装柜，发货调度员一边指挥一边说：“平

常一天有二十几个货柜，其中大约 1/4 是

发往欧洲的。”一旁，公司国际贸易总监

郑莉介绍，欧洲市场增长较快，出口占比

已经从去年的 5% 提升至今年 1 至 5 月的

15%。

市场空间拓展的背后，是企业 20 余

年 的 持 续 创 新 。 走 进 企 业 展 厅 ，一 台

2003 年的初代制冰机映入眼帘。“当时只

能用现成的冰箱压缩机，体积较大，不适

合欧洲的厨房。”郑莉说。

对此，惠康科技一方面聚焦把产品

做小，以某款制冰机为例，从 2003 年推出

至今，已 5 次迭代升级，体积缩小 80% 左

右；另一方面，公司根据不同地区消费者

喜好调整产品设计。“不同冰型匹配不同

场景，也能提供一定的情绪价值。”郑莉

介绍。

在惠康科技董事长陈越鹏看来，制

冰机产业之所以能快速发展，离不开完备

的产业链支撑。在宁波慈溪市，不到 2 小

时便能找齐制造一件小家电所需全部零

部件，且链上企业持续创新升级。“以制

冰机的关键部件压缩机为例，从 2006 年

开始，我们和多地的压缩机供应商共同

开发，研发压缩机内部的相关组件，定制

出体积更小的压缩机，并重新设计制冷

系统，制冰量不降反升。”陈越鹏说。

今年，惠康科技的新款制冰机走俏

欧洲市场。新款制冰机体积更小，但制

冰效率提升，每 6 到 8 分钟出一轮冰，功

率仅 95 瓦。“体积小、耗电低，正是欧洲消

费者看中的主要卖点。”郑莉说。

宁波海关数据显示，今年 1 至 5 月，

全市对欧洲出口电风扇、冰箱、空调、制

冰机等清凉家电 27.3 亿元，其中制冰机

同比增长 36.8%。在家用制冰机这一细

分领域，惠康科技占据全球 31% 的市场

份额。

在浙江义乌国际商贸城二区，不少

清凉产品成为外商的抢手货。在浩宸电

器的商铺内，一款外形酷似时尚腰包的

腰挂风扇热销，负责人丁俊介绍，不同于

传统手持风扇，这款产品既可挂颈又能

别在腰间，携带较为方便。在星宝伞业

的商铺内，负责人张佳媛展示起一把遮

阳伞，伞内内置了风扇，伞柄下还能用自

带的管子连接一瓶水，可喷出水雾降温。

“产品经多次迭代，不仅升级了充电接

口，伞骨也从长柄款升级至更便携的三

折款。”张佳媛说。

义乌跨境电商协会数据显示，今年

1 至 5 月，义乌实现跨境电子商务交易额

811.75 亿元、同比增长 10.23%，其中销往

欧洲的移动空调、电风扇等产品出口量

同比涨幅超 70%，降温品类成为拉动出

口增长的重要引擎。

上半年对欧盟空调出口额达37.6亿美元，同比增长43.2%

中国清凉电器走俏欧洲
本报记者   李   刚   窦瀚洋
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美的德国研发中心的工程师在工作。 新华社记者   张豪夫摄   

本报南京 7月 13日电   （记者王伟健）记者从江苏省传统产

业焕新工作推进会上获悉：江苏省制定出台传统产业焕新升级

三年行动方案（2026—2028 年），提出江苏传统产业焕新工作的

明确路线。行动方案提出，传统产业焕新围绕高端化、智能化、

绿色化、融合化发展方向，重点在轻工、纺织、冶金、化工、建材、

机械等行业领域，实施“高端跃升、绿色转型、产品提档、融合创

新、布局优化”行动，推动重点产业提质增效，加快形成新质生产

力。此外，行动方案明确，到 2028 年底，江苏传统产业结构进一

步优化，发展质量和效益稳步提升。产线智能化、工艺数字化水

平不断提升，高端供给能力显著增强。

江苏发布传统产业焕新升级行动方案

夏日，湖北省孝感市大悟县新城镇

的万亩茶园里，机械嗡鸣，45 岁的长岭村

茶农梁初阳和同伴们背着便携式电动采

茶机，手持机具轻扫茶梢，嫩绿的鲜叶便

被整齐收割，落入收纳袋中。

“我们家种了 30 多年茶树，以前只采

春茶芽叶，夏秋季的老叶子卖不出价钱，现

在夏秋茶也能有收益了。”梁初阳说。曾在

广东务工的他，去年回到村里，靠采卖茶

叶、就近务工等，年收入有 10多万元。

大悟县是重点产茶县，然而长期以

来，茶叶生产模式比较单一，茶农只集中

采摘一季春茶制作名优绿茶，口感苦涩、

售价低廉的夏秋茶往往无人问津。

新城镇朱湾村党支部书记梁云英下

定决心改变这一现状。2023 年当选第十

四届全国人大代表后，她多次带队前往

河南、安徽等茶叶产地调研，安徽农业大

学研究的黄茶制作工艺让她眼前一亮。

“中国六大茶类的划分依据并非茶

树品种，而是加工工艺和发酵程度的不

同。”梁云英说，黄茶属轻发酵茶，经加工

后原本苦涩的夏秋茶能实现品质与价值

的双重提升。

当年 8 月，在梁云英联络下，乡贤王

仕栋回到家乡大悟县，引进安徽农业大

学的全流程数字化生产线技术，在朱湾

村创办了湖北红绿黄茶业有限公司。

走进公司生产车间，茶香氤氲，经过

摊青、揉捻、焖黄、烘干、炭火提香等工

序，一筐筐色泽嫩黄的干茶叶新鲜出炉。

“焖黄不足，味道苦涩；焖黄过度，味

道发酸。”王仕栋说，公司创新采用“三焖

三烘，炭火提香”工艺，根据不同的温度、

茶叶的鲜嫩度，精准设定焖黄时间，夏秋

鲜叶加工的黄茶最高可卖到 480 元一斤。

截至目前，湖北红绿黄茶业有限公

司已累计收购鲜叶 60 余万斤，带动周边

12 个乡镇 2200 余名茶农增收致富。公

司还开发出黄茶麻糖、米酒、糕点等 10 余

种衍生品。

“从 5 月下旬开始采收夏茶，目前已

经卖了万把块钱。”梁初阳说，发展黄茶

产 业 不 增 加 茶 园 面 积 ，亩 均 却 可 增 收

2000 多元。

“变废为宝”的，不只有黄茶。走进

河口镇金墩村，整齐划一的茶垄连绵起

伏，全自动采茶车穿梭其间。从田间采

收的新鲜茶青，15 分钟便可直达生产线，

恒温恒湿环境中，经过去梗、杀青、烘烤、

碾磨等精深加工，叶肉最终变成鲜嫩细

腻的抹茶粉。

“ 抹 茶 对 原 料 要 求 极 高 ，我 们 精 选

中茶 108、龙井 43 等优良品种，攻克遮阴

栽培等关键技术，鲜叶一季采变三季收，

加工成抹茶亩收益超 3 万元，是传统名优

茶的四五倍。”湖北半兵卫茶业有限公司

抹茶车间负责人张霞介绍，公司已成为

多 家 知 名 品 牌 的 抹 茶 供 应 商 ，并 远 销

欧美。

2017 年，大悟县精准招商引进湖北

半 兵 卫 茶 业 有 限 公 司 ，在 金 墩 村 流 转

3500 亩地建设抹茶基地及现代化加工生

产线，每年为村集体增收 20 万元。目前，

公司年产抹茶 500 吨，产值达 1.2 亿元，带

动 158 名村民就近成为产业工人。孝感

市副市长、大悟县委书记余海群说，通过

创新工艺、发展茶叶初加工和精深加工，

大悟县已形成“春夏秋三季采、红绿黄白

抹全品类”产业格局，茶叶“两品一标”认

证产品达 24 个，去年全县近 30 万亩茶叶

实现综合产值 28 亿元，10 万人在茶产业

链上增收。

湖北大悟县挖掘茶产业发展潜力——

创新工艺，黄茶抹茶受欢迎
本报记者   范昊天

“十五五”规划纲要提出，“加快建设健康中

国”“做大做强中医药产业”。中国医药企业面临

哪些新机遇？如何开拓新渠道、新市场，促进产业

创新升级？记者近日与扬子江药业集团党委书

记、董事长、总裁徐浩宇进行了面对面交流，探讨

医药健康产业的热点话题。 ——编   者   

本报北京 7月 13日电   （记者屈信明）为加强银行业金融机

构、保险业金融机构和金融控股公司网络安全监督管理，规范网

络安全工作，金融监管总局起草了《银行业保险业网络安全管理

办法（征求意见稿）》，现面向社会公开征求意见。

办法共 8章 72条，围绕网络安全治理、网络安全建设和运行管

理、网络安全风险监测等领域提出明确要求。总结近年来科技监

管工作成效，将实践经验转化为制度成果，完善工作机制。

办法考虑银行业保险业金融机构的业务特点，推动落实网络

安全保护责任，体现大网络安全的概念，强调全集团统一管理、科

技与业务协同、三道防线协同共治的网络安全治理理念。体现分

级分类管理，在对银行业保险业金融机构提出网络安全整体管理

要求的基础上，针对关键信息基础设施管理提出更高要求。

银行业保险业加强网络安全监管
管理办法征求意见

7 月 13 日，在江苏省连云港港东方港务分公司码头，大批国产汽车集港准备装船出口国外。2026 年上

半年，江苏省连云港港汽车出口业务呈现高速增长态势。 王   春摄（影像中国）  

■高质量发展在一线
  小城宝藏
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