
“品”，由 3 个“口”叠加而成，“口”字每一笔都

不可或缺。品牌要经得起众人之口，是非常严肃

的，不是靠金钱就能买到的，唯有实实在在耕耘才

能打造真正的品牌。

可以从 4 个词理解品牌——

人品。“做事先学做人”，人做清楚了，事情就

好做。一方面是遵守法律法规，一方面与人、与自

然和谐相处。福耀上市 30 多年来，税后净利润保

持在较高水平，靠的就是老老实实做事。

产品。从 1988 年做出第一片汽车夹层玻璃

至今，集团始终坚持以客户需求为导向，不断迭

代产品。如今，国内 2/3 的汽车玻璃出自福耀集

团。我们还将天线、身份识别、门禁支付等各种

功能集成到芯片中，将其附加在玻璃上，相关产

品有的已经量产，有的已进入认证阶段。做产品

就要永不满足、持续创新。

品 质 。 企 业 家 既 要 吃 苦 耐 劳 ，也 要 善 于 管

理。坚持精细管理，比盲目扩产更合理。集团在

18 个省份设有工厂，均采用先进的管理工具和科

学的指标考核，这是品质稳定的保证。

品位。1983 年，我开始承包工厂，第一年赚

钱后，捐出 2000 元。多年来，我的捐款数额持续

增长。做慈善不是做生意，而是要追求一种精神

境界，涵养自己的文化品位。

企业家不能唯利是图，要有理想、有抱负、有

担当、有责任，只有这样才能获得大家的尊重与

信赖。

（本报记者李星雨整理）  

品牌要讲人品、产品、品质、品位
福耀集团创始人、终身荣誉董事长   曹德旺

中国华能坚持以“中国产品向中国品牌转变”

为指引，打造卓著品牌，秉承“建设‘三色’公司、服

务能源强国”的企业使命，以一流品牌建设赋能企

业高质量发展。

一是以赤诚之心，服务党和国家工作大局，助

力高质量发展，彰显品牌价值力。作为首批疏解

央企，中国华能立足扎根雄安新起点，发展战略性

新兴产业和未来产业，做好民生保障，在助力雄安

新区建设上展现新作为，持续打造全面支持和融

入雄安新区高质量发展的先行军品牌。

二是汇自然之力，服务能源安全新战略，助力

能源强国建设，提升品牌影响力。中国华能持续

塑造绿色低碳品牌特质，打造新能源、水电、核电

“三大支撑”，“十四五”时期，公司低碳清洁能源装

机占比提升 20 个百分点，积极参与雄安新区能源

基础设施投资建设，重点布局多能互补示范项目，

加快构建城市综合能源服务体系，助力雄安新区

建成全国领先的零碳城市样本，持续筑牢能源安

全保供顶梁柱品牌。

三是创未来之能，服务实现高水平科技自立

自强，助力科技创新，锻造品牌竞争力。中国华能

以关键技术突破打造“国之重器”，加强科技创新

和品牌创新联动，打造华能西安热工院、清能院等

示范企业品牌，培育华能睿渥、睿驰、睿风等科技

品牌，持续推动优质创新资源向雄安新区集聚，在

助力创新发展上作表率，持续做强科技自立自强

“国家队”品牌。

（本报记者苑基荣整理）  

以一流品牌建设赋能企业高质量发展
中国华能集团有限公司党组书记、董事长   温枢刚

中核集团以“可信赖的核领域引领者”为品牌

定位，坚持“全员、全要素、全流程、国内国际全覆

盖”，持续强化品牌引领，锻造品牌价值。

紧扣重点产业提质升级部署，深耕优势产业，

持续推进关键技术迭代、重大装备升级，打造系列

大国重器品牌，如“华龙一号”自主三代核电技术、

“玲龙一号”小型自主核电堆型、“国铀一号”等。

核电运行业绩保持全球领先，品质是中核品牌最

坚实的底气。

立足新质生产力发展要求，推进科技创新与

产业创新深度融合，不断提升品牌价值。开创核

能工业应用新模式，实现“核+产业”新场景应用，

打造“和气一号”等重点子品牌。加快培育壮大战

略性新兴产业和未来产业，培育核聚变领域“中国

环流三号”品牌，培育“超碳一号”品牌。以高质量

发展成效持续增厚品牌含金量，实现技术优势产

业化、产业优势规模化、发展优势品牌化。

牢记初心使命，将社会责任融入品牌。持续

推动“核技术 +医疗”服务健康中国建设。开发

“天光地热”零碳供能系统，为清洁供暖提供更多

方案。以中核雄安科技园布局优势产业，为雄安

新区发展贡献更多力量。以多元协同的产业生

态 ，让 企 业 担 当 与 服 务 民 生 的 社 会 温 度 相 得

益彰。

奋进“十五五”，中核集团将全力打造与国家

战略定位相匹配、与产业发展实力相契合的世界

一流核工业卓著品牌，为强国建设持续贡献力量。

（本报记者祁嘉润整理）  

深耕优势产业，锻造大国重器
中国核工业集团有限公司党组副书记、总经理   张   涛

中国移动锚定“加快建设世界一流科技服务

企业”愿景，全面实施“网络强基、全栈创新”战略，

持续做强做优做大通信服务、算力服务、智能服务

三大主业，一体推进企业品牌、客户品牌、产品品

牌建设。

升级数智基础设施，坚持通信网、算力网、智

能网全面强基。确保通信网领先，深化岸基、海基

与星地网络融合，构建“通感管导”一体化低空智

联网。推动算力网建强，布局吉瓦级数据园区，打

造快速交付、高效运营、绿色低碳的人工智能数据

中心。探索智能网创新，打造自研的九天安全可

信大模型，持续优化智能网络架构。

创新拓展场景应用，增强“通算智”全栈创新、

一体服务能力，释放品牌价值增长动能。打造统

一的模型训推平台，基于国产算力开展大模型训

推，研发超 50 个行业和领域大模型，搭建“天工”

工业互联网平台。焕新全球通、移动爱家客户品

牌，做优咪咕品牌运营。升级“AI+”城市超脑平

台，累计服务超 6500 个数字政府、智慧城市、智慧

社区和数字乡村等项目。

践行为民服务宗旨，全力塑造有温度、有担

当、可信赖的品牌形象。强化普遍服务，推动 5G
和千兆宽带覆盖全国所有乡镇驻地。筑牢安全屏

障，健全应急通信保障机制，“天通+北斗”双星通

信服务全国上线。保障客户权益，深入践行十项

服务承诺，打造客户有感、社会可见、行业引领的

品牌服务。

（本报记者李铁林整理）  

做强做优做大三大主业
中国移动通信集团有限公司党组副书记、总经理   陈扬帆

中国矿产资源集团有限公司成立以来，紧密

围绕自身职责使命和发展实践，凝练形成“报国、

奋斗、合作、创新、诚朴、精进”企业价值观，走出一

条适配自身定位、契合行业特点、服务国家大局的

品牌建设之路。

立足央企定位、锚定职责使命，以报国、奋斗

筑牢品牌精神根基。牢记报国之志，用“初始即

严、初始即一流”的管理理念激励全体员工以奋斗

姿态创业破局、拓荒前行，不等不靠、实干攻坚，布

局开展重要业务。

聚焦主责主业、联结国内国际，以合作、创新

打造品牌核心价值。服务钢铁企业，以合作凝聚

行业合力，维护产业整体利益。坚持开放共享、互

利共赢，推动建立上下游新型合作模式，共建产业

可持续生态。紧扣平台化、数智化、绿色化发展道

路，打造“矿物元域”等一批创新成果，用数智化技

术重塑矿产资源供应链。

着眼长远发展、对标世界一流，以诚朴、精进

激发品牌长久生命力。作为央企，中国矿产坚持

诚信经营、依规治企，完善全流程监督体系与制度

规范，以廉洁作风、务实作为树立良好品牌形象。

秉持精进追求，持续优化管理体系、提升服务品

质，打造世界一流矿产资源综合服务企业。

中国矿产将秉持“聚源共享、惠利天下”品牌

宗旨，矢志不渝围绕保障国家矿产资源安全中心

任务，持续做强做优做大，为强国建设和民族复兴

伟业贡献更大力量。

（本报记者陈晨曦整理）  

立足央企定位，服务国家大局
中国矿产资源集团有限公司党组副书记、总经理   高   杲

中国中化作为首批注册落户河北雄安新区的

央企，扎根干事创业的沃土。近年来，企业深入实

施品牌引领行动，以高品质产品满足人民群众美

好生活需要、提升全球影响力与竞争力。

中国中化依托全球领先的种业创新能力，全

力构建现代种业产业链、打造现代种业策源地。

依托自主研发的农业种植大模型，打造“AI+农

业”智慧发展新范式。中国中化主要作物种子市

场份额稳居国内前列，植保制剂市场份额连续多

年领跑全球。

在种业、动物营养、新材料、高端橡塑等重点领

域，中国中化持续攻克技术瓶颈。其中，首创特种蛋

氨酸产品填补市场空白。高端有机硅、电子特气等

新材料实现自主可控，一批半导体用化工新材料相

继实现突破。多项技术成果打破海外长期垄断。

中国中化全面推进“人工智能+”建设，上线

AI 智研平台，建成多座国家级智能工厂，以数智

化重塑研发、生产与管理全流程，全方位提升产业

链运营效能。

2025 年，企业正式启动“中国中化 TOP50 品

牌”建设工程，形成标杆品牌。其中，中化农业扎

根田间地头，助力现代农业提质增效、农民增收致

富；中化石油全力保障能源稳定供应，守护社会生

产运转与千家万户用能需求。中国中化业务遍及

150 多个国家和地区，旗下先正达、安迪苏、克劳

斯玛菲、百得安轮胎等一批企业品牌，正持续向全

球市场提供优质产品与专业服务。

（本报记者夏康健整理）  

扎根沃土，不断提升企业竞争力
中国中化控股有限责任公司党组副书记、总经理   焦   健

中国农业发展集团有限公司深入落实央企品

牌引领行动，以品牌赋能产业升级、以品质保障食

品安全，为推动品牌农业发展贡献力量。

坚守品质安全，全程品控筑牢品牌根基。集

团始终秉持“诚信、优质、绿色、安全”理念，坚持源

头把控、全程管控、闭环治理，构建从田间到餐桌

的全闭环品质管控体系，夯实品牌公信力。

强化品牌赋能，矩阵运营激发产业动能。集

团培育“农发种业”种业品牌，打造以“中牧”“中

水”“中国农垦”“丹马”等为代表的农业品牌和地

域特色品牌，将历史传承、农耕文化等与企业精神

有机融合，讲好品牌故事。

贯通全链协同，产业生态支撑品牌增值。集

团构建“产业支撑品牌、品牌牵引产业”的良性发

展生态。上游，保障优质种源、饲草、饲料、农机、

化肥等农业投入品稳定供给；中游，深化水产品、

畜牧产品等加工增值；下游，畅通国内国际市场，

推动农产品从“种得好、产得优”向“卖得响、价值

高”转变。

深耕国际市场，开放合作推动品牌出海。集团

实施农牧渔业“走出去”发展战略，海外业务正由“业

务走出去、本土化经营”逐步向“品牌走进去、价值融

进去”升级。“中水”品牌已成为国际渔业合作的重要

名片，“HS99—5”杂交水稻、“HC—021C”双低油菜

品种相继在孟加拉国、巴基斯坦大面积推广种植。

中国农发集团将持续深耕品牌农业，以更优品

质、更强品牌服务国家粮食安全与农业强国建设。

（本报记者张腾扬整理）  

为推动品牌农业发展贡献力量
中国农业发展集团有限公司党委书记、董事长   孔繁新
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图①：雄安科技成果交易

中心大厅。

图②：梅卡曼德（雄安）机

器人科技股份有限公司展出的

多模态大模型机器人。

以上图片均为本报记者蒋

雨师摄

图③：2026 中国品牌论坛

会场。

本报记者   陈   斌摄   
图④：河北雄安新区启动

区金融岛片区一角。

本报记者   张武军摄   
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