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习近平总书记指出，“推动中国制造向中国

创造转变、中国速度向中国质量转变、中国产品

向中国品牌转变”“因地制宜发展新质生产力，

打造更多叫得响的品牌”，为品牌强国建设指明

了前进方向、提供了根本遵循。

6 月 17 日，由人民日报社主办的 2026 中国

品牌论坛在河北雄安新区举行，全国人大常委会

副委员长洛桑江村出席并致辞。洛桑江村表

示，品牌是企业核心竞争力的重要载体，也是国

家经济实力、创新能力和文化影响力的综合体

现 。 加 强 品 牌 建 设 是 发 展 新 质 生 产 力 、推 进

中国式现代化的内在要求。近年来，我国品牌

从制造到创造，从跟跑到赶超，全社会品牌发展

氛围日益浓厚，品牌竞争力、美誉度和影响力大

幅提升，品牌建设取得了显著成效，越来越多的

中国品牌走出国门、走向世界。“十五五”时期，

要深入实施质量强国战略，创新开展中国品牌

创建行动，高质量推进品牌建设，全面提升我国

品牌发展的总体水平，不断推动我国从品牌大

国向品牌强国迈进。

人民日报社社长于绍良代表主办方致辞时

表示，在习近平总书记关于品牌建设的重要指示

精神指引下，一大批叫得响、立得住、走得出的

中国品牌快速崛起，中国品牌建设正在带动我

国发展质量和效益持续提升，新质生产力稳步

发展。“十五五”规划纲要 10 次提到品牌，勾勒

出一条从中国制造、中国服务向中国创造、中国

品牌的跃升路径。人民日报将深挖典型案例，

精心策划报道，加大宣传推介，生动展示中国品

牌向高端攀升、向智能转型、向绿色迈进的发展

进程，为打造高质量、高品位、高附加值的中国

品牌集群营造良好的人文环境。

雄安新区是习近平总书记亲自谋划、亲自

部署、亲自推动的千年大计、国家大事。“雄安新

区本身就是一个承载着重大国家战略的城市品

牌。河北深入推进品牌强省建设，品牌矩阵加

速成型。”河北省委副书记、省长王正谱表示，河

北将从战略塑品牌、创新强品牌、场景优品牌、

环境育品牌 4 个方面发力，持续擦亮河北品牌，

做强雄安标杆。热忱欢迎各类龙头企业、优质

经营主体走进雄安、投资雄安、扎根雄安，用好

雄安的疏解资源、产业政策、创新场景、绿色生

态，共建高端高新产业品牌集群，讲好品牌故

事，提升品牌价值，携手共建妙不可言、心向往

之的魅力之城、未来之城。

中央和国家机关有关部委负责同志、地方

政府主管部门代表、企业负责人和专家学者等

共聚一堂，围绕“‘十五五’|品牌引领   向新而

行”主题深入交流，共话品牌发展未来。

与 会 嘉 宾 表 示 ，要 深 入 学 习 贯 彻 习 近 平

总书记重要讲话精神和党的二十届四中全会精

神，深入实施品牌引领行动，扎实开展质量提升

工程，持续优化品牌发展生态，为培育壮大新质

生产力、推进中国式现代化贡献品牌力量。

集群成势，中国品牌迸发
澎湃动能

自 2015 年起，由人民日报社发起的中国品

牌论坛已连续举办 12 届。本届论坛设主论坛

和“2026 金融高质量发展报告会”“推动教育高

质量发展主题研讨会”两个平行分论坛。

品牌是高质量发展的重要标志，是企业竞

争力和国家综合实力的集中体现。“十五五”规

划纲要对强化品牌引领作出专门部署，为进一

步加强品牌建设注入强劲动力。政产学研等各

方应该积极展开对话交流，展示品牌成效，洽谈

深 入 合 作 ，共 同 为 中 国 式 现 代 化 凝 聚 智 慧 和

力量。

加强品牌建设是发展新质生产力、推动高

质量发展的内在要求。与会嘉宾纷纷表示，新

征程上，中国品牌正展现出非同寻常的韧性和

活力。“十五五”时期，要以品牌建设为抓手，深

入贯彻新发展理念，推动高质量发展不断取得

新成效。

深耕提品质，品牌矩阵持续扩容。

科技创新是品牌屹立不倒的硬核支撑。“企

业成为研发投入的主要力量，企业成为产学研

用深度融合的重要主体。”科技部党组成员、科

技日报社社长吴兢说，2025 年我国企业研发投

入预计超 3 万亿元，占全社会研发投入比重达

77% 以上。科技部将加快培育壮大科技领军企

业，推动企业真正成为技术创新决策、研发投

入、科研组织、成果转化的主体，依靠科技领军

企业打造更多世界一流品牌。

中央企业作为国民经济压舱石，是品牌强

国建设的中坚力量。“我们深入实施中央企业品

牌引领行动，将品牌工作纳入中央企业负责人

经营业绩考核。”国务院国资委党委委员、副主

任庞骁刚表示，面向“十五五”，国务院国资委将

部署开展中央企业深入实施品牌价值提升行

动，推动中央企业打好品牌价值提升攻坚战，努

力培育更多质量卓越、优势明显、具有自主知识

产权的卓著品牌，加快创建世界一流企业。

协同优生态，品牌沃土愈发丰厚。

民营企业是中国品牌矩阵中最具活力的组

成部分。“我们引导和服务民营企业不断提升品

牌建设意识和能力。”全国工商联党组成员、副

主席李冰表示，广大民营企业坚守主业、做强实

业，形成了一大批口碑好、实力强、兼具市场竞

争力与全球影响力的优秀品牌。工商联将持续

引导民营企业坚持创新驱动、深耕国内市场、加

快开放出海，助力民营企业向“新”而行、以“质”

致远。

未来之城，见证品牌拔节生长。“当前，雄安

正着力增强经济实力、科技创新能力、人才吸引

力等 8 个方面发展能力，努力建设新时代创新

高地和高质量发展样板。”雄安新区党工委副书

记、管委会常务副主任，雄安集团党委书记、董

事长吴波表示，雄安将始终坚持以质量促品牌、

以品牌提能级，把创造雄安质量贯穿规划、建

设、发展全过程，着力打造智能、绿色、创新的亮

丽名片。

创新驱动，中国品牌擦亮
金字招牌

创新是品牌发展的活力之源，更是新质生

产力落地的重要抓手。从大国重器的技术突围

到消费名片的价值跃升，从硬核科技的自主攻

关到百年老店的守正出奇，越来越多中国品牌

把创新刻进发展基因，加速从“体量领先”向“价

值跃升”跨越。

自立自强，以硬核技术筑牢品牌底气。

关键核心技术要不来、买不来、讨不来，把

发展主动权攥在自己手里，是品牌立得住的根

本。“品质就是中核品牌最坚实的底气。”中核集

团总经理张涛介绍，自主三代核电“华龙一号”

在运在建 41 台机组，居全球三代核电之首；“玲

龙一号”被誉为“普惠能源解决方案”，“国铀一

号”“龙芯 CF”支撑铀资源、核燃料组件全链条

自主可控，中核集团核电运行业绩全球领先。

汽车产业的创新突围同样颇具代表性。中

国长安汽车副总经理贾立山介绍，集团已拿下

全国首块 L3 级自动驾驶正式号牌，下半年“天

枢领航”辅助驾驶即将上车，2030 年的目标是

实现新能源、海外销量等五大倍增。赛力斯副

总裁康波用市场成绩印证创新价值：问界 M9
连续两年稳居 50 万元级车型销冠，是唯一入选

国博“十四五”成就展的新能源汽车；今年问界

以 34.48 亿美元品牌价值跻身全球豪华品牌前

十，是前十中唯一的中国品牌。

数智赋能，以场景拓展增厚品牌势能。

数字技术渗透全产业链，正不断拓宽品牌

价值边界。中国移动总经理陈扬帆列出成绩

单：智算规模超 107EFLOPS（百亿亿次/秒），打

造三级算力时延圈，“九天”安全可信大模型、50
余款行业大模型、“天工”工业互联网平台陆续

落地，支撑超 6500 个数字政府、智慧城市项目，

正从通信运营企业向科技服务企业提能升级。

“我们以数智革新为新引擎，以产业布局为

硬支撑，以现代治理为强保障。”保利集团党委

副书记张浩表示，保利践行“人工智能+”新战

略，搭建全生命周期工程管理平台，加速落地智

慧剧院、数字文博、智慧康养等新场景，着力构

建多元产业体系，致力成为国家战略坚定执行

者和美好生活领创者。

“降本、增效、合规、保供是京东工业通过数

智供应链为产业创造的价值。”京东工业副总裁

丁德明介绍，京东工业通过全流程线上化过程

留痕、算法替代人力智能决策等手段实现全链

路 质 量 管 控 ，助 力 企 业 实 现 阳 光 透 明 的 合 规

采购。

守正出奇，以价值深耕涵养品牌底蕴。

创新从来不是丢掉根基的“追风口”，而是

传统品牌与时代对话的长期能力。招商局集团

有近 154 年历史，集团党委副书记李永明把创

新拆为三个维度：价值向新，妈湾智慧港、首艘

18 万立方米 LNG（液化天然气）运输船等硬成

果频出；格局向新，品牌建设纳入“十五五”战

略、考核挂钩二级公司业绩，从“软任务”变“硬

指标”；生态向新，“招商局”母品牌与招行、招商

港口等子品牌“一干多枝”共生，百年金字招牌

越擦越亮。

传统消费品牌的创新同样出彩。“我们从单

一品类、单一市场的家电企业，转型为拥有七大

业务板块、多品牌矩阵的全球科技集团。”美的

集团副总裁王金亮将企业 58 年的发展历程归

结为一场持续的自我革新，“近 10 年，研发投入

已超 1000 亿元，未来 3 年计划再投入超过 600 亿

元，重点布局人工智能、机器人、新能源、医疗等

前 沿 领 域 ，这 种 定 力 构 建 了 美 的 穿 越 周 期 的

能力。”

胸怀大局，中国品牌彰显
责任担当

品牌的进阶之路，既要以技术、质量、性能

筑牢硬实力底座，更要把格局、责任、担当融入

发展内核。如今，越来越多中国品牌在服务国

家大局的进程中持续提升影响力，真正实现了

声量更大、根基更牢、传播更广。

以绿色为底，厚植品牌生态底色。

“黑龙江全力打造‘九珍十八品’省域林业

公用品牌。”黑龙江省林草局副局长宋国忠介

绍，公用品牌覆盖 200 家企业、599 款产品，荣获

11 项国际设计大奖，获批联合国教科文组织在

华首个“可持续发展教育与实践基地”。黑龙江

正奋力为林下经济品牌化、高端化发展探索新

路，贡献龙江智慧。

润泽智算科技集团董事长周超男说，公司

已在 7 个区域布局 9 个 AIDC（人工智能数据中

心）智算产业园，自主研发新一代冷板式液冷技

术，将绿色发展理念贯穿智算中心规划、建设、

运营全生命周期，在词元经济的浪潮中构筑面

向未来的竞争新优势。

以文化铸魂，铸牢品牌精神内核。

“产品向新，我们要把‘经验酿造’升维为可

量化的‘科学酿造’；文化向新，要让消费者从

‘饮用者’转变为‘文化参与者’；营销向新，要通

过 i 茅台平台实现‘销供产’逆向协同。”茅台集

团党委书记、董事长陈华提出了“三个向新”的

路径，揭示了老字号在新时代保持旺盛生命力

的秘诀——在坚守传承中拥抱变化。

“西凤酒承载三秦大地千年酒韵，传承国家

级非物质文化遗产酿造技艺。”西凤股份公司副

总经理高亚兰表示，西凤以匠心守品筑牢根基，

以数智革新驱动焕新，以文化赋能拓宽格局，不

断拓宽品牌发展边界，深度融入高质量共建“一

带一路”，在数字时代焕发全新生机。

“谷雨以二十四节气为名，将中国气韵写进

品牌基因。”谷雨总裁、品牌联合创始人林雨汀

介绍，公司建有超 5 万人大样本数据库，打造光

甘草定、稀有人参皂苷 CK 等三大自主知识产

权核心原料，从南宋官窑粉青釉纸槌瓶中汲取

灵感塑造产品瓶身 ，斩获 iF 两项国际设计大

奖，以文化自信塑造品牌之魂。

以品质立身，夯实品牌信任根基。

“我们始终践行‘伊利即品质’的信条。”伊

利集团副总裁张轶鹏介绍，公司原奶抽检合格

率连续多年保持 100%，菌落总数、蛋白质等核

心指标均优于欧盟标准。伊利在新西兰、澳大

利亚、荷兰等全球黄金奶源带纵深布局，搭建起

横跨四大洲的 15 个全球创新中心，让中国品质

服务全球消费者。

顺应人们更加注重全生命周期健康管理的

趋势，扬子江药业集团正加速推进品牌焕新，从

“提供好产品”升级为“回应每个人的健康关

切”。扬子江药业集团首席品牌官王尊龙表示，

将通过品牌焕新，让企业始终坚守的初心使命、

健康承诺和质量标准，以更清晰、温暖、开放的

方式，被用户感知、被世界看见。

品牌见证变迁，亦承载梦想。展望前路，与

会嘉宾信心十足——把创新摆在核心位置，把

品质刻入发展基因，以“十年磨一剑”的韧劲和

“百年树品牌”的耐心，扎实推进品牌强国建

设。“十五五”时期，更多享誉世界的中国品牌将

破茧成蝶，中国品牌建设将迈出更坚实的步伐，

在高质量发展的道路上书写新的精彩篇章。

发展新质生产力发展新质生产力    推进品牌强国建设推进品牌强国建设
——20262026中国品牌论坛综述中国品牌论坛综述
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本报雄安电   （记者祁嘉润）在 2026 中国品牌

论坛开幕式上，由人民日报中国品牌发展研究院编

制的《中国品牌发展实践与成果研究报告（2026）》正

式发布。

报告通过全域案例征集、实地调研走访、专家智

库研讨，系统梳理品牌发展脉络、剖析内在规律、总

结实践经验，以品牌价值为支点推动产业协同共进，

赋能经济高质量发展，助力中国式现代化建设。

研究路径上，报告构建经典理论与本土实践融

合的分析框架，既依托品牌传播、产业经济等成熟理

论搭建标准化模型，又深入企业一线、贴近国内市

场，提炼可复制、可推广的品牌培育路径。报告选取

多领域、多品类、多模式的创新实践案例，生动展现

中国品牌高质量发展的良好态势。

报告提出，当前我国品牌建设已进入宏观政策

引导与微观主体实践良性互促阶段。立足当下与长

远、创新与传承、利益与责任、发展与安全的辩证关

系，中国品牌建设已从时间、动力、价值、战略 4 个维

度形成系统成熟的实践逻辑，走出一条具有自身特

色、务实可行的品牌发展道路。

《中国品牌发展实践与成果研究报告（2026）》发布

本报雄安电   （记者陈晨曦）在 2026 中国品牌

论坛开幕式上，由人民日报中国品牌发展研究院发

起的“雄安新区高质量发展样板研究”正式启动。

今年 3 月，习近平总书记在河北雄安新区考察

并主持召开深入推进雄安新区高质量建设和发展座

谈会时强调，牢牢把握雄安新区功能定位，努力建设

新时代创新高地和推动高质量发展样板。

设立雄安新区是千年大计、国家大事。历经多

年深耕，雄安新区在建设智能、绿色、创新城市等领

域形成丰富实践成果，为探索新时代城市高质量发

展路径提供了宝贵样本。

该研究聚焦雄安新区功能定位，旨在为系统沉

淀雄安建设经验、助力样板建设落地深化提供智力

支持。该研究以智库双螺旋法为支撑，构建全景实

证研究体系，通过全周期调研动态追踪城市生长脉

络，依托场景化剖析深挖项目落地进展与体制机制

创新，运用多维度数据对城市进行精准画像，并整合

各方专业智慧，为雄安新区打造创新、宜居、美丽、韧

性、文明、智慧的现代化人民城市筑牢理论支撑。

雄安新区高质量发展样板研究正式启动

本报雄安电   （记者李贞）在 2026 中国品牌论

坛开幕式上，“人民日报社品牌强国计划——区域品

牌赋能行动”正式启动。

该行动将在“人民日报社品牌强国计划”框架

下，进一步激活人民日报在服务推动地方品牌高质

量发展中的独特作用，充分发挥人民日报在融合传

播、媒体智库、资源对接等方面优势，围绕全国各区

域品牌建设需要，精准挖掘各地历史文脉、产业特

色、发展亮点，推出一批品牌发展赋能项目和全媒体

融合传播产品，讲好地方品牌发展的精彩故事，搭建

产业发展、资源集聚的优势平台。

当前，品牌建设已成为推动区域协同发展、城市

能级提升、特色产业壮大的重要抓手。该项目将助

力各地进一步擦亮城市名片、放大品牌价值，推动更

多具有影响力和美誉度的优质区域品牌加速涌现。

“人民日报社品牌强国计划——区域品牌赋能行动”启动

本报雄安电   （记者苑基荣）在河北雄安举行的

2026 中国品牌论坛金融高质量发展报告会上，科技

金融高质量发展创新实践研究启动。

作为金融高质量发展创新实践系列的第二阶

段，研究延续既往脉络，旨在系统梳理我国科技金融

发展进程中的体制探索与实践成效，总结提炼典型

经验和创新模式，精准对接国家战略需求和行业发

展痛点，为支持高水平科技自立自强、培育新质生产

力、推动经济高质量发展提供理论研究与实践分析。

人民日报中国品牌发展研究院于 2024 年启动

金融高质量发展创新实践研究项目。项目首期聚焦

普惠金融领域，推出蓝皮书报告等系列高质量研究

成果。科技金融作为第二阶段研究重心，为培育中

国特色金融文化、建设金融强国贡献智慧和力量。

科技金融高质量发展创新实践研究启动
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图①：2026 中国品牌论坛开幕式现场。

本报记者   张武军摄   
图②：参会人员在听会。

本报记者   张武军摄   
图③：参会人员在聆听发言。
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