
中国物流集团坚持以“服务国家战略、保障国

计民生、促进现代流通、降低物流成本”为职责使

命，将品牌建设深度嵌入改革发展经营全链条，持

续提升“中国物流”品牌知名度与影响力。

深耕国家战略，以使命担当筑牢品牌根基。

中国物流集团以保障产业链供应链韧性与安全为

己任，全面实施“12348”发展战略，全力保障粮食、

能源等重要物流通道运行高效，确保国家重点项

目、重大工程物流畅通，主动对接区域发展战略，

围绕物流枢纽优化布局、织密物流网络。深度融

入高质量共建“一带一路”，积极畅通国内国际双

循环。

坚持创新赋能，以数智转型锻造品牌内核。

中国物流集团发布物流行业首个 2780 亿参数“流

云”大模型，在网络货运、仓储调度等领域、40 余

个场景应用落地，“AI+物流”项目入选国务院国

资委战略性新兴产业“百大工程”。持续深化模式

创新与产业融合，携手中国一汽、中国电气装备、

徐工集团、东方电气集团等多家制造业龙头企业

搭建合作平台，持续夯实品牌竞争优势。

聚焦降本增效，以优质服务擦亮品牌底色。

中国物流集团以建设“中储智运”智慧物流平台

等举措促进降低全社会物流成本，积极参与国

家“物流网”建设，搭建公铁水空多式联运物流

网络，整合社会货车超 307 万辆、船舶 3.6 万艘，

开 通 运 输 线 路 7 万 多 条 ，帮 助 货 主 企 业 平 均 降

低运费 10%，以优质服务、高效运营树立良好口

碑，以高质量发展新成效不断书写品牌建设新

篇章。

（本报记者李茂颖整理）  

以优质物流服务树立良好口碑
中国物流集团有限公司党委书记、董事长   刘敬桢

传统品牌向新而行，不是追逐风口、简单求

变，而是以改革创新激活内生动力，由外部需求变

革驱动内部长期价值深耕，持续提升传统品牌价

值创造力，永葆品牌与时代对话的能力。

产品向新，筑牢价值创造的品牌内核。茅台

始终以“坚守传承”筑牢品质底线，更以“科学赋

能”推动产品向新。深耕微生物发酵机理，将“经

验酿造”升维为“科学酿造”，守护消费者的信任与

期待；精准对接消费场景多元化需求，推动产品矩

阵迭代升级，实现“品质价值”与“情感价值”的双

向赋能。

文化向新，深化价值传递的品牌共鸣。茅台

跳出“卖酒”维度，以传统文化赋能产品设计；通

过酒旅融合将红缨子高粱种植的农耕文化、酿造

的非遗技艺，转化为可感知、可体验的品牌叙事；

打造消费者嘉年华等互动场景，推动产品消费场

景向个人消费拓展，让消费者从“饮用者”转变为

“文化参与者”“品牌共建者”。同时，积极助力

公益事业，在践行担当中实现品牌文化的价值

升华。

营销向新，优化价值转化的品牌路径。茅台

以消费者为中心重构营销逻辑，打造“ i 茅台”平

台，推动“渠道革新、服务升级、数据赋能”转型，实

现“公平、便捷、保真”触达，让品牌温度直达终

端。茅台将持续以数字化赋能产业转型升级，推

动销供产协同，努力实现高质量、可持续发展。

茅台愿始终与更多优秀品牌一道，把握时代

机遇，以价值深耕的长期主义、守正创新的时代担

当，为品牌强国建设的壮阔篇章贡献更多力量。

（本报记者叶传增整理）  

持续提升传统品牌价值创造力
中国贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司党委书记、董事长   陈   华

从“一块地”“一张图”到“一座城”，设立 9 年

多来，雄安新区坚持世界眼光、国际标准、中国特

色、高点定位，统筹推进大规模建设与承接北京非

首都功能疏解，总开发面积覆盖 217 平方公里，总

建筑面积超 5900 万平方米，5300 多栋楼宇拔地

而起。

当前，雄安新区正着力增强现代化城市经济

实力、科技创新能力、人才吸引力、基础设施和公

共服务能力、文化影响力、可持续发展能力、国际

影响力、现代化治理能力等“八大发展能力”，努力

建设新时代创新高地和推动高质量发展样板。

雄安新区始终以质量塑品牌、以品牌提能级，

把“雄安质量”贯穿规划建设发展全过程，把改革

创新作为城市发展的根本动力，打造智能、绿色、

创新的亮丽名片。

我们将着力打造市场化、法治化、国际化营商

环境，擦亮“雄安服务”金字招牌，推动更多优质资

源、项目、品牌在雄安新区落地生根、开花结果。

雄安新区拔节生长、日新月异、蓬勃发展、充满

希望，正在成为高等教育和人才密集区、科技和央企

创新业务板块集聚区、高端医疗密集区。

我们热忱欢迎各类龙头企业、优质经营主体

走进雄安、投资雄安、扎根雄安，用好雄安的优质

资源、产业政策、创新场景、绿色生态，共建高端高

新产业品牌集群，讲好品牌故事，提升品牌价值，

与我们一道携手共建“妙不可言、心向往之”的创

新之城、魅力之城、未来之城。

（人民网记者刘师豪整理）  

把“雄安质量”贯穿规划建设发展全过程
河北雄安新区党工委副书记、管委会常务副主任，雄安集团党委书记、董事长   吴   波

中国电子信息产业集团有限公司聚焦主责主

业，以攻坚关键技术、打造冠军产品为抓手，以提

升品牌建设能力、构建品牌管理体系为重点，打造

卓著品牌，加快建设电子信息领域世界一流企业。

以发展战略引领品牌建设。聚焦服务网络强

国、数字中国建设，制定实施“1355”发展战略，围

绕集成电路、先进计算、网信产业等重点领域发

展，打造标准统一、特色鲜明的“全新中国电子”品

牌格局，推动品牌建设取得明显成效，连续 15 年

入选《财富》世界 500 强，成功入选“2025 中国企业

品牌价值 TOP100 榜单”。

以冠军产品筑牢品牌根基。大力实施技术产

品攻关行动，开展“娄山关”技术攻关，组织冠军产

品“擂台赛”，给予获奖团队百万级奖励，着力打造

一批“非我不可、没我不行”、支撑卓著品牌建设的

单项冠军产品。两年来，9 款产品成为国家级制

造业单项冠军，“长城”“麒麟”“华大九天”3 个子

品牌获评中央企业品牌引领行动优秀成果。

以产业协同延拓品牌价值。加强与政产学研

用协同，将技术、产品、产业优势转化为品牌价值、

经济价值和战略价值。构建以长城计算机和飞腾

CPU（中央处理器）、麒麟操作系统、达梦数据库

为重要组成部分的自主计算底座，在“嫦娥”“天

问”等重大工程及重要行业领域大规模部署应

用。积极拥抱人工智能，加快打造自主、安全、开

放、智能的计算平台和信息平台，全方位赋能千行

百业数智化发展。

（人民网记者方经纶整理）  

全方位赋能千行百业数智化发展
中国电子信息产业集团有限公司党组成员、副总经理   谢庆林

对于拥有 150 多年历史的招商局，向新而行

从来不是选择题，而是必答题，是植根于“敢为天

下先”血脉基因的历史自觉与行动必然。

价值向新——以科技之光，锻造品牌内核。招

商局集团有限公司坚持以科技创新引领产业创新，

让传统产业跑出创新加速度，让新兴产业长出科技

新骨架。在广东深圳西部港区，招商港口妈湾智慧

港实现无人驾驶、智能调度；在长江入海口，交付了

我国自主设计建造的首艘 18 万立方米液化天然气

运输船；布局数智科技、深耕生命科技、发力绿色科

技，大力推进“AI+物流”“AI+金融”。招商局在科技

创新领域的不懈探索与实践，让百年品牌紧扣时代

脉搏，实现品牌内核迭代升级。

格局向新——以治理之智，夯实品牌根基。招

商局把加强品牌建设摆在重要位置，基本形成“全

员、全过程、全方位”和“系统化、规范化、制度化”的

全面品牌管理格局。我们将品牌考核纳入对二级

公司业绩考核，让品牌建设从软任务变成硬指标。

生态向新——以共生之态，凝聚品牌合力。

招商局构建“一干多枝、百花齐放”的共生体系。

“一干”是招商局母品牌，“多枝”是招商银行、招商

港口、招商轮船、中国外运等细分领域的知名子品

牌。我们通过战略协同与资源共享，鼓励各子品

牌“枝繁叶茂”，让“主干”与“枝叶”相互赋能。

招商局将继续传承“敢为天下先”的品牌基

因，以实业强国、金融报国、科技兴国的使命担当，

努力打造享誉全球的卓著品牌。

（王雅婷整理）  

向新而行不是选择题，而是必答题
招商局集团有限公司党委副书记   李永明

2025 年 7 月 29 日，中国长安汽车挂牌成立，

成为国务院国资委直管的央企汽车集团之一。

锚定打造具有全球竞争力、拥有自主关键技术

的世界一流汽车集团目标，中国长安汽车谋划

实施“创新创业   智启长安”品牌发展战略。

面对能源变革与产业转型，中国长安汽车紧

扣智能化、绿色化、融合化、国际化方向，聚焦四大

业务。做强新汽车，构建阿维塔、深蓝汽车、长安

启源三大数智新能源汽车品牌；深化全球化布局，

在全球六个大区 129 个国家和地区的基础上，持

续拓展品牌业务。做优新部件，打造千亿级零部

件平台。做强现代服务业，打造千亿服务产业，向

制造服务一体化转型。布局生态产业，打造产业

第二增长曲线。到 2030 年，努力实现新能源销

量 、海 外 销 量 、营 业 收 入 、利 润 总 额 、品 牌 价 值

倍增。

中国长安汽车坚持“无安全，不长安”，将防护

从车身拓展至行车、健康与隐私等方面，推出爆胎

稳行等 141 项功能；坚持“无智能，不长安”，基于

长安天枢架构，持续升级“一段式端到端”技术，参

与制定国际标准 4 项、国家标准 56 项，未来 5 年投

入超千亿元、建万人科技团队；坚持“无海外，不长

安”，持续推进全球化“海纳百川”计划，不断提升

中国品牌国际影响力。

在打造品牌过程中，中国长安汽车将始终以

开放之姿，携手全球优秀伙伴，创新突破、合作共

赢，为中国汽车产业高质量发展贡献力量。

（中国城市报记者张永超整理）  

以开放之姿创新突破、合作共赢
中国长安汽车集团有限公司党委常委、副总经理   贾立山

保利集团以数智革新为新引擎，以产业布局

为硬支撑，以现代治理为强保障，奋力打造更具影

响力、竞争力、引领力的品牌新标杆。

积极践行“人工智能+”，锻造品牌竞争新优

势。搭建高效能数智平台，将数智底座串珠成

链、聚链成群，构建全产业链协同新格局。聚焦

高价值应用场景，加速落地“人工智能+消费”新

场景，让消费增长与民生福祉互促共进。沉淀高

质量数据资产，深度激发各业务领域数据价值，

积蓄向新而行的内生动力。

着 力 构 建“三 基 四 驱 、多 域 共 创 ”的 产 业 体

系，拓展品牌增长新空间。优势主业转型提质，

贸易业务坚定“贸工技一体化”发展方向，地产业

务树立“好产品、好服务、好生活”形象，文化业

务致力成为多领域文化艺术空间管理运营商。

新兴业态培育成势，聚焦成为美好生活领创者，

推广全域物业，服务保障和改善民生；深耕智慧

工程、战略资源保障、关键材料技术攻坚，提升产

业链供应链现代化水平。未来产业蓄能向远，以

创新开辟新赛道、塑造新优势。

加 快 完 善 现 代 化 企 业 治 理 体 系 ，激 发 品 牌

内生新动力。提升企业治理含金量，在品牌赋

能下，全面推进管理提升。深化科学管理精益

度，凝聚企业文化向心力，深入挖掘保利企业文

化的时代内涵，大力弘扬“忠诚、担当、务实、奋斗”

的 企 业 精 神 ，凝 聚 保 国 利 民 、追 求 卓 越 的 文 化

力量。

（环球时报记者倪洪章整理）  

“人工智能+”锻造品牌竞争新优势
中国保利集团有限公司党委副书记   张   浩
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中国东方演艺集团坚持以精品立品牌、以创

新强品牌、以传播亮品牌，走出了一条独具国有文

化企业特色的品牌发展之路。

精品力作是文化品牌竞争力。中国东方演艺

集团坚持深耕舞台艺术创作，打造多元精品矩

阵。舞蹈诗剧《只此青绿》深度挖掘中华传统文化

内涵，联动多方力量匠心打造，累计演出超 940 场，

成为现象级文化 IP（知识产权）。与此同时，《永

乐未央》等多部优质剧目相继推出，形成了题材丰

富、形态多样的精品内容方阵。

创新融合推动文化品牌持续发展。中国东方

演艺集团统筹创作、运营、传播全链条，积极探索

“艺术+”发展模式。一方面深耕 IP 全产业链运

营，开发 200 余款文创产品，携手多家知名品牌开

展跨界合作，并着力打造沉浸式文化消费场景；另

一方面则着手推动 IP 多形态转化，推出《只此青

绿》同名交响音乐会、同名电影、艺术教育少儿版

等衍生内容，不断延伸品牌价值。

以文化出海讲好中国故事。近 3 年来，中国东

方演艺集团艺术足迹遍布 18个国家和地区、28座重

要城市，推动《只此青绿》《诗忆东坡》等精品力作海

外巡演，以艺术语言向世界传递中国文化魅力。今

年，集团将进一步拓展海外市场，搭建共享合作平

台，带动中国演艺品牌抱团出海、形成合力。

展望未来，中国东方演艺集团将继续打磨文

艺精品、创新运营模式、拓宽传播渠道，以文化品牌

赋能区域高质量发展，为品牌强国建设贡献力量。

（《中国经济周刊》记者牛朝阁整理）  

精品力作是文化品牌竞争力
中国东方演艺集团党委书记、董事长   景小勇
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