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周末的郊野营地，加装了侧边帐的越野车旁，车主用后备

箱里的器具煮咖啡；工作日的午间，汽车美容店里，上班族为

爱车贴上新隐形车衣……如今，汽车早已不只是代步工具，正

加速演变为承载多元生活的“智能移动空间”。围绕汽车衍生

的消费新场景不断涌现，一片广阔的汽车后市场“新蓝海”在

加速扩展。

所谓汽车后市场，是指汽车销售后，围绕车辆使用全生命

周期衍生出的所有服务与消费，涵盖维修保养、改装升级、房

车露营、金融保险、赛事运动等诸多业态。据国际专业机构测

算，全球汽车后市场规模已突破 1 万亿美元，亚太地区今年有

望成为全球最大的区域市场。从国内看，我国汽车保有量稳

步增长，乘用车平均车龄持续拉长，车龄 7 年以上的车辆占比

已突破 50%。车辆进入维保、升级、置换的高频周期，意味着

后市场的刚性需求将持续释放，为行业长远发展提供深厚的

市场腹地。

与此同时，消费观念的升级正重塑需求结构，年轻一代

对个性化表达与体验式消费的追求，推动汽车美容、房车旅

游、汽车赛事等新兴业态热度攀升，后备箱集市、汽车影院、

自 驾 露 营 等 新 场 景 越 来 越 多 。 数 据 直 观 印 证 这 股 消 费 热

潮：美团数据显示，2026 年以来，平台上养车用车订单量同

比增长超 50%，其中车衣车膜品类增速尤为突出，订单量同

比增长 80%。从“修车养车”的功能型刚需，到“护车爱车”的

品质型消费，这种从“拥有汽车”到“享受汽车生活”的理念

跃 迁 ，有 效 拓 展 后 市 场 的 边 界 ，成 为 拉 动 内 需 的 重 要 着

力点。

蓬勃的市场活力，离不开政策的精准引导与制度保障。

近期，商务部会同相关部门印发《关于培育壮大汽车后市场

消费若干措施的通知》，从规范汽车改装、支持房车露营等

六大方面作出系统部署。文件既瞄准服务标准不统一、维

修信息不透明等行业痛点，也回应市场对新兴业态规范化

发展的普遍关切，为各类经营主体划出清晰的发展路径，有

助于稳定市场预期、激发创新活力，推动行业逐步走向规范

与繁荣。

好政策的生命力在于落地见效，关键在于因地制宜、协同

发力。眼下，各地正结合本地资源禀赋与产业基础，把政策部

署与汽车流通消费改革试点有机结合，探索各具特色的发展

路径。一些城市将汽车赛事与沿途景区、民宿、餐饮串联，打

造“速度+风景”的精品旅游线路，一站串联起多个消费场景；

还有不少地方着力打破维修技术信息壁垒，推广“线上预约+
线下施工”的服务新模式，让车主足不出户就能比价、下单，到

店即可享受服务，大幅提升消费的便捷度与透明度。

汽车后市场的发展，既关乎汽车消费，也连接着百姓生

活。规范有序的改装服务，让爱车更贴合心意；布局合理的房

车营地，拉近人们与“诗和远方”的距离；专业高效的维保体

系，守护着每一次出行的安全与安心。做好汽车后市场这篇

大文章，不仅能让存量车的消费潜力更顺畅地释放，也可让老

百姓的生活品质迈上新台阶。

各方协力共进，以政策为引领，以改革为动力，加快构建

全链条、高品质、规范化的汽车后市场服务体系，持续挖掘消

费新场景、培育消费新热点，不仅能绘就汽车流通消费的崭新

图景，更能为服务消费提质升级与经济高质量发展注入源源

不断的新动能。

汽车后市场，一片“新蓝海”
齐志明
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随着暑期的到来，亲子消费迅速升温，成为激发消费潜力

的新增长点。亲子研学、亲子康养、亲子文旅等需求快速释

放，各地文旅景区、教育机构、酒店民宿等主体也加速布局亲

子业态。

亲子研学，在体验中了解更多知识

翠谷幽深，林海苍茫。

炎炎夏日，四川雅安市宝兴县蜂桶寨邓池沟景区的亲子

营地却是一片清凉。

走进营地里的亲子工坊，看到小朋友们正专心致志地听

研学老师讲解注意事项。工作台前，模具、蜂蜡、青团粉末依

次排开，景区研学负责人陈扬指着桌上的材料一一介绍。

6 岁的王喜宝跟随老师指导先点炉再熔蜡，直到蜂蜡在锅

中搅拌熔化，便麻利地将棉芯放入锅中浸润。紧接着，她用温

度计测量蜡液温度，浸染、搅拌、定型，一气呵成。但在脱模环

节，王喜宝因为力气小，试了几次都没成功，她父亲王先生这

才动手帮忙，将冷却好的熊猫青团蜡烛取出。望着憨态可掬

的青色熊猫蜡烛，王喜宝乐得合不拢嘴，和父亲一起捧着蜡

烛，请陈扬帮忙拍了张合影。

“孩子在网上看到这个景区的熊猫青团蜡烛课程视频，觉

得很有趣。正好放暑假了，我就带着喜宝过来参加亲子活

动。”到了景区，父女俩才发现，这里还有很多其他课程，在等

待蜡烛冷却的过程中，他们又选了植物相框课，将山中拾取的

干树枝、野果、干花，贴在木制相框里。“我要把这些宝贝带回

家挂起来。”王喜宝说。

蜂桶寨邓池沟景区是大熊猫栖息地世界自然遗产的核心

区域，有国家一级重点保护野生动物 46 种、国家重点保护珍稀

植物 18 种，既是大熊猫、金丝猴等珍稀野生动物的天然乐园，

也是珙桐、连香树等珍稀濒危植物的原生栖息地，生态禀赋得

天独厚，为开展自然教育提供了天然课堂。

2023 年开始，蜂桶寨邓池沟景区利用当地特色开设了一

系列亲子活动。从熊猫青团造纸到熊猫青团蜡烛，从野外巡

护队到熊猫窝窝头，吸引众多游客前来。“近年来，亲子体验游

的市场需求越来越大。去年，有 150 多个团次来我们这里研

学，其中亲子游占了 65% 以上。”陈扬说。

“喜宝很喜欢做手工，这次旅行玩得很开心。”王先生说，

“以亲子体验的方式让孩子更加直观地了解动植物知识，参与

生态保护，我认为特别有意义。”

四川是旅游资源大省，近年来各地纷纷推出各具特色的

亲子体验游。在成都市杜甫草堂，孩子们诵读《茅屋为秋风所

破歌》，化身“小小建造师”，亲手搭建川西风格的茅屋；在眉山

市彭山区千亩粮油基地，农业技术人员为小朋友讲解小麦播

种与生长周期；在泸州市合江县的家庭农场，孩子们和家长围

坐在荔枝林间，品尝亲手采摘的美食。

当地酒店、民宿也开始针对亲子客群，优化服务，创新场

景。比如，花间堂酒店在成都策划了麋鹿互动、水果采摘、卡

丁车体验、森林儿童温泉、骑马等适合亲子家庭的主题活动；

越来越多的民宿在设计中为亲子房间量身定制适合儿童大小

的攀爬木屋和攀爬滑梯等设施，设置儿童绘本阅读区，并进行

防撞处理。

四川大学商学院副教授张攀说，当前亲子消费呈现出了

新特征，陪伴体验受青睐，亲子游、亲子研学等互动消费快速

升温。这就需要推进文旅商融合，打造亲子友好空间，策划亲

子体验活动。

亲子康养，在疗愈中享受家庭时光

暮色渐沉，正是广西崇左市宁明花山温泉谷的惬意时光。

41 摄氏度的当归药池里，35 岁的林瑜在泡温泉。“带娃来

玩，大人也能静心康养，全家一起放松最舒服。”林瑜笑着说，

他和爱人带着 8 岁的乐乐，从广东深圳自驾来到宁明县开启一

场全家亲子康养体验。

一旁的儿童专属泡池自成一方小天地，池中央架着水上

滑梯，孩子们尽情嬉戏。乐乐不时跑回大人的温泉池里歇歇

脚，小脸热得红扑扑的，小手摸着胳膊念叨：“身上滑溜溜的！”

大人康养休憩，孩子自在嬉闹，动静相宜的温泉是亲子康

养游很受欢迎的打开方式之一。

广西宁明骆越文化旅游开发投资有限公司花山岩画景区

运营部主管苏扬扬介绍：“我们的温泉水富含 20 余种微量元

素。顺应家庭消费潮流，景区设置大人康养泡池、小孩戏水区

域，打造一站式亲子康养度假体验。”

广西大学工商管理学院副教授赵赞认为，近年来，以“一

老一小”为核心的家庭客群规模庞大，消费需求稳定，行程规

划确定性强。这类家庭体验消费既要满足儿童群体研学求

知、寓教于乐的需求，又要契合老年群体休闲康养、疗愈养生

的诉求，对具备康养亲子接待能力的旅游景区提出了更高的

发展要求。

花山岩画景区以精准产品供给回应市场需求。一方面兼

顾娱乐休闲。花山欢乐世界里，蹦蹦云、秋千区、图腾滑梯等

设施，让孩子尽情撒欢；家长不用全程紧绷，既能陪娃，也能抽

空歇脚放松。另一方面完善吃住配套。亲子房舒服又有特

色，居家感十足；壮乡簸箕宴、八角香鸡等美食老少皆宜；天琴

等非遗展演热闹又有烟火气。

与此同时，政企协同发力，助力亲子康养体验这类家庭消

费走红。宁明县完善交通接驳、开通景区专线公交；景区推出

亲子票、家庭套票，凭高铁票、酒店房卡享受折扣，降低家庭消

费成本。

今年“五一”假期，花山岩画景区亲子康养体验热度持续

攀升，家庭消费客群占比超 60%，日均接待亲子团队 80—100
组。“明江游船观岩画、骆越文化研学、竹竿舞与接绣球等民俗

互动项目，成为最受亲子家庭欢迎的热门体验。”苏扬扬说。

在消费升级背景下，兼具康养、陪伴属性的亲子体验游，

正成为家庭消费潜力“新蓝海”。全国组织机构统一社会信用

代码数据服务中心最新数据显示，截至 2026 年 6 月 30 日，全国

康养相关经营主体已超过 481 万家。对比历年数据，康养相关

经营主体注册量呈现逐年稳步增长态势，2025 年创下历史新

高后，2026 年继续保持强劲增长势头。

火 热 消 费 背 后 ，亲 子 康 养 体 验 仍 存 在 提 质 升 级 空 间 。

赵赞说：“当前亲子康养仍以传统康养项目为主，景区对康

养疗愈项目的功效原理、文化内涵，大多仅依靠文字牌匾简

单介绍，知识传播形式单一、沉浸式体验感薄弱，难以充分

激发亲子家庭的探索欲与求知兴趣。建议景区依托数字技

术 赋 能 ，将 康 养 疗 愈 相 关 知 识 转 化 为 沉 浸 式 互 动 体 验

项目。”

供需两侧协同，激发亲子消费潜力

“我在手机上买了‘门票+酒店’的套餐，看似价格很划算，

但到了景区才发现，套餐里包含的门票只是最基础的，很多项

目还需要额外购票。”近日，在天津某主题公园旅游的山西大

同市市民周海说。

“其实，园区一些收费项目比如水陆车、观光车、快艇等也

是物有所值的，但套餐中最好显著列出包括哪些项目，以及不

包括哪些项目，并标明价格，提供完整的信息，供消费者决

策。”周海说。

暑假期间，各大线上平台和文旅商家集中推出低价亲子

套票、特惠“遛娃”套餐等产品。部分低价产品往往存在宣传

夸大、服务缩水的问题，一些套餐、套票仅包含基础门票，核心

游乐项目和亲子体验服务均需二次付费，同时还可能个别存

在节假日溢价、强制捆绑增值项目等问题，实则是“低价引流、

高价消费”。消费者不要轻信超低价套餐，而应仔细查看项目

明细。

“暑期给孩子报了一个北京的研学团，希望孩子能在游玩

中增长些知识，没想到就是到几个博物馆听讲解，孩子很快没

了耐心。”辽宁沈阳市市民张英家暑假带即将上小学的孩子来

北京游玩，本想“寓教于乐”，却成了“变相上课”。

一些暑期亲子团混淆游玩与研学概念，吸引消费者误入

“伪研学”消费圈套，部分无资质机构将普通景区观光、户外游

玩包装成科普研学、实践成长课程，虚假宣传专业师资、系统

化课程、研学成果，实际上没有专业教学师资，项目缺乏科学

设置，用研学噱头消耗了消费者的信任。

还有一种更隐蔽的“坑”，是一些亲子旅游产品看似项目

众多，但在行程安排上压缩成本。“本想带着孩子和老人一大

家子出来玩报个团省心，但酒店和各个景点距离比较远，每天

起早贪黑。”黑龙江哈尔滨市游客邹菲菲带着 70 多岁的父母和

8 岁的孩子到成都游玩，几天连轴转下来已经疲惫不堪。

这些旅行团安排上有老下有小的家庭游客清晨早起赶

路、夜晚回程住宿，忽略孩子的作息节奏与老人体力状态，本

该享受假期的家庭旅行，却变成身心俱疲的“赶路受罪”。

监管部门应严厉整治虚假宣传、价格欺诈、强制消费、霸

王条款等各类违法违规行为，重点排查无资质经营、超范围运

营、伪研学虚假营销等乱象，持续规范亲子文旅市场的经营

秩序。

安排暑期自由行的家庭也有很多“吐槽”。“酒店号称有

‘儿童乐园’，结果带孩子到了现场才发现只是把酒店内一块

空地用围栏围起来，里面放了简易滑梯和海洋球。所谓的‘亲

子房’也就是普通房间贴上卡通贴纸、摆几个毛绒玩具，和普

通房间没有太大差别，价格却高出不少。”家住北京西城区的

李女士暑期出行特意挑选一些提供亲子服务的酒店，却经常

“踩坑”。

酒店、旅行社等经营主体需要从亲子群体的需求特点出

发，提供有针对性的服务，真正推动亲子旅游市场朝着规范

化、品质化、暖心化的方向发展，进而持续激发亲子消费的巨

大潜力。

“亲子市场仍存在原创 IP（知识产权）不足、科技与场景

融合不深、一站式服务欠缺、中低线城市优质供给薄弱、新兴

业态监管待加强等短板，制约消费潜力释放。”张攀说，“激活

亲子消费，要供需两侧协同发力。完善政策支持与质量监管

体系势在必行，进一步释放亲子消费潜力，为经济高质量发

展注入新动能。”

暑期消费升暑期消费升温温    共赴亲情时光共赴亲情时光
本报记者   林丽鹂   游   仪   张云河
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炎炎夏日，没有空调和电风扇，古人怎么消暑入

眠？在河南开封市博物馆，一件北宋白釉珍珠地娃

娃卧莲瓷枕，给出了千年前宋人风雅生活的“潮”

答案。

步入博物馆二楼展厅，这件豆形瓷枕在柔光中

静静横陈。枕面上，一个穿肚兜的胖娃娃仰卧莲心，

一腿伸展、一腿微蜷，憨态可掬。画面空隙处，密集

的赭石色小圆圈布满其间，宛如散落满地的珍珠。观众不觉围拢

过来，感叹古人的匠心与巧思。

“这是宋代登封窑烧制的精品，属国家一级文物。咱们博物馆

的官方卡通形象‘宋宝’，就是以它为原型设计的。”讲解员周铄丰

介绍，白釉底子上绘着赭石色花纹，前后壁刻莲叶纹饰，枕面周饰

回纹，中间画折枝莲花，一个胖娃娃作嬉戏状，“整件器物做工精

细，纹饰繁缛，画面生动，被视为一件‘镇馆之宝’。”

《说文解字》中，“枕”被释为“卧所荐首者”。作为日常寝具，瓷

枕为何能在宋朝广为流行？“瓷枕不是宋人原创，但绝对是‘潮流单

品’。”开封市博物馆副馆长、副研究员张武军介绍，目前已知最早的

瓷枕实物出自河南安阳隋代张盛夫妇合葬墓，唐代崭露头角，到宋

代则进入了黄金时代——南北各大窑口竞相烧造，瓷枕从最初的陪

葬明器走入寻常人家的卧室，成为消暑度夏的热门时令寝具。

瓷枕的功用，在不少宋人诗词中可窥一斑。北宋诗人张耒在

《谢黄师是惠碧瓷枕》中写道：“巩人作枕坚且青，故人赠我消炎

蒸。持之入室凉风生，脑寒发冷泥丸惊。”数句道出瓷枕消暑纳凉

之妙。南宋词人李清照在《醉花阴》中留下“玉枕纱厨，半夜凉初

透”的名句。据考证，词中“玉枕”并非玉石，而是指釉面光洁如玉

的瓷枕。这种莹润如玉的瓷枕，还见诸王安石、杨万里、秦观等诗

词文章，为宋代文学带来一抹清凉意象。

瓷枕的“新潮”，也藏在自带的降温巧思里。相较木枕等寝具，

瓷器釉面导热快，中空结构又自带通气孔、不攒热气，即便睡久有

些温热，翻个面便又是一片清凉。《本草纲目》更称：“久枕瓷枕，可

清心明目，至老可读细书。”

“小小的寝具，集纳了古人的消暑智慧。你瞧，展柜中瓷枕高

低各异、尺寸不一，这是为适应不同的睡姿和人群。拿娃娃卧莲瓷

枕来讲，枕高 15 厘米，应该是主人侧卧所用。”周铄丰说，古人留有

厚厚发髻，枕于瓷枕之上，发髻恰好悬空免于散乱，也不会因质地

坚硬感到太多不适。

于宋人而言，方寸瓷枕远不只是一件简单的实用寝具。它还融

入了精湛工艺、吉祥寓意，承载着一个时代的审美追

求。“瓷枕名字中的‘珍珠地’，便是一种独特的装饰

技法。”张武军介绍，借鉴金银器的錾花技法，工匠先

在坯体上施一层白色化妆土，划出主题纹饰，再用细

竹管在空白处戳出密密麻麻的小圆圈，状如珍珠散

布，最后罩上透明釉入窑烧成。枕上嬉戏的胖娃娃，

更不是随意的涂鸦。“娃娃卧莲”是流行于宋代瓷器

上的吉祥图案，寄予着对新婚夫妇的祝福与对幸福生活的期盼。

张武军认为，它反映古人对天下太平、孩童无忧的朴素向往。

河南是宋代瓷器的重要产区，烧造过不少瓷枕。它们造型五花

八门——长方形、八角形、银锭形、如意形、花瓣形，令人目不暇接。

元代以后，随着软枕重新流行，瓷枕渐渐从人们的卧榻上退场。

潮流虽然退去，但器物承载的美仍在沉淀。开封市博物馆文

创区，“娃娃卧莲”的形象被制成冰箱贴、小瓷砖和纪念币，深受游

客喜爱。近年来，博物馆以此为原型设计了可爱呆萌的“宋宝”，并

开发出手办、装饰等系列产品，未来还将应用于数字化导览，给观

众讲文物、同观众互动。

瓷枕无声，带来一枕清凉。千年之后，瓷枕正以一种全新的姿

态呈现在当下，成为文博场馆里宋时风雅的见证者、代言人。

白釉珍珠地娃娃卧莲瓷枕窥见宋人风雅生活

千年前的“消暑潮品”
本报记者   张文豪

上图：开封市博物

馆藏北宋白釉珍珠地娃

娃卧莲瓷枕。

左图：以娃娃卧莲

瓷枕为灵感的文创产品。
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全球汽车

后市场规模已

突破1万亿美元

中国乘用车

车龄 7年以上的车辆占比

已突破50%

截至今年 6 月 30 日

全国康养

相关经营主体已

超过 481万家

对比历年数据

康养相关经营主体
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2025 年
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2026 年

继续保持
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