
走进河南南阳，月季盛开，一路繁花似锦，美不胜收。

月季不仅是南阳的市花，月季产业也是南阳市的绿色富

民产业、朝阳产业。据统计，在南阳，月季种植面积稳定在

15.5 万亩，年出圃苗木 16 亿株，国内市场占有率 80%、出口量

占全国 70%，远销 20 多个国家和地区，成为全国最大的月季苗

木繁育基地和供应基地。2025 年全市月季产业综合产值突破

40 亿元。

南阳月季，何以一路繁花、香飘万里？

以会为媒，20多年稳定合作

夏日清晨，天色微亮，南阳卧龙区石桥镇的万亩月季基地

已是一片繁忙。20 多名工人正弯腰弓背，手持特制的小铲，娴

熟地将一株株壮硕的月季裸根苗连根挖起。这些月季根系发

达，枝干粗壮，经过修剪、冲洗、分级后，迅速被送入包装车间，

整装待发。

“这是‘繁花’和‘可爱冰淇淋’品种，是我们和北京市园林

绿化科学研究院合作研发的新品种。”南阳月季基地副总经理

许春峰说，“国外客户特别喜欢这种粉色和白色系的丰花月

季。这批月季将发往荷兰，一共 5 万株，必须赶在今天中午前

完成检疫和装柜。”

在包装车间里，工人们按照严格的标准作业：每 10 株一个

单位，用特制的保湿苔藓包裹根部，套上透气塑料袋，再整齐

码入纸箱。最外面是缠着防潮膜的托盘，上面贴着“植物检

疫”的标签。

与鲜切花不同，南阳月季出口主要是种苗和砧木。凭借

中原地区特有的气候、充沛的阳光和富含有机质的土壤，南阳

月季根系发达、抗逆性强，在全球月季种苗市场中占据着举足

轻重的地位。南阳月季基地成立于 1983 年，专项生产月季（玫

瑰）种苗，是一家集科研、生产、销售于一体的民营企业。现种

植规模 5000 余亩，精优月季品种 1000 余种，是目前中国月季

种苗科研、繁育、销售的领军企业。

南阳月季基地出口可以追溯到 1998 年，企业率先通过国

际互联网与国际同行开展联系，陆续有世界各地的花卉、月

季专家来到中国：2001 年出口日本，完成第一笔出口业务；

2002 年出口德国，合同原定购买 20 万株，因为质量上乘，实

际 发 货 120 万 株 ，随 后 10 多 年 ，每 年 合 作 出 口 500 余 万 株 ；

2003 年在中国月季之乡（石桥）第三届看花订货暨技术交流

会上，荷兰月季育种专家考察后，直接订购 50 万株，合作一

直延续到现在……

合作为何能延续 20 多年？“产品过硬、值得信赖，是合作

的基础。”许春峰说。月季出口欧洲，标准严格，欧洲客商对

月季主干、根系和分支点等都明确标准和参数，并且必须没

有虫卵和病虫害，才能通过严格的检验检疫。“无论是海运还

是陆运，我们的苗木通过精心挑选和包装，在当地的存活率

都 在 95% 以 上 。”许 春 峰 说 ，“ 现 在 积 攒 下 来 的 客 户 都 是 回

头客。”

出口实现共赢，同时促进合作。2025 年 5 月，南阳月季基

地不仅走出去，而且引进来，和法国玫昂月季公司合作签约，

在南阳建立合作生产基地，优化、繁育新品种。“这是我们共同

研发繁育的低维护生态景观月季系列品种，具有抗病抗风、耐

旱耐高温、生长旺盛等特点，非常适合用在城市高架、马路隔

离带等地方，大大降低了日常维护成本。”许春峰说。

以网为介，产品迭代升级

傍晚时分，天幕开启，在南阳卧龙区潦河镇，空旷的月季

产业种植基地有一座种植大棚，里面就是乔德栓的直播间。

此时，他已经走到屏幕前，开始他的直播卖货：“原土原盆原

样！不会养的花友，点关注、加粉丝团……”短短两个小时的

直播，卖出了 2000 多单，销售额超过 10 万元。

乔德栓是南阳绿森园艺有限公司的负责人。公司研发的

“棒棒糖”品种近年来在市场表现十分优秀，下端树干挺拔、粗

细适中，上端花团锦簇、五颜六色，好似一个巨大的棒棒糖。

“我们主打家庭园艺，‘棒棒糖’品种非常适合家庭庭院栽种。”

乔德栓说。

乔德栓的第一笔海外订单，来自网络销售平台。“2019 年，

在电商平台有人留言，要 500 株月季，出口到越南。”乔德栓说。

起初，他没在意，也没回复。但后来，对方一直留言询问，还打

来电话了解详情，才引起他的重视，“出口，咱之前没做过，对

方倒是非常耐心地告诉我，该如何包装、通关。”

如何在国际市场保持竞争力？乔德栓和许春峰一样，给

出了一致的答案：“产品首先要物美价优，更要不断更新迭

代。”近年来，他一直把公司重心放在新品研发上，“针对一些

高端市场，我们优先推出自主知识产权品种。”

今年初，乔德栓的公司创新研发出耐严寒的年宵花。“冬

天过年也开得可好了，不仅在国内热销，高寒国家地区也特别

喜欢。”乔德栓说。2025 年，他的公司出口创汇 300 多万美元，

出口越南、荷兰、吉尔吉斯斯坦、加拿大等多个国家，约占总销

售额的 35%，订单全部来自电商平台。

以人为本，共享开放红利

南阳月季不仅一路繁花、香飘全球，还是南阳 15 万群众增

收的“致富花”“幸福花”。

南阳市创新“龙头企业+合作社+农户+基地”利益联结机

制，通过土地流转、就业务工、技术服务、订单收购等方式，带

动 全 市 15 万 群 众 增 收 致 富 ，月 季 主 产 区 农 户 亩 均 年 收 入

超 1 万元。

通过常态化开展种植技术、电商营销、花艺制作培训，

培育一批乡土技能人才和农村致富带头人。利用互联网

大力发展直播电商、线上销售，一批花农变身“电商主播”，

把流量变销量，月季线上销售额逐年增长。

为了让月季这个朝阳产业、富民产业更好地走出国门，郑

州海关强化国外技术性贸易措施研究结果应用，向企业精准

推送风险预警信息，促成欧盟准许生长周期一年的中国月季

苗出口欧盟，将原隔离种植时间缩短 50%，每年可为月季出口

企业节约生产成本近百万元。

南阳海关检验检疫科工作人员告诉记者，“以前走海运到

欧洲要 40 天，现在通过中欧班列（郑州），13 天就能到德国汉

堡，再到荷兰阿斯米尔花卉拍卖市场，全程不超过 20 天。这大

大降低了种苗在运输途中的损耗率。”

在“一带一路”上，南阳月季正用它绚丽的花瓣，沟通世

界、连接全球。“我希望有一天，一提到中国，大家就能想到月

季，就像提到荷兰就会想起郁金香一样。”乔德栓说。

数据来源：南阳市林业局、南阳海关

南阳月季，何以一路繁花？
本报记者   朱佩娴
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在 2026 陆家嘴论坛上，中国人民银行行长潘功胜表示，稳

步发展熊猫债市场。熊猫债是境外机构在中国境内发行的以

人民币计价的债券。今年以来，熊猫债发行热度显著上升，前

5 个月发行超过 1300 亿元，全年有望创下新高。

从 2005 年首批熊猫债发行至今，熊猫债市场的发展已有

20 多年历史，近年来进入高速增长阶段，市场深度与广度持续

拓展，吸引力不断提升，呈现出新特点。一是主权机构、大型

跨国机构等境外主体成为发行熊猫债的重要力量。目前，熊

猫债发行主体涵盖主权机构、国际开发机构、国际大型金融机

构、跨国企业等。尤其是今年以来，巴基斯坦、哈萨克斯坦等

主权类发行人完成发行，熊猫债发行主体明显增多。二是市

场结构优化，交易更加活跃。中长期熊猫债发行占比提升，反

映出发行人在华长期发展、深耕中国市场的坚定信心，同时参

与熊猫债交易机构持续增加，市场活跃度明显提升。

国际主流发行人大规模发行熊猫债，标志着国际市场对

中国制度环境、发展预期和人民币的高度认可，具体来说，有

三点原因很关键。

第一，融资成本的比较优势使得当前用人民币举债的吸

引力更强。目前，美元利率处于相对高位，我国较低的融资成

本使得熊猫债受到国际市场欢迎。再加上，人民币汇率面对

复杂的国际经贸环境仍能保持基本稳定，这显著增强了债券

发行人和投资者的信心。除了熊猫债市场发展提速外，点心

债（香港离岸人民币债券）市场发展也如火如荼，说明当前环

境下人民币作为全球融资货币具有很大的发展空间。

第二，熊猫债基础性制度持续完善，提

升了融资便利性。近年来，我国持续加强熊

猫债市场在市场准入、信息披露、资金使用

等方面的基础性制度建设，不仅优化了注册

发行机制，还松绑了募集资金使用管理相关

规定，明确募集资金可汇往境外使用，资金

用途更为灵活。这明显提高了熊猫债市场

的吸引力，强化了境外机构对熊猫债市场稳

步发展的信心。

第三，熊猫债受到欢迎和人民币国际化步伐加快密切相

关。近年来，人民币的国际接受和认可度不断提高，世界各地

越来越多的人使用人民币进行贸易投资，更多企业将人民币纳

入全球资金管理币种。发行熊猫债可以更好地匹配发行人人

民币支付和跨境结算需求，也有助于推动其债务结构多元化。

不断发展的熊猫债市场，正与人民币国际使用形成良性

互动。展望未来，随着熊猫债基础性制度持续完善、人民币国

际化稳步推进以及境内债券市场进一步开放，熊猫债有望在

发行规模、品种创新和投资者广度上实现新的突破。熊猫债

不仅将为境外发行人提供多元化的人民币融资渠道，也将助

推人民币国际化进程，为中国金融市场高水平对外开放注入

持久动力。

从熊猫债看外资加码中国从熊猫债看外资加码中国
葛孟超
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进入新发展阶段，“投资于人”正成为推动高质量发展的

重要理念。中国经济发展越来越重视人的能力提升与全面发

展。无论是培育新质生产力，还是增强发展韧性、扩大内需，

都更加需要把人的发展作为重要支撑。

重视民生、强调“厚生”，深深植根于中华文明长期形成

的发展思想之中。“厚生”出自《尚书》，是中华传统经济思想

中的重要理念，体现了中国传统治理中鲜明的富民养民导

向。历代通过常平仓、义仓等制度安排平抑粮价、赈济灾荒，

都反映出古代中国对于民生保障与社会稳定的持续关注。

“厚生”不仅体现了对民生的重视，也蕴含着通过富民安民实

现长治久安的治理智慧，构成了中华传统经济思想的重要

底色。

但传统“厚生”思想更多建立在农业社会基础之上，其核

心仍是一种治理伦理与民生理念，目标主要在于维持社会秩

序与小农经济稳定。“民”虽然受到重视，但更多仍是治理对

象，而非推动社会生产与历史发展的主体力量。传统“厚生”

思想蕴含深厚民本智慧，却尚未形成关于人的全面发展与社

会生产力发展之间关系的系统认识。

今天所强调的“投资于人”，并不是传统“厚生”思想的简

单延续，而是在马克思主义理论指导下，对中华优秀传统经济

思想进行创造性转化与创新性发展后形成的现代发展理念，

更强调人的解放与人的全面发展，真正把“人”从传统治理中

的伦理对象，转化为推动社会生产力发展与历史进步的主体。

人不仅是发展的目的，也是推动经济增长、社会进步与文明演

进的核心力量。“投资于人”因此超越了传统民生治理理念，开

始成为现代经济发展的重要动力逻辑，成为中国式现代化的

重要实践方向。

从“厚生”到“投资于人”，体现的正是中国发展理念中

“人”的历史位置不断提升。今天，“投资于人”之所以越来越

重要，一个深层背景在于，随着中国式现代化的推进，人的全

面发展正在加速转化为现代生产力。改革开放以来，中国经

济快速发展建立在工业化、城镇化与大规模要素投入的基础

之上；进入新发展阶段后，发展的动力结构正在发生深刻变

化，人的创造力越来越成为推动经济增长与社会进步的关键

变量。无论是培育新质生产力、推动产业升级，还是增强发展

韧性、扩大内需，都越来越需要高素质劳动者、创新人才与充

满活力的人力资源。因此，“投资于人”不只是民生投入，更是

面向未来的发展战略，关系现代化发展动力的塑造。

今天所强调的“投资于人”，已经不只是传统“厚生”理念

在现代社会中的延续，更体现着中国式现代化进程中对于

“人”的重新理解。新时代“投资于人”更加重视人的成长、人

的创造活力与人的主体价值。中国式现代化不仅意味着经济

增长、物质丰富与技术进步，也意味着人的能力不断提升、发

展机会不断扩大、创造潜能不断释放。“投资于人”，正是以人

民为中心发展思想在新时代的体现。传统“厚生”思想，只有

在中国式现代化进程中，才真正转化为推动现代发展的现实

力量。归根到底，现代化不仅是物的现代化，更是人的现

代化。

（作者单位：中国人民大学经济学院，本报记者葛孟超采

访整理）  
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