
当服务业站上“C 位”，对于普通人来

说，意味着什么？

除了随时随地享受更便捷、更贴心的

生活服务，它更打开了一个容纳数亿人就

业的广阔空间。

“在成为一名整理收纳师之前，我干保

洁，现在收入高了不少。”近日，记者跟随收

纳师秦正春走进客户家中，体验了一把“一

日收纳师”。穿戴好鞋套、入户打卡、了解

客户需求后，秦正春利落地干了起来。

“有的人要求高，每双袜子要按颜色排

好；有的人只要东西好找、不乱就行；还有

的合租屋里地方小、东西杂，只求把自己的

那点空间收拾清爽。”说话间，几抽屉衣物

已被整齐叠放。

秦正春坦言，客户的个性化需求越来

越细，从业者也得不停地学、不停地琢磨。

“忙吗？”记者问。

“忙！几乎每天都有单，节假日恨不得

长出三头六臂。”秦正春笑道。

秦正春的感受，正是我国人口结构变

动、消费结构升级推动服务消费蓬勃发展

的缩影。

数据更加直观：2025 年，我国服务业

增加值首次突破 80 万亿元，占国内生产总

值比重达 57.7%。今年一季度，服务零售

额同比增长 5.5%，人们为生活品质买单的

意愿正不断增强。与此同时，老龄化程度

加深、育儿成本上升，推动养老、托育、健

康、护理等服务需求进一步增长。

在这个过程中，服务业已成为我国最

大的就业“蓄水池”。 2025 年末全国就业

人员 72504 万人，其中服务业就业人员占

比在 50% 左右。外卖员、网约车司机、保

洁员构成灵活就业的底座；民宿管家、整

理收纳师、医院陪诊师、带货主播……近

年来涌现的新职业、新工种、新岗位，绝大

部分来自服务业。

哪些新职业值得关注？普通人现在进

入还来得及吗？

“完全来得及。进入门槛并不高，就业

需求越来越明确，薪资也有保障。”58 到家

培训部工作人员黄肖华告诉记者。

在她看来，家政服务业正从“靠经验”

转向“靠专业”，围绕“一老一小”的需求增

长尤其明显，儿童成长陪伴师、老人照护

师、陪诊师等岗位逐渐走俏。

“总的来说，雇主需求越来越细，行业

自然就越来越讲究品质、专业和细分。”黄

肖华说。

最大就业“蓄水池”里机会多

服务业打开就业广阔空间
人民网记者   刘   阳   王天乐   车柯蒙

2020 年 5 月 12 日 ，习 近 平 总 书 记 考 察 调 研

太 钢 不 锈 钢 精 密 带 钢 有 限 公 司 时 指 出 ，产 品 和

技术是企业安身立命之本。希望企业在科技创

新上再接再厉、勇攀高峰，在支撑先进制造业发

展方面迈出新的更大步伐。

这一重要指示，为中国宝武履行国资央企职

责使命，增强核心功能、提升核心竞争力注入了强

劲动力。我们深刻认识到，唯有掌握核心技术、锻

造一流产品，才能赢得高质量发展的战略主动。

牢记嘱托，中国宝武积极应对行业发展周期，在

构建以先进制造业为骨干的现代化产业体系上展现

新作为，经营业绩稳居国内钢铁行业首位，连续 9年

获评中央企业负责人经营业绩考核 A 级。新征程

上，中国宝武要以科技创新为根本动力，在中国式现

代化建设中展现更大担当、作出更大贡献。

以科技自立自强塑造发展
新动能、新优势

习近平总书记强调，中国式现代化要靠科技

现代化作支撑，实现高质量发展要靠科技创新培

育新动能。

作为国资央企，中国宝武把科技创新摆在战

略全局的核心位置，以技术领先引领产品领先，以

产品领先支撑产业领先。

科技创新是钢铁工业转型升级的根本出路。

钢铁行业进入深度调整期，科技创新成为破局的

关键变量。唯有依靠科技创新，推动产业向高端

化、智能化、绿色化、高效化转型升级，才能在激烈

的市场竞争中塑造新优势。我们必须把科技创新

作为穿越行业周期的利器，筑牢企业做强做优做

大的根基。

自主可控是产业链供应链安全的关键支撑。

关键核心技术是要不来、买不来、讨不来的。我们

必须聚焦事关国家发展战略和产业链供应链安全

的关键材料、低碳冶金重大原创技术、智能制造底

层技术，保持高水平研发投入，持续加强关键核心

技术攻关，把创新主动权、发展主动权牢牢掌握在

自己手中。

把满足人民对美好生活的向往作为科技创新

的落脚点。从新能源汽车的高强轻量化车身，到

绿色建筑的耐候抗震钢材；从家电用钢的品质升

级，到食品包装用材的环保安全，中国宝武将坚持

以人民为中心的发展思想，为民造福，让更高强、更绿色、更智慧的钢铁

为美好生活筑牢坚实的“钢铁底座”。

以创新实绩践行使命担当

近年来，中国宝武坚持高水平科技自立自强，积极承担国家重大科

技项目，入选原创技术策源地，拥有 10 余个国家级创新平台，重大创新

成果不断涌现，新质生产力发展积厚成势。

关键领域材料技术取得突破。积极增强核心功能，中国宝武集中

力量攻克“卡脖子”材料与技术难题。一批“高精尖特”材料成功替代进

口，100 多项新产品实现全球首发，有力支撑新一代先进航空发动机、

大型运载火箭、白鹤滩水电站、“国和一号”等国家重点项目、重大工程，

在航空航天、石油化工等行业发挥重要作用，支撑清洁能源转型以及具

身机器人、低空飞行器等新兴产业发展。

智能化转型升级走在前列。中国宝武深入实施智能化升级“2526”

工程，加快用人工智能（AI）重新定义钢铁，建成超 300 个“AI+钢铁”应

用场景。“高端绿色硅钢预测式制造智能工厂”项目入选首批 15 家国家

“领航级智能工厂”培育名单，发布了行业首个“智慧高炉”；自主研发的

“钢铁行业大模型”荣获世界人工智能大会最高奖项。

绿色发展成果引领行业。中国宝武勇当新型低碳冶金现代产业链

链长，率先发布钢铁行业碳中和路线图，以绿色低碳技术创新引领全球

钢铁行业绿色转型。国内首条百万吨级近零碳钢铁产线于 2025 年底

全线贯通。牵头成立全球低碳冶金创新联盟，推动低碳排放钢标准实

现全球互认。

以创新动力锻造高质量发展新篇章

习近平总书记强调，要立足实体经济，强化关键核心技术攻关，推

动科技创新和产业创新深度融合。

坚持创新主导，加快培育新质生产力。当前，新一轮科技革命和产

业变革加速突破，科技创新成为国际战略博弈的主要战场，中国宝武要

以高水平科技自立自强支撑高质量发展。一是增加高水平科技供给，

加大基础研究和应用基础研究投入。聚焦高端新材料、工业绿色低碳、

工业软件等关键领域，力争在重大原创技术上取得新突破。二是深化

“AI+钢铁”行动。集中优势资源，在智慧研发、智慧制造、智慧服务、智

慧治理等四个主战场取得决定性突破。三是推动科技与产业深度融

合，优化提升传统产业、培育壮大新兴产业、超前布局未来产业。

坚持改革为要，持续激发内生动力活力。中国宝武以构建新型生

产关系为重点，着力解决制约高质量发展的深层次问题。一是深化管

控模式创新。完善“一总部多基地”管控体系，持续推进国际治理体系

建设，提升跨区域、跨基地、跨国别的协同运营效率。二是健全市场化

经营机制。深化新型经营责任制，让“只有创造价值，才能分享价值”的

理念深入人心，激发各级经营主体和广大员工的价值创造活力。三是

构建基于价值创造的资源配置机制。贯彻“有订单的生产、有边际的产

量、有利润的收入、有现金的利润”经营原则，推动全流程、全要素成本

精益化管理，实现效率更高、质量更好、效益更优、协同更强的发展。

统筹发展和安全，在服务大局中展现担当。产业链供应链安全关乎

国家长远发展和战略自主。中国宝武作为钢铁行业骨干央企，必须在关

系国家安全的关键领域发挥“顶梁柱”“压舱石”作用。一是夯实稳健经营

基础，聚焦主责主业，持续提升盈利能力，以用户为中心，加快从“产品供应

商”向“综合解决方案提供商”转型。二是保障战略资源安全，高质量运营

海外重点资源项目，切实维护铁矿石等战略矿产资源供应链安全。完善

海外产业布局，带动我国标准、技术、装备、服务加快“走出去”。三是健全

风险防控体系。强化境外合规管理，健全风险防范化解长效机制。

新征程呼唤新作为。中国宝武将奋楫争先，以科技创新的硬核实

力和高质量发展的丰硕成果，为全面推进中国式现代化建设贡献更加

坚实的钢铁力量。

（作者为中国宝武钢铁集团有限公司党委书记、董事长）  
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晚上 8 点，夜色渐浓，湖南长沙市开福

区四方坪夜市里熙熙攘攘。不少消费者围

聚在一个特别的建筑边，只见建筑上的巨

大电子屏闪烁红蓝数字，显示着鲜啤、纯

生、原浆、全麦黑啤、全麦白啤等近 30 种不

同口味的啤酒单价，价格数字随销售量的

变化而涨跌浮动。

“今年 5 月份，我们在长沙推出‘青岛

啤酒交易所’湖南首店。”青岛啤酒湖南分

公司总经理张荣辉告诉记者。开业当天，

这个占地 20 多平方米的店铺吸引了许多

消费者，交易啤酒超 3000 杯。

2026 年长沙市“购在中国·首发长沙”

青春消费季启动，超 60 家首店集中亮相

长沙。不断上新的首店新品与不断创新

的本地品牌，持续激活长沙各大商圈消费

新鲜度，成为拉动城市消费提质扩容的新

引擎。

累计引入品质首店 884 家

让城市商圈持续保持
消费新鲜感

湘江东岸的碧湘楚巷街区，街巷的青

灰瓦檐和玻璃幕墙同框，古朴底色与现代

美学交融。

街区里，广东老字号粤菜馆点都德湖

南首店正在加紧装修，计划赶在今年国庆

假期前开门迎客。点都德总裁沈志辉介

绍，这次选择落地长沙，一方面是看中这里

旺盛的消费活力，另一方面是当地从文化

构建和场景赋能角度，为企业入驻搭建了

良好平台。

在完整保留长沙市文物保护单位“天

符宫”的基础上，碧湘楚巷项目规划的消费

场景立足于深度挖掘与活化利用本地文

化。“项目理念与品牌倡导的饮食文化相贴

近。”沈志辉说，“我们希望借此机会让长沙

的消费者走近广式烟火气。”

推动首发经济引育集聚，长沙通过制

定首发经济支持政策，推动引进高能级首

店和举办首发、首秀、首展等活动，让城市

商圈持续保持消费新鲜感。

城市需要新鲜的品牌，品牌也在筛选

适合首发的城市。在完善商业网点布局规

划、推进商圈提质升级的基础上，长沙更注

重基于自身产业特点，培育适宜“新店首

开、新品首发”的土壤。

长 沙 依 托 自 身 产 业 资 源 ，自 2019 年

起，每两年举办一届长沙国际工程机械展

览会，现已成为全球工程机械领域的重要

展会之一。除了企业客户群体外，展会还

吸引了大量个人消费者，尤其是亲子消费

者前来观展。据统计，已有数千家企业选

择在长沙国际工程机械展览会上亮相新产

品、首发新技术，其中 2025 年的第四届展

会发布企业首展首发新产品、新技术、新标

准、新成果超 1500 项。

以服务平台为牵引，长沙首店规模不

断提升，首店业态不断丰富，新品首发趋向

高频。长沙新消费研究院最新研究报告显

示，2021 年以来，长沙累计引入品质首店

884 家，其中全国首店 41 家，华中区域首店

110家。2025年，208家品质首店落地长沙。

培育多行业领域新消费品牌
超过 150 家

营造优质的消费市场
创业环境

长沙市太平老街，由本地新消费品牌

墨茉点心局等运营的地道长沙民艺馆里，

青年创业者周宁梓的文创摊位上，摆满了

她根据湖南省博物馆文物狸猫创作的艺术

形象周边文创。“有意思！”“好可爱！”路过

的游客一边把玩着产品一边说。

从一个业余画手，到根植文物原型、做

好产品开发，周宁梓的经历是长沙众多青

年创业者的缩影。

“长沙鲜明的城市文化和蓬勃的消费

氛围，孕育了一批消费领域的创业品牌，它

们在推动消费升级的同时，也有助于进一

步激发青年的创新创造活力。”长沙新消费

研究院首席研究员黄偲表示。

离太平老街不远，长沙市芙蓉区定王

台街道丰盈西里，“唐姑娘不姓唐”店铺负

责人龙胜正忙着制作餐品。因为颇具国风

创 意 ，前 几 年 ，龙 胜 的 第 一 家 店 成 功“ 出

圈”。在街道支持下，随后几年，龙胜在同

一片街区接连创办了 6 家店，涵盖中式烘

焙、中餐、周边文创等新消费业态。

不固守引进首店的流量思维，而是转

向培育首发的创新思维，长沙精心呵护青

年的创业梦，通过青年小店计划等项目，营

造优质的消费市场创业环境，让本地培育

的首发经济幼苗茁壮成长。

“培育本地首发经济要因地制宜建立

消费创新机制，形成跨层级跨部门的新合

力，围绕新消费企业全生命发展周期需要

的产业研究、企业咨询、资产租赁等，提供

市场化服务，形成培育孵化闭环。”黄偲说。

2017 年底，牟永生在长沙市天心区租

下一个 20 平方米的铺面，投入 25 万元，创

办“楂堆”品牌小店。他回忆，公司注册、办

公场地、人才引进等让初创企业头疼的事，

天心区都及时提供了指引和帮助。该轻养

生品牌已在长沙、广东深圳、江西南昌等地

开设门店。2025 年本地药企入股后，逐步

走上发展的快车道。

从“抢首店”到“创品牌”，截至 2025 年

底，长沙 15 年时间里培育出新消费品牌超

过 150 家，涉及餐饮、零售、美妆、休闲娱

乐、体育、跨境电商、生活服务、原创设计师

品牌等行业领域。其中，营收超 10 亿元的

引领型品牌 20 余家，每年为长沙贡献产值

超过 1800 亿元。

发布 30 个文旅消费新场景

打造以首店、首发为特征
的消费创新供给

长沙芙蓉广场“零食王国”沉浸式零食

体验空间，消费者在“零食长廊”等十几个

主题空间、6500 多个零食品牌、3.5 万多款

零食中穿梭。

这是湖南鸣鸣很忙商业连锁股份有限

公司开辟的又一消费新场景。近年来，鸣

鸣很忙拓展零食量贩赛道，依托“零食很

大”“零食很辣”“超级零食”等线下体验店，

挖掘零食体验式消费潜力。“零食王国”湖

南首店的推出，便是创新体验的一次扩容

升级。

“首发经济的本质是创新生态竞争。”

黄偲说，“本地品牌生长于街头巷尾，汲取

市井烟火与湖湘文化养分，拥有自我造血

与迭代的韧性。”

与鸣鸣很忙类似，前不久，茶颜悦色首

家新鲜零食店“吉时赏味”，在长沙五一商

圈嘉顿新天地正式开业。该零食店是长沙

本地茶饮品牌茶颜悦色首家完整呈现“茶

饮+鲜食”产品体系的门店，提供“有吃有

喝、沉浸式逛购”的消费新体验。

今 年 ，长 沙 发 布 30 个 文 旅 消 费 新 场

景，安排 124 个全市文化旅游重点建设项

目，迎接八方来客。

外来品牌本地化、本地品牌首发化。

在市场推动下，既保有新鲜感，又具备契

合 度 ，品 牌 和 产 品 才 能 更 好 地 触 达 消

费者。

长沙国金中心的中国首家乐高品牌标

杆店里，橘子洲、杜甫江阁等元素被巧妙融

入“市井长巷”巨型主题墙；四方坪夜市的

“青岛啤酒交易所”将“快乐长沙”的口号制

作成标牌，装点在醒目位置，使之成为消费

者体验交互的空间……“长沙对消费的供

给创新有着更高的包容性和认可度。”张荣

辉说，“首店带来的交互感，让我们从之前

的卖商品，进化到卖体验，营造更加契合消

费者需求的体验场景，也有利于我们进一

步开拓市场，激发消费活力。”

通过外来品牌和本地品牌的双向赋

能，共同打造以首店、首发为特征的消费创

新供给，长沙正从消费目的地升级为品牌

策源地。

长沙推动外来品牌本地化、本地品牌首发化——

首店引得进  品牌创得出
本报记者   申智林

■中国消费向新而行
  首发经济新变化
R

本报成都 5月 18日电   （记者游仪、葛孟超）2026 清华五道口全球

金融论坛 18 日在四川成都市举行。本届论坛以“变局下的全球金融治

理：新挑战、新机遇、新发展”为主题，设置多场主题论坛、报告与成果发

布会、闭门会议以及国际战略咨询会议。在论坛中，专家学者将关注全

球金融发展的新思想、新趋势、新实践、新动力，为实现金融高质量发

展，助力金融强国建设、完善全球金融治理探寻新路径、注入新智慧。

2026清华五道口全球金融论坛举行

“青岛啤酒交易所”湖南首店、广东老

字号点都德湖南首店……在长沙，引进品

牌的脚步不停。但比引得来更值得关注

的，是这座城市培育本地品牌的能力与决

心。“引得来”是借力，“长得出”拼的是内

功。两条腿走路，首发经济才走得稳、走

得远。

引得来，靠的是平台与土壤。立足文

化特色，碧湘楚巷街区为老字号提供理念

契合的落地场景；依托产业资源，长沙国际

工程机械展览会吸引数千家企业首发新

品。好的平台和土壤让品牌不只是落脚，

更能向阳生长。

长 得 出 ，拼 的 是 创 新 与 生 态 。 茶 颜

悦 色 从 一 杯 茶 饮 出 发 ，打 造“ 茶 饮 + 鲜

食”产品体系；鸣鸣很忙拓展零食量贩赛

道 ，打 造“ 零 食 王 国 ”沉 浸 式 零 食 体 验 空

间；天心区及时帮扶，让“楂堆”品牌小店

从 20 平方米的铺面走向更大市场……这

些 从 城 市 烟 火 气 里“ 长 ”出 来 的 品 牌 ，凭

借持续创新更好触达消费者。

引得来能保持新鲜感，长得出能焕发

生命力。期待更多城市在发展首发经济

时，既敞开大门引四方品牌，也俯下身来育

本地新苗，让首发经济既有源源不断的活

水，更有根深叶茂的底气。

首发经济如何行稳致远
吴   凯
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5 月 18 日，随着浙江杭州市至湖州市德清县市域铁路Ⅱ标段最后一节轨排连接成功，杭德市域铁路全线轨道贯通，为线路按期开通

运营奠定了坚实基础。杭德市域铁路是连接杭州市与湖州市的首条市域铁路，也是浙江省重点交通项目，线路全长 25.6 公里，开通后将

与杭州地铁 10号线贯通运营，大幅提升两地间交通便利性。图为全线贯通后的杭德市域铁路正线轨道。  谢尚国摄（新华社发）  

本报合肥 5 月 18
日电   （记 者田先进）

安 徽 省 政 府 办 公 厅 印

发《安徽省制造业中试

平 台 建 设 实 施 方 案》，

提出到 2028 年，培育建

设 省 级 制 造 业 中 试 平

台 30 家左右，在优势产

业 领 域 争 创 国 家 级 制

造业中试平台，形成支

撑 制 造 业 技 术 成 果 工

程 化 开 发 与 产 业 化 应

用的中试服务体系。

方 案 明 确 建 设 布

局 与 模 式 。 围 绕 安 徽

省 重 点 产 业 创 新 发 展

需求，在智能网联新能

源汽车、新一代信息技

术、人工智能等重点领

域 ，以 及 量 子 科 技 、生

物制造、氢能等未来产

业领域，分类布局中试平台建设。同时，因

地制宜、分类施策，提出四种建设模式。

方案提出完善中试基础能力。支持建

设专业化中试线与标准化试验场地，配备

先进的试制、测试、计量等关键设备与工业

软件。加强新一代信息技术融合应用，推

广数字孪生、人工智能大模型等技术在工

艺验证、缺陷检测、预测性维护等场景的应

用 ，推 动 平 台 资 源 网 络 化 连 接 、协 同 与

共享。

安
徽
加
快
建
设
制
造
业
中
试
平
台


