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习近平总书记强调，“因地制宜发展新质

生产力，打造更多叫得响的品牌”“加快建设

一批产品卓越、品牌卓著、创新领先、治理现

代的世界一流企业”。

近年来，中国品牌深耕技术突破、数智

革新、服务升级，成为推动经济高质量发展

的重要力量，也向世界展现着实力与担当。

技术创新

打造品牌硬实力

创新，品牌长久发展的安身立命之本。

聚焦关键领域、深耕核心技术，越来越多中

国品牌从单点突破迈向系统升级，核心竞争

力不断增强。

加强研发，构建自主可控技术体系。

“选择进入新能源汽车行业后，我们就

坚持全域自研、深度自制。”零跑汽车有关负

责人说，零跑已构建起整车架构、电子电气、

电池、电驱等关键技术模块，核心零部件自

研比例超过 65%。截至目前，全球累计交付

近 140 万台。

持续技术创新是中国汽车产业不断成

长的重要动力之一。依托 45 年造车底蕴，长

安汽车不断提升“三电”技术能力，以智能化

技术创新构建全栈可控的 AI（人工智能）关

键竞争力，为用户提供安全的智能出行解决

方案。 2025 年，阿维塔全年销量突破 12 万

辆，深蓝汽车全年销量突破 33.3 万辆，创历史

新高。

协同攻关，抢占科技制高点。

新一代人造太阳“中国环流三号”突破

国内核聚变“双亿度”记录，“国铀一号”示范

工程顺利产出第一桶铀产品，“华龙一号”成

为全球在运在建机组总数最多的三代核电

技术……中核集团部署一批重大科技攻关

任务，加快实施核能“三步走”战略，打造自

主可控的核工业产业链。

技术立企、创新驱动，越来越多的企业

以更多原创性、引领性科技成果助力产业升

级。“光通信领域，我们的高速光模块研发制

造能力全球领先；汽车核心零部件领域，企

业汽车用压缩机业务规模位居世界第二。”

海信集团董事长贾少谦说，未来将进一步推

动产学研深度融合，让更多科研成果转化为

实际产品，推动中国制造不断迈上新台阶。

精益求精，更好满足市场需求。

超 4000 平方米的研发中心、4.5 万平方

米化妆品制造工厂、3 家高规格原料生产工

厂，谷雨生物科技集团有限公司以“更适合

中国人肤质”为出发点，在美妆领域建立起

覆盖科研种植、原料科研、功效测试、高水平

生产的科研创新闭环，为原料及产品创新注

入动能。

“全球创牌就是要通过持续的科技创新，

始终满足用户的差异化需求。”海尔集团相关

负责人表示，海尔坚持以自主品牌进军全球

市场，坚持“本土化研发、本土化制造、本土化

营销”的布局，精准捕捉并快速满足不同地域

用户的需求。从突破极致节能关键核心技

术，到主导制定大规模定制领域行业标准，海

尔坚持以技术创新为内核、以品质服务为基

石，不断满足人民群众对高品质美好生活的

新期待。

数智赋能

推动品牌加速转型

面对消费需求升级、市场竞争加剧的新

形势，不少企业主动拥抱数字化、智能化变

革，实现了从规模驱动到效率驱动的转型，

让品牌更具活力和竞争力。

智能制造，增强发展新动能。

走 进 美 的 洗 衣 机 湖 北 荆 州 工 厂 ，一 个

“大脑”调度着 14 个智能体，装配、质检、巡

检、排产、供应链……实现自主决策与柔性

生产，关键环节效率大幅提升。以工厂大脑

赋能制造全流程，美的接连打造楼宇科技重

庆工厂等标杆智能体工厂项目，并通过自主

打造的美擎工业互联网平台赋能千行百业，

助力制造业转型升级。

“物联网、大数据打破了传统酿造经验

壁垒，能实现生产全流程智能管控与工艺参

数精准优化。”西凤集团党委书记、董事长张

正说，企业全力构建“智能生产+智慧营销”

一体化数字化产业链，以科技创新赋能匠心

酿造，让古老名酒焕发时代活力。

算力提速，数实融合走深走实。

“我们可以将广东广州的 AI 训练任务迁

移至贵州贵安新区，用电总成本降低 16%。”

南方电网公司数字化部副总经理禤亮介绍，

公司发布国内首个电碳算协同运营系统，打

通电力、算力、碳排放三大要素的数据壁垒，

实现了算力任务跨时空优化调度。

向数智化转型升级要生产力，需要跨行

业的数据融合，更需要企业数据与行业智能

深度结合。“归根结底要打通治数、问数、用

数三道坎。我们发布的可信智能 Fabric（可

信智能编织）架构，就是要帮企业跨过这些

门槛，让中小企业也能拥有大企业级的数据

能力。”蚂蚁密算董事长韦韬说。

高效发展，管理创新有了新引擎。

坚 守 科 技 服 务 保 险 主 业 核 心 导 向 ，中

国人寿寿险公司构建贯穿经营管理全链路

的 数 智 化 闭 环 赋 能 体 系 ，持 续 提 升 自 有 算

力规模，从知识库、智能体、AI 机器人等多

维度落地大模型应用能力，搭建起“亿级数

据 — 万 千 特 征 — 百 维 标 签 ”的 数 据 空 间 。

数 智 化 服 务 赔 案 占 比 超 75%，2025 年 主 动

理 赔 服 务 智 能 识 别 并 提 示 客 户 申 请 理 赔

68 万人次。

依托诞生地“中国药都”江西樟树与母

公司仁和药业的中医药产业背景，妇炎洁推

动智能化制造体系与道地药材供应链双轮

驱动，在广东、江西等地设立多家自有工厂，

为各项自主研发产品提供坚实保障。同时，

依托仁和药业高效、智能的现代化物流保障

网络，妇炎洁品牌产品物流在科技园内规划

专属电商物流园区，配备智能化立体仓储系

统、自动化分拣线及温湿度可控的标准化仓

库，确保私护类产品在仓储、运输全过程的

品质安全与稳定性。

系统升级

更多品牌迈向高端

近年来，一批市场认可度高、竞争力强

的 中 国 品 牌 迎 来“系 统 升 级 ”，迈 向 更 高 端

水平。

服务升级，扩能提质并举。

升级渠道服务，以线上线下融合重构消

费通路。今年，贵州茅台全面革新传统渠道

模式，线上做强“i茅台”数字营销平台主阵地，

优化申购流程。一季度，“i 茅台”新增用户近

1400 万，超过 398 万用户在平台下单。同时，

在线下加快终端体验店布局，打造集产品品

鉴、展示等服务于一体的终端阵地。

产品侧，围绕用户需求反向定制产品，

带动产品结构化升级；服务侧，以更高标准

的履约体验与售后完善服务闭环，把“买得

好”进一步延伸为“快送快装好轻松”；渠道

方面，全国近 3 万家各类门店实现从一线城

市核心商圈到县镇乡村的全面覆盖……京

东持续推进超级供应链建设，通过模式创新

赢得消费者的信任。

为有效缓解农村地区融资难、融资贵问

题，邮储银行四川省分行推出休闲农业贷、

高标准农田贷、农牧贷等特色金融产品，去

年以来累计投放涉农贷款近 780 亿元。

用户至上，将服务做到细节里。

将客户真实需求作为产品设计的第一

张图纸。保利从 22 万条客户原声和 54 万条

服务数据出发，通过全周期服务、全维度权

益和社区持续焕新让好房子经得起时间考

验。“好生活不是一锤子买卖，而是一生的长

久 关 系 。”保 利 发 展 控 股 党 委 副 书 记 张 方

斌说。

“我们系统分析了 6 万余户家庭的居住

痛点，整理总结出 170 余项需求，在此基础上

构 建 起 一 套 为 百 姓 建 设 好 房 子 的 控 制 体

系。”中建集团科技与设计管理部有关负责

人说，目前全国共有 112 个项目被纳入中国

建筑“好房子”营造体系受控项目范畴，覆盖

住宅 1357 栋，惠及 7.8 万余户家庭。

立足全球，市场认可度不断提高。

从在机场推出免费半日游、改善便利化

痛点，到建设多语言网站与智能票务系统、

持续提升线下旅行体验，再到创新文化体验

产品、拓展中国形象海外营销渠道，当前携

程已构建起覆盖“行前、行中、行后”的入境

游服务生态。目前，智能票机已支持超过 23种

语言，覆盖 280 余个旅游目的地。

“经过 8 年的深耕，滴滴目前在巴西已经

拥有 5500 万活跃用户，吸引约 150 万司机加

入平台，相关服务覆盖巴西 3300 多个大小城

镇。”滴滴旗下巴西 99 公司的传播总监布鲁

诺·罗西尼表示。2018 年初，滴滴正式启动国

际化战略，将中国经验和海外市场的实际需

求相结合，为海外当地用户提供有特色的本

地化产品和服务。目前，滴滴国际业务覆盖

拉美、亚太和非洲的 14 个国家和地区，服务

用户超过 1 亿。

品牌建设是一项长久的系统工程，需要

统筹谋划，久久为功，扎实推进。持续推动

中国制造向中国创造转变、中国速度向中国

质量转变、中国产品向中国品牌转变，中国

企业在高质量发展的道路上勇毅前行。

图①：位于重庆的长安汽车数智工厂总

装车间的自动化生产作业现场。  
新华社记者   王全超摄   

图②：中核集团漳州核电 2 号机组（右

侧）投入商业运行。  
新华社记者   林善传摄   
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融合三重清洁能力的洗地机，实现广角分区送风的

空调，搭载 AI（人工智能）食材营养识别系统的冰箱……

不久前，中国企业追觅科技在美国硅谷发布一系列新产

品，展现中国品牌对智能生活的塑造力。

在全球创新舞台上，中国品牌正从跟随者、追赶者，

转变为定义者、引领者。这样的变化何以发生？对世界

又意味着什么？

不同于早期靠低价抢占市场的老路，如今中国品牌

的崛起，是技术创新、产品迭代、文化理念的全方位突破。

小米、宇树科技重塑产业边界，成为一些政要访问的

打卡地；泡泡玛特以潮流文化为载体，走出国门、让东方创

意风靡全球；蜜雪冰城和“雪王”IP（知识产权）在海外圈粉

无数，传递“吃好喝好”的简单快乐。在海内外市场，越来

越多中国品牌成为科技感、可靠性、潮流范儿的代名词。买

中国产品就能得到高质价比，正成为越来越多人的共识。

中国品牌影响力的提升，是完备产业体系、优质营商

环境、丰富应用场景等共同作用的结果。影石创新依托

珠三角强大的电子产品供应链快速迭代，依托国内丰富

应用场景，开发出滑雪时进行跟拍的爆款产品。肥沃的

土地长出丰硕的果实，一流的营商环境才能滋养出过硬

的品牌。

品牌，不仅是企业的重要资产，也是国家软实力的象

征。习近平总书记提出，“打造‘购在中国’品牌”“持续打

造‘投资中国’品牌”“培育更多‘中国服务’品牌”。中国

营商环境的优化，为企业心无旁骛做强主业、精益求精打

造品牌夯实了底气，也为企业品牌更好参与国际合作、打

开海外市场提供了支撑。这种高品质的赋能，正成为中

国企业重要的国际竞争力。

从品牌看发展，投资中国就是投资未来。当前国际

局势变乱交织，越来越多国际人士认为中国是全球经济

稳定增长的重要引擎。进一步锻造中国品牌、讲好中国

故事、展现中国胸怀、分享中国机遇，中国式现代化将为

世界注入源源不断的确定性与正能量。

锻造中国品牌
讲好中国故事

彭   飞
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