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琼岛毓秀，碧海扬帆。4 月

13 日至 18 日，以“开放引领全球

消费，创新驱动美好生活”为主

题的第六届中国国际消费品博

览会在海南省举办。作为海南

自贸港全岛封关运作后的首场

重大展会，本届消博会汇聚全球

消费精品，彰显中国扩大高水平

开 放 、共 享 市 场 机 遇 的 坚 定

决心。

习 近 平 总 书 记 指 出 ，举 办

中国国际消费品博览会，提供一

个全球消费精品展示交易平台，

有利于世界各国共享中国市场

机遇，有利于世界经济复苏和增

长，也有利于中国为世界提供更

多优质消费品。

新华社 18 日推出第三十期

“中国经济圆桌会”大型全媒体

访谈节目，邀请海南国际经济发

展 局 总 经 济 师 、新 闻 发 言 人 曾

蓉，中国（海南）改革发展研究院

副院长匡贤明，加拿大大山行首

席 执 行 官 叶 建 峯（Schelling 
Yeh），群核科技副总裁汤锡峰，

透过本届消博会观察消费新趋

势，共话中国大市场带来的开放

新机遇。

首发首秀，打造
消费新亮点

在 第 六 届 消 博 会 上 ，有 来

自 60 多 个 国 家 和 地 区 的 超 过

3400 个 品 牌 参 展 ，参 展 国 际 展

品占比 65%。

“本届消博会上有超 200 件

新品集中首发，数量较去年翻一

番，组织了一系列全球首发、亚

太首展、中国首秀。”曾蓉介绍，

紧扣“国际、精品、首发”三大亮

点，消博会让更多全球好物、前

沿科技、创新成果登台亮相，成

为全球潮流生活的“始发站”和

“打卡地”。

作为杭州“六小龙”之一，群核科技将本届

消博会作为企业核心产品——酷家乐 AI（人

工智能）设计师的“首秀”舞台。

“这是群核科技第一款能支持驱动具身智

能机器人系统的 AI 空间设计解决方案，能让

机器人像专业设计师一样，真正帮助大家做空

间设计方案。”汤锡峰说。

本届消博会上，“黑科技”鸿蒙 AI 眼镜上

演全球首秀；小鹏汇天携全球首款分体式飞行

汽车“陆地航母”亮相；孚宝智能全球首发第五

代“小宝”智能康养陪伴机器人……一系列科

技感拉满的新质生产力成果，成为展会上最亮

丽的风景。

“借助消博会这个平台，企业向全球展示

在 AI 和空间智能领域的最新成果，让全世界

更多人了解我们的技术和产品。”汤锡峰说，对

于参展企业而言，消博会不仅是卖产品的平

台，更是展示创新成果、彰显品牌实力、拓展合

作机遇的重要窗口。

首发不止于亮相，更汇聚全球创新。

当前，新兴技术进步一日千里，带动数字

消费、绿色消费、健康消费的蓬勃发展，新业

态、新模式、新场景竞相涌现。全球品牌也正

更加积极地贴近中国市场，用产品创新适配消

费新需求。

在本届消博会主宾国加拿大国家馆，消博

会的“老朋友”大山行带来了更轻便、更日常、

更适合年轻消费市场的西洋参新产品。叶建

峯表示，希望打破传统滋补品的固有印象，让

西 洋 参 自 然 融 入 年 轻 人 工 作 、学 习 等 日 常

场景。

在匡贤明看来，作为引领消费升级趋势的

“风向标”，消博会上一件件新品的首发、首秀、

首展，点亮消费新场景、引爆消费新热点、引领

消费新潮流，也生动折射出中国超大规模市场

的巨大潜力。

他表示，消博会为全球消费者集中展现了

中国新兴消费业态。本届展会上的具身智能、

无人机等前沿科技产品，让消费者与采购商能

够近距离感知和体验。通过具象化、场景化的

展示空间，让前沿技术可触可感，能够有效拓

展消费场景，进一步激发消费活力。

潮品焕新，激活内需新引擎

智慧运动、睡眠管理等健康消费新产品

成为参观者关注的“明星”，飞行汽车、无人配

送车等“炫酷”展品，不断满足人们对未来出

行、智慧物流的想象……本届消博会上，消费

新业态新模式新场景，吸引着海内外观众的

目光。

触摸新消费新需求的强劲脉动。汤锡峰

表示，群核科技借助消博会这个开放的窗口

对接国内大市场，把握广大消费者的消费升

级和新消费场景的需求。当前具身智能领域

高速发展，公司也正聚焦这一方向积极探索

具身智能机器人在空间设计服务中的应用，

努力为消费者提供更为便捷和高效的新消费

体验。

感受中国消费市场的最新风向。叶建峯

将消博会看作对接中国消费升级需求、持续拓

展中国市场的关键路径。在他看来：“优化产

品满足中国消费者的需求，最有效的方法就是

参 加 像 消 博 会 这 样 的 线 下 展

会，直接和消费者交流，更真实

地感受市场变化。”

曾 蓉 表 示 ，现 在 消 费 趋 势

是悦己、情绪消费、投资于人。

为顺应体验消费需求，海南省

组织开展了系列旅游消费促进

活动。消博会还在三亚举办了

国际游艇分展区，推出“游艇+
海钓”“游艇 +潜水”“游艇 +婚

纱”等文旅一体融合特色消费

场景。

新 需 求 引 领 新 供 给 ，新 供

给创造新需求。

今 年 是“ 十 五 五 ”开 局 之

年，扩大内需是应对复杂外部

环 境 的 战 略 基 点 。 在 匡 贤 明

看来，消博会不仅是新消费业

态亮相的平台，也是洞察未来

中国产业投资趋势的窗口。

“中国消费、中国制造和中

国投资是连在一起的。以有效

需求带动有效投资，使中国的

内需市场进一步扩大。”匡贤明

表示，中国拥有 14 亿多人口的

超大规模市场，消费发展潜力

巨大。

本次消博会是海南自贸港

全岛封关运作后的“首秀”。如

何通过消博会平台放大海南自

贸港政策效应，服务全国扩大

内需大局？

曾 蓉 介 绍 ，本 届 消 博 会 首

设采购商服务中心。采购商中

包括国内的头部电商 ，还有来

自德国、加拿大等 15 个国家的

国际买家。同时 ，海关部门围

绕展品通关、监管服务、便利化

流程等方面出台了 16 条支持政

策，推动展品变商品、参展商变

投资商。

她 表 示 ，希 望 通 过 消 博 会

的 平 台 ，将 各 国 优 质 产 品 引 入

中 国 ，吸 引 更 多 的 国 际 品 牌 来

华。同时加快培育本土优质品牌，让中国成为

全球好物的集聚地，服务全方位扩大内需的

要求。

开放共赢，共享市场新机遇

经过各方共同努力，消博会作为全球消费

精品展示交易平台，已成为海南自贸港建设的

一张亮丽名片，也成为中国与世界共享市场机

遇的重要平台。

中国大市场，世界大机遇。2025 年，我国

社 会 消 费 品 零 售 总 额 首 次 突 破 50 万 亿 元

人 民 币 ，展 现 了 超 大 规 模 市 场 的 活 力 和 韧

性；同期，我国进口规模达到 18.5 万亿元人民

币，是近 80 个国家的主要出口目的地。

在匡贤明看来，我国大力提振消费、持续

释放市场需求，不仅是推动自身经济持续健

康发展的关键之举，也为世界经济增长注入

更多确定性和新动能。中国是全球第二大进

口市场，全世界的优秀企业和优质消费品都

能在这里找到自己的市场机遇。

作为消博会的“回头客”，汤锡峰对此深有

感触：“通过消博会这个开放窗口，企业有机会

链接国内外优质展商与资源，及时了解新经

济、新消费的发展方向，找到新的消费场景和

潜在发展良机。”

站在中国改革开放最前沿，海南自贸港正

稳步扩大制度型开放，全面提升贸易投资自由

化便利化水平。

汤锡峰表示，未来希望借着消博会平台和

海南自贸港的开放东风，持续深化与合作伙伴

的协同，不断推动产业链数字化升级，进一步

促进相关技术与产品在国内各类消费场景的

普及应用。

“ 消 博 会 已 经 举 办 了 6 届 ，众 多 全 球 消

费精品在这里实现了‘走出去’‘引进来’的

双向流动。”曾蓉表示，一方面，消博会为全

球 消 费 精 品 进 入 中 国 市 场 搭 建 了“ 消 博 通

道”；另一方面，众多国内品牌也通过消博会

与全球企业对接合作，将产品推向更广阔的

国际市场。

曾蓉介绍，“出口中国”“购在中国”“投资

中国”三大品牌活动近日齐聚海南：“共享大

市 场·出 口 中 国 ”2026 全 球 采 购 与 供 应 链 交

流 大 会 举 办 ，吸 引 全 球 高 端 消 费 资 源 集 聚 ；

2026“购在中国（海南站）·科技赋能消费”活

动，邀请国内外嘉宾与领军企业代表进行深

度 对 话 ；投 资 中 国·2026 海 南 自 由 贸 易 港 全

球产业招商大会召开，发布海南自贸港投资

机遇清单。

一系列精彩纷呈的活动与消博会联动互

促，涵盖商品、资金、人员流动等多个维度，而

开放的扩大、机遇的叠加必将带来友谊的增

进、合作的深化。

“中国市场的广度和深度，远超很多海外

企业最初的想象。”叶建峯说，中国消费者在

品质、体验等方面的高要求，正倒逼企业在产

品 研 发 、生 产 管 理 和 供 应 体 系 上 不 断 提 高

标准。

他表示，展望未来，消博会将继续成为连

接中国与世界的重要桥梁，大山行也愿意继续

深耕中国市场，为促进加中两国经贸交流贡献

力量。

（新华社海口 4月 18日电）  
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日前，从农田里回来，65 岁的河南襄城县大

路吴社区居民马金旺便又提着水桶来到社区文化

广场的“幸福林”。

马金旺掏出一块心形纪念牌，系在一棵石榴

树的枝头——红色的牌子上写着金色的“平安喜

乐，万事顺遂”，旁边还有他一笔一画写下的小孙

子的名字。“看这小树苗，多精神。”他一边浇水，一

边轻声念叨，“要好好长大呀。”

这棵石榴树，是马金旺为刚出生的小孙子栽

下的。去年，儿子刚办完婚礼，他就找到社区党支

部书记焦学旺：“俺儿子结婚了，想领棵桂花树种，

你看中不中？”“好事！登记一下，苗木买回来后，

我喊你来领。”焦学旺当即应允。

添了孙子后，马金旺又领了石榴树苗。“这树

就是俺家的‘念想’，以后孙子问起来，就说‘这是

你出生时爷爷种的’。”马金旺笑着说。

广场上这片充满生机的“幸福林”，几年前还

是一处荒坑。“夏天蚊蝇乱飞，冬天垃圾遍地，路过

都得捂着鼻子走。”马金旺回忆。

大路吴社区干部群众一起填平荒坑，将其改

造成社区文化广场。2024 年春天，又建起“幸福

亭”。“广场建好了，总得有点生机吧？”坐在亭子

里，大家“唠嗑议事”，商量出种植“幸福树”的主

意——谁家有喜事，只需向社区两委报备，就能

免费获得苗木和定制的专属心形纪念牌，栽下的

树由各家自行管护，让绿色见证幸福。

“种 棵 树 ，年 年 开 花 结 果 ，子 孙 后 代 都 能 看

到。这比一有喜事就大操大办有意义多了。”马金

旺说，“我们想种啥，社区干部就买啥苗。以前是

要俺种，现在是俺想种，积极性有了大提升。”

为了保障树苗品质，社区干部采购高品质树

苗，还请专业人士为树木剪枝……

如今，“幸福林”里银杏、海棠、石榴、桂花错落

有致，从新婚夫妇的“姻缘树”，到添丁家庭的“希

望树”，树木承载着家庭故事，纪念牌寄托着朴实

祝福。

“自 2024 年以来，已经种下了 19 棵‘幸福树’，

都长得很好。这些树不仅记录了社区群众的美好

祝福，也见证着社区的发展。”焦学旺说。

夕阳西下，马金旺浇完水，回头又看了一眼石

榴树。晚风拂过，心形纪念牌轻轻晃动，小孙子的

名字在余晖里闪着光。“好好长大啊。”他满怀期待

地说。

（张甜甜参与采写）  

河南襄城县大路吴社区——

植树传情，让绿色见证幸福
本报记者   朱佩娴

■在现场R

雪山、绿树、清清河水，高原春日暖意融融。青海省西宁市的北川河湿地公园打造“康养+休闲”新场景，园内的湖边露营基地推出茶饮、小吃等业态，实惠

亲民，成为户外露营的热门打卡地。图为 4 月 18 日，游客在湖边露营基地露营。 本报记者   龚仕建摄   

4 月 18 日，第六届中国国际消费品博览会在

海南落下帷幕。

作为“十五五”开局之年我国重大展会的“首

展”、海南自贸港全岛封关运作后的“首秀”，本

届消博会吸引来自 67 个国家和地区的 3413 个品

牌参展，国际展品占比 65％，较上届提升 20 个百

分点。展会境内外专业采购商超 6.5 万人，累计

进场观众超 34 万人次。本届消博会共举办 44 场

新品首发首秀活动，集中发布 277 件新品，活动

场次与发布数量较去年均实现翻番。品质家居

与智能家电、新兴采购商等十大专场供需对接活

动累计组织参展商 740 家、采购商近 500 家，达成

各类意向签约 130 轮。

一件件精品好物、一次次合作洽谈，国内外客

商在琼州大地感受中国经济强劲脉搏，共享中国

对外开放广阔机遇。

精品云集

潮流消费启新篇

本 届 消 博 会 ，互 动 场 景 成 为“ 流 量 密 码 ”。

VR（虚拟现实）空间让观众“穿越”到敦煌石窟、

实时记录运动轨迹的专业球台吸引健身爱好者

一展身手……从“首发首秀”延伸至“首试首玩”，

沉浸式互动让更多观众从旁观者变参与者，解锁

消费新体验。

科技消费精彩纷呈。1 号馆科技消费展区，乐

奇 Rokid、科大讯飞带来的 AI（人工智能）眼镜，追

觅、RingConn 推出的智能戒指等集中亮相，智能

穿戴正从愿景走向现实。孚宝智能全球首发的第

五代“小宝”智能康养陪伴机器人以语音交互、健康

监测守护银发群体；群核科技的家装 AI 机器人设

计师“小酷”，则在对话间为用户生成家装方案。

健康消费持续升温。“我们正加快以非药物手

段攻克睡眠难题。”连续 6 年参展的梦陀螺深睡小

屋相关负责人介绍，企业计划在全国布局 2 万家

睡眠健康指导服务站。在 3 号馆健康消费展区，

有来自法国、英国、德国、澳大利亚等国家和地区

的 70 余家企业参展，泰国天丝集团首席执行官许

馨雄表示，将坚定不移深耕中国市场。

国潮出海浪潮奔涌。8 号馆国潮出海展区，

聚焦国货从“中国制造”到“中国创造”的升级，瓷

器、丝绸、中医药、文博文创荟萃一堂。片仔癀以

中医药出海为主线，展示非遗技艺与现代护肤的

融合；景德镇制联合建阳建盏，邀请传承人现场表

演，力推东方美学走向世界。作为广东深圳市重

点代表企业，喜茶展示了在海外推出的 13 款中国

茶底和 30 余款海外限定新品；上海企业得物 APP
展示多款限定联名、国潮 IP。

绿色办展贯穿始终。本届消博会公共区域

绿 色 搭 建 实 施 率 达 85％ ，展 会 全 程 100％ 绿 色

用电，同步举办“以竹代塑”国际主题活动。在

金光集团 APP 展台中央，一棵桉树引人注目，现

场工作人员介绍，通过“以林养纸，以纸促林，林

纸结合”的绿色循环模式，“林浆纸一体化”链条

处处可见绿色低碳印记。

展城融合亮点不断。主会场外，三亚国际游

艇分展区吸引法国、意大利、英国等全球主要游艇

生产国的头部品牌以及 90 余家游艇及配套企业

参展；博鳌乐城国际健康消费分展区，汇聚 1300
多种国际创新药械与技术等，让“医疗特区”的政

策优势与健康消费需求精准对接。

汇聚合力

开放合作谱新曲

本届消博会，22 个国家和地区的消费精品馆

参 展 ，其 中 官 方 展 团 12 个 、商 协 会 和 企 业 展 团

10 个，参展国别和地区数量再创新高。主宾国加

拿大以历届最大规模代表团亮相，400 平方米国

家馆内近 40 家企业带来农业食品、生物科技等领

域的精品好物。俄罗斯、保加利亚等国首次设立

国家馆。

本届消博会首次设立台湾特色展区，20 家台

湾企业踊跃参展。3 次参展的钰程贸易有限公司

董事长许弘霖信心满满：“首届展会现场销售额

10 万元，第五届达 100 万元、潜在订单突破 300 万

元。”数据统计，截至 2025 年底，海南累计注册台

资企业超过 2900 家，实际利用台资约 59 亿美元。

前五届消博会，累计有 92 个国家和地区的

3800 多家企业、超过 1.2 万个品牌参展，70 余家头

部企业在参加消博会后落户海南。以本届消博会

为起点，雅诗兰黛集团近期将启动旅游零售物流

中心规划；天图投资在海南成立了消费专项投资

基金，引进了优质的消费类企业落地海南……更

多展商转身变为投资商。

本届消博会期间，投资中国·2026 海南自由

贸易港全球产业招商大会同步举行。围绕生物医

药、深海科技、航天产业、绿色低碳等核心领域，海

南谋划 263 个优质招商项目，梳理 88 个应用场景。

综合推介会参会嘉宾 1400 余人，其中外资企业代

表 277 人，参会数量较去年实现翻倍。

签约硕果累累。海南省与江苏、广西等省区

签署合作协议；旅文广体专场签约 19.68 亿元，热

带农业招商签约 38.33 亿元。

数字背后，“封关新起点，投资新机遇”的图景

日渐清晰。

封关赋能

消费提质开新局

5 号 馆 免 税 与 高 端 精 品 展 区 ，乐 手 弹 奏 的

FENDER 电吉他传出清亮的琴音，引得观众层层

围拢。作为离岛免税新政落地后的成果，乐器首

次进入中国免税渠道。

“ 同 国 别 乐 器 产 品 ，免 税 价 格 比 市 场 价 优

惠 15％ —40％。”国药中服免税现场工作人员介

绍，其三亚店正联手知名乐器品牌打造国内首家

免税乐器集合店，力促政策红利直达消费者。

“中免集团连续 6 年深度参与消博会。”中免

集团首席市场营销官廖俊雄表示，集团已在海南

布局 6 家离岛免税店，与全球 1600 多个知名品牌

建立合作。王府井集团 500 平方米的展示空间

内，“中轴文化体验”展区勾勒出传统美学的厚重

底蕴，顾客在现场即可享受免税品即买即提服务。

海控免税展馆则集结了 12 个国家的 50 余个

全球高端品牌，科技品类占比超过五成。通过与

颖通集团发布新品香水、联手国内宠物食品品牌

“一家之言”完善宠物用品链条，海控免税正加速

构建“全球选品—海南首发”的新链路。

制度层面的探索，在消博会上转化为可感知

的利好。本届组委会与海口海关联合打造免税购

物专区，实现“展品即商品”的零时差体验。今年

一季度海南离岛免税再传捷报：海口海关监管离

岛免税购物金额 142.1 亿元，同比增长 25.7％。

封关运作铺就高水平开放底色，消博会搭起

全球精品展示交易的桥梁，国内外客商从南海之

滨携手出发，下一程山海更阔。

（本报记者于洋、韩文榕、王东辉参与采写）  

用好封关红利，共绘开放新图景
——第六届中国国际消费品博览会综述

本报记者   孙海天   曹文轩

（上接第一版）

从广交会、消博会，到进博会、链博会，当单边

主义、保护主义冲击国际经贸秩序时，中国始终坚

定不移扩大高水平对外开放，深化国际产供链合

作，让中国发展惠及全球，与世界各国共享机遇。

“中国制造已经完成了从‘成本优势’向‘技

术优势’的升级，向全球产业链的中高端迈进。”

广交会上，一位来自巴西的采购商告诉记者，过

去，外商来中国采购，图的是“便宜”；现在，外商

来中国采购，看中的是“技术”“品质”和“不可替

代性”，“广交会，我要年年来。”

坚定不移办好自己的事，坚定不移扩大高水平

对外开放，加快构建新发展格局，推动高质量发展，

中国经济韧性一定更强劲。以实干成就伟业，以创

新赢得未来，不断开创中国式现代化建设新局面。


