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看完小剧场演出，年轻人逛起周边商场

和夜市；演唱会现场气氛热烈，场外文创摊位

前同样人头攒动；到景区游览风景，还能沉浸

式体验非遗项目……近年来，一幕幕鲜活场

景，折射出旅游与演艺深度融合的文旅发展

新趋势。

“ 十 五 五 ”规 划 纲 要 提 出 ，培 育 特 色 主

题旅游线路和旅游演艺精品项目。国务院

办 公 厅 印 发 的《加 快 培 育 服 务 消 费 新 增 长

点 工 作 方 案》也 明 确 ，培 育 演 出 服 务 ，体 育

赛事服务，情绪式、体验式服务等潜力领域

发 展 动 能 。“ 旅 游 + 演 艺 ”如 何 持 续 迭 代 升

级 ，又 怎 样 激 活 服 务 消 费 新 空 间 ？ 记 者 进

行了探访。

小剧场走进商圈、景区，
延展消费链条

湖南省花鼓戏剧院内，由仓库改建成的

小剧场人气高涨。融合了花鼓戏元素的新国

风沉浸式幻境秀《新刘海砍樵》，以精彩的剧

情和特效让观众沉醉其中。“看完演出后，我

准备再带孩子去附近夜市，感受长沙的夜生

活。”游客李女士说。

据统计，长沙夜间消费占全天消费额的

60% 左右，小剧场正成为“夜经济”的新引擎。

长沙锦秀拾光商圈形成“看 live+吃夜宵”的

夜经济生态，年轻人看完现场音乐演出后流

连于周边夜市，夜间消费链条持续延展；沉浸

式夜游演出《天心阁魁星点灯》单日吸引游客

破万人次，带动周边夜宵、文创等消费业态同

步火爆。“白天游景点，夜晚赏小剧”已成为长

沙文旅的新名片。

在长沙五一商圈，小剧场也是吸引客流

的“新磁极”。长沙悦方 ID MALL 购物中心

集聚了 6 家小剧场，2025 年累计票房 750 万

元。数据显示，五一商圈小剧场聚集区已形

成“观演+餐饮+购物+住宿”的消费链条，周

边 3 公里内餐饮消费因剧场客流实现 62% 的

增长。

剧 场 和 景 区 联 动 ，让 文 旅 消 费 更 有 内

涵。长沙多个景区打破“走马观花”的旅游模

式，以小剧场为载体，让自然风光与文化演艺

双向赋能。在橘子洲头的《恰同学少年》青春

剧场里，红色沉浸式话剧正在上演，观众化身

“青年学生”，在声光电打造的实景中与百年

前的湖湘青年对话。

青 砖 黛 瓦 间 的 脱 口 秀 、景 区 里 的 沉 浸

式 演 出 、商 圈 中 与 观 众 互 动 的 戏 剧 表 演

…… 在 长 沙 ，“ 剧 场 + 商 场 ”“ 剧 场 + 景 区 ”

“ 剧 场 + 夜 经 济 ”的 融 合 模 式 ，成 为 文 旅 消

费新潮流。 2025 年，长沙 71 家演艺新空间

累 计 演 出 1.7 万 余 场 ，吸 引 观 演 人 次 超 450
万 ，票 房 收 入 突 破 3.66 亿 元 。“ 我 们 努 力 以

演 艺 带 动 游 客 长 沙 行 ，让 文 化 流 量 转 化 为

消费增量。”长沙市文化旅游广电局党组书

记、局长易鹰表示。

演唱会结合特色文化，
带火城市文旅

广西南宁，夜幕下的广西体育中心流光

溢彩，“热爱之城”拼盘演唱会火热开场，汇聚

了来自天南海北的歌迷。

“听说有‘宠粉大礼包’，我提前两天就在

景区三街两巷住下，凭票根享受了许多餐饮

消费的优惠，把特色美食尝了个遍。”来自广

东广州的歌迷黄狮说。

南宁市文化广电和旅游局联合餐饮企

业、酒店推出的“宠粉大礼包”，涵盖餐饮住

宿、景区门票等多重福利。交通部门则在大

型演出期间延长地铁运营时间、增开公交专

线，让数万歌迷听完演唱会不愁回家路。

如何让“流量”变“留量”？南宁借演唱会

展示城市形象，“老友南宁”音乐季等主题宣

传活动持续出圈。演唱会门口的市集上，周

边文创产品、农特产品、非遗手工艺品等摊位

生意火热。

“我在这有两个摊位，每次有演唱会还去

门口摆摊，基本每晚都有上千元收入。”说话

间，商贩周李华就麻利地装好了两袋椰汁。

借助市集，非遗老友粉等特色产品通过“宠粉

大礼包”走向全国歌迷。

在南宁，演艺经济的“长尾效应”还在持

续发酵。“本次演出上座率达 90%，五成以上

观众来自外地，演唱会已成为南宁的移动名

片。”演唱会总导演王科雅说，“《热爱之城》演

唱会将舞台演出与南宁在地文化、特色消费

场 景 深 度 结 合 ，同 时 呈 现 广 西 各 地 著 名 美

景。演唱会中，嘉宾也深度推介南宁美食美

景，与现场观众分享交流。”

近年来，南宁先后出台支持和鼓励举办

中小型音乐节、支持营业性演出发展等政策

“组合拳”，优化演唱会环境，提升广西体育中

心容量至 5 万人。同时，大型活动申报审批

受理到许可时限缩短到 5 日。

2023 年至 2025 年，南宁每年举办演唱会

的场次从 21 场增至约 40 场。 2025 年，南宁

举办的演唱会吸引观众 64.63 万人次，拉动经

济增长 36.42 亿元，“跟着演唱会去旅行”成为

新风尚。

风景区丰富互动场景，
升级沉浸体验

河南开封清明上河园大宋校场，看台上

座无虚席。“哪位好汉愿上马一试？”游客赵骥

来到沙场，翻上马背。接过校场老兵递来的

景区货币“大宋交子”，赵骥很兴奋，“这个环

节很有趣，有机会还要尝试。”

暖场环节过后，战马嘶鸣入场。伴随如

雷鼓点，经典马战节目《岳飞枪挑小梁王》开

场。如何让老节目历久弥新？“我们设置了一

系 列 互 动 活 动 ，让 游 客 从 旁 观 者 变 身 参 与

者。”景区工作人员张馨月说。

作为以宋文化为主题的大型历史文化公

园，清明上河园以北宋名画《清明上河图》为

蓝 本 建 设 ，《大 宋·东

京保卫战》《王员

外 招 婿》等 演

出互动节目

轮 番 上

演 ，为 游

客 营 造

多时段、

沉 浸 式

游园体验。

在耕织衣坊汉服

馆 ，游 客 用 互 动 任 务

赢得的“大宋交子”免

费租赁宋制服饰。馆

外 ，提 示 牌 标 注 了 兑

换 商 户 、地 点 和 可 兑

换的游艺、餐饮、游船

等服务。“身着宋服游

清明上河园，上虹桥、

坐游船，拿交子购买服务，有种穿越时空的代

入感。”赵骥说。

在 园 内 上 善 门 旁 ，一 场“ 宋 宴 ”火 热 开

席。古色长桌一一排布，席间萦绕悠扬乐声，

豫菜佳肴依次呈上，每道菜品都对应着节目

演绎。“我们把演艺与科技融入宴席，推出沉

浸式宋式餐秀，游客可以身临其境体验古人

风雅。”张馨月说。

开封作为八朝古都，近年来文旅持续“破

圈 ”。 市 内 不 少 景 点 构 建

“白+黑”全时消费场景，推出

景 点 联 票 、“ 三 天 不 限 次 入

园 ”等 优 惠 策 略 ，留 住 更 多

游客。

暮色四合，华灯映水，大

型 实 景 演 出《大 宋·东 京 梦

华》在宽阔湖面开场。新增

设的水中月亮装置、可移动

拱桥，与全域灯光、虚实交融的多媒

体画面交相辉映，勾勒出更具诗意的

景致。游客推窗便能看见游船画舫、

璀璨灯火，如同宿在画中。“大家的审

美在提升，经典节目必须常演常新，才

能以更鲜活的方式触达观众。”导演梅

帅元说。

河南省文化和旅游规划研究院院长

张祥宇介绍，通过文化场景升级、消费动

线重构、科技赋能体验，清明上河园等景

点构建起“日观百戏、夜赏华梦、食在汴

京、宿于宋风”的文旅新业态。2025年，开

封累计接待游客 1.16亿人次，实现文旅综合收

入 870.68亿元。

左上图：清明上河园，夜间鱼灯巡游演出

吸引大量游客。 清明上河园景区供图   
    数据来源：中国演出行业协会

制图：张芳曼

能逛能观演，可看可融入

旅游+演艺，激活消费新空间
本报记者   杨   迅   祝佳祺   张文豪

■大数据观察R

清晨，游客还没来，安徽省长丰

县杨庙镇马郢村村民孙瑞景已经把

院子扫得干干净净。这位 86 岁的

老人，皮肤黝黑，手掌粗糙，是地道

的庄稼人。可只要一戴上工作牌、

拿起小喇叭，他就立刻换了一副模

样——声音洪亮、脚步轻快，带着游

客体验农活、讲解农耕细节，熟练又

亲切。

“以前哪敢想啊，我一个农民能

当导游，还能给别人讲课。”孙瑞景

笑着说。马郢村驻村第一书记钟宇

还记得 2014 年底刚来村里时的样

子：“全村找不出一条像样的水泥

路，村民大多外出谋生。”2015 年，

钟宇提出“助学、助农、助村”的“马

郢计划”，试图打通乡村链接城市发

展资源的通道。

计划从爱心助学开始，志愿者

从城市来到村里给孩子们上课。随

着他们带亲友不断到访，钟宇发现

城市人群对田园生活很感兴趣。村

里讨论后决定转型发展乡村旅游。

“我们一无山二无水三无景，那就把

院子、田埂、老房、菜园利用起来，变

成风景。”钟宇介绍，村里以“微改

造、精提升”重塑风貌：土坯房修旧

如旧成乡愁小院，土路拓宽平整成

田园步道，零散菜地统一规划成生

产与观赏兼具的田园景观。安徽马

郢乡村旅游农民专业合作社理事长

王义强牵头整合闲置房屋与土地，

连点成面打造原生乡景。

“一开始村民不理解，这不就是

我们天天看的样子，能有人来吗？”王义强回忆，“结果游客来

了，都说马郢干净、舒服，是心里向往的乡村模样。”

景有了，人来了，如何让乡村真正富起来、活起来？马郢

的答案是：把农活变产品，让农民当导游。

吴磊是最早一批来马郢的志愿者，也是最早一批扎根马

郢的创业者。她专注农耕研学产品开发，把田间地头变成移

动课堂。插秧、收割、种菜、喂家禽……这些平常的农活成为

研学体验、亲子互动的热门产品。

“研学有了场景，体验有了内容，但真正留住游客的，是热

腾腾的烟火气。”带着这份理念，钟宇和村干部挨家动员。孙

瑞景起初推辞，怕自己不善言辞、怠慢游客。钟宇劝他：“就讲

讲你每天怎么种地、怎么过日子。”老人试着带游客认农具、下

田体验，讲解农耕技巧，结果大受欢迎。

“第一次拿到讲解补贴时可激动了。”孙瑞景说，“原来守

着家、守着地，也能挣钱。”更让他欣慰的是，常年在外的儿孙

主动回到村里，跟着他一起做导游、开餐馆。孙瑞景家热闹起

来，也让更多村民看到了在家门口增收致富的希望。

如今，马郢村已汇聚 49 名创客，他们与村民共同激活乡

村产业。民宿、餐饮、农产品销售、团建活动、研学课程相继

落地，马郢逐步形成“农业+文旅+研学”的融合产业体系。

从村集体收入仅 2.15 万元到现在的 260 万元；从无人到

访到年接待游客近 40 万人次；从零散小农到年产值超 4000 万

元的产业版图——一个个家庭的日子越过越红火，唤醒了村

庄活力。

“把人激活、把景盘活、把业做活，让村民真正成为乡村发

展的受益者、守护者。”钟宇说。

（相关新媒体报道见人民日报全国党媒信息公共平台《大

国小村》传播云平台、农民日报官方公众号及“学习强国”学习

平台同名专题）
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■大国小村R

演唱会、实景演出、沉浸式戏剧……走进

各地景区，在自然风光、历史文物之外，演艺

节目正成为吸引游客的重要因素。从“到此

一游”的观光打卡，向游客深度参与的情景体

验转型，“旅游+演艺”让文旅市场产品供给

愈发丰富、体验形式更加多元。

实现从“看风景”到“入情境”的消费升

级 ，需 要 强 化 内 容 创 新 、深 化 科 技 应 用 、优

化 产 业 联 动 。 在 上 海 ，观 众 可 以 在 沉 浸 式

戏剧《不眠之夜》中进入由上百个房间构成

的 舞 台 ，他 们 的 选 择 和 行 为 将 决 定 剧 情 的

发 展 走 向 ，观 众 成 为 故 事 的 一 部 分 ；在 重

庆 ，水 陆 空 联 动 的 无 人 机 灯 光 秀 在 夜 空 中

编 织 出 立 体 光 影 画 卷 ，前 沿 技 术 带 来 视 觉

新 体 验 ；在 青 岛 ，票 根 经 济 商 家 联 盟 成 立 ，

将观演人潮引导至城市各个角落的消费空

间 ，打 造“ 吃 住 行 游 购 娱 ”环 环 相 扣 的 链 式

消费新场景……不论是丰富多彩的演出延

长游客停留时间，还是“为一场演出奔赴一

座 城 ”，旅 游 和 演 艺 相 辅 相 成 ，成 为 服 务 消

费领域的亮丽风景。

“旅游+演艺”还有很大发展空间。随着

更多旅游演艺精品项目的打造，游客多样化

的文化需求能得到更好满足，文旅流量将不

断转化为消费增量，激活文旅产业高质量发

展的新引擎。

从“看风景”到“入情境”
高   尚

■编辑手记R

本报北京 3月 25日电   （记者王政、刘温馨）工业和信息

化 部 数 据 显 示 ，截 至 2 月 末 ，三 家 基 础 电 信 企 业 及 中 国 广

电的移动电话用户总数达 18.26 亿户，其中 5G 移动电话用

户 达 12.35 亿 户 ，比 上 年 末 净 增 3044 万 户 ，占 移 动 电 话 用

户的 67.6%。

前 2 个月 ，我国通信业运行平稳。电信业务总量保持

增 长 ，5G、千 兆 光 网 、物 联 网 等 网 络 基 础 设 施 建 设 有 序 推

进 ，连 接 用 户 规 模 持 续 扩 大 ，移 动 互 联 网 接 入 流 量 延 续 较

快增势。

5G 网 络 建 设 稳 步 推 进 。 截 至 2 月 末 ，5G 基 站 总 数 达

490.9 万个，比上年末净增 7 万个，占移动基站总数的 38%，占比

较上年末提高 0.4 个百分点。

千兆用户规模持续扩大。截至 2 月末，三家基础电信企业

的固定互联网宽带接入用户总数达 6.94 亿户，比上年末净增

316.7万户。其中 1000Mbps（兆比特每秒）及以上接入速率的固

定互联网宽带接入用户达 2.45亿户，比上年末净增 637万户。

我国 5G移动电话用户达 12.35亿户

本报北京 3月 25日电   （记者韩鑫）近日，交通运输部正

式印发《智慧港口等级评价指南（试行）》，构建起一套科学系

统的智慧港口等级评价体系，为我国智慧港口建设立标定向，

通过以评促建、以评促用，加快推动世界一流港口建设。

当前，我国智慧港口建设取得积极进展，自动化技术水平

和应用规模总体位居国际前列。累计建成 60 座自动化集装

箱、干散货码头，其中万吨级以上自动化泊位占比约 28%，自

动化码头整体水平实现了“部分领跑”。

结 合 我 国 智 慧 港 口 发 展 现 状 ，指 南 以 数 字 底 座 、生 产

作业、运营管理、对外服务 4 个维度 ，提出 13 个一级指标、

25 个二级指标，将智慧港口划分为一级（引领型）、二级（高

级型）、三级（基本型）3 个级别。在组织实施方面，明确由

港口企业自主评价、中国港口协会和中国水运建设行业协

会 核 评 公 布 的 评 价 程 序 ，以 及 评 价 结 果 的 动 态 管 理 与

应用。

指南以正式投产使用不少于 2 年的集装箱、干散货两大

货类专业化码头、港区或港口为评价对象，同时适用于全国主

要港口智慧化发展水平的等级评价活动。

智慧港口等级有了评价指南

本版责编：管璇悦   卢   涛   鲜   敢

本报昆明 3 月 25 日电   （记

者叶传增）25 日上午，一列满载

货物的中老铁路国际货物列车

从云南昆明集装箱中心站驶向

老挝万象，标志着中老铁路运输

货物正式突破 8000 万吨，其中跨

境货物运输超 1800 万吨，有力推

动了区域经济发展。这是记者

从中国铁路昆明局集团有限公

司获悉的。

中老铁路开通运营以来，全

线累计开行货物列车 7.1 万列，

国际货物列车每日开行数量由

开通初期的 2 列增至最高 23 列，

列 车 牵 引 吨 数 由 2000 吨 增 至

2800 吨，运输货物量逐年攀升，

已成为中国与东盟互联互通的

“黄金大通道”。

截至目前，中老铁路国际货

物列车累计开行超过 2 万列。已

开行 2 条时速 120 公里和 6 条时

速 80 公里图定中亚班列运行线，

推动跨区域产业链对接，促进跨

境货运量稳步增长。

中 老 铁 路 运 输 版 图 不 断 扩

展，已覆盖老挝、缅甸、柬埔寨、

泰国、越南、马来西亚、新加坡、

孟 加 拉 国 等 19 个 国 家 和 地 区 。

跨境商品种类从开通初期的化肥、橡胶等 10 余种

扩展至目前的化工、纺织、电气、矿石等 3800 余

种，为区域繁荣发展注入新活力、增添新动能。

中
老
铁
路
运
输
货
物
突
破
八
千
万
吨

全国5000 人以上

大型营业性演出3000 场，

票房收入324.48 亿元，

直接带动票房外消费

超2200 亿元

● 据测算，大型演出对其他消费的

平均带动系数为1∶6.85

3 月 24 日，广东省广州市海珠区螺旋大道上，乘客乘坐自动驾驶小巴。

自 2017 年开展自动驾驶道路测试以来，广州已累计开放 1364 条自动驾驶测试道路，941 辆车辆开展道路测试与示范运营，涵盖自动

驾驶出行服务、公交小巴、环卫清扫等多种车型。目前，广州汇集了汽车整车制造、自动驾驶系统集成、共享出行平台、第三方检验检测机

构、智能网联汽车零部件生产等行业企业，形成相对完整的产业生态。 新华社记者   邓   华摄   

2025年
全国大中型旅游
演艺项目演出

19.87 万场

观众人数

8798.97 万人次

票房收入

174.42 亿元

●

●

●
●


