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在任何一个家庭中，我们都会看到小尺

度上的“分众”：你的父母、你的孩子，你和你

的丈夫或妻子，你们似乎各有精神生活的圈

层，接收特定的信息，有各自的话语，沉浸于

不同的文娱生活。在手机屏幕的映照下，你

们各自拥有一个“小世界”。但是，在这种

“自得其乐”“各得其乐”中，一个问题却如同

房间里被视而不见的大象：在你的家里，精

神交流是否正在变得稀薄？在日常事务之

外，是否还有共同的话题？是否还能耐心地

倾听、信任地诉说，甚至是否还能听懂对方

在说什么？

把这个问题放大到整个社会，我们就能

看到这个时代的文化和文艺面临的重大课

题：如何在分众中召唤大众，如何在差异中

体认共同和普遍，如何超越“小世界”而进入

我们共同的世界，如何确认和领会普遍的记

忆、经验、情感和价值？

飞速发展变化的生活必定是愈益丰富

多彩的生活。在世界的参差多态中，我们感

受着澎湃活力、美与希望，同时，这也必然带

来建构“我是谁”的深刻焦虑。信息传播的

分众化，既是这种需求的原因，也是它的结果。

在商品生产和流通的逻辑惯性中，寻找消费

者、制造消费者，就是不断设置主题、发明标

签、放大差异、催生分众。而在 AI技术逻辑的

推动下，当一个人独自与超级人工智能形成映

射关系时，我们看到的可能不仅是分众，而且

是无限细分之下精神生活的原子化。

在这样的背景下，文学艺术需要高度的

文化自觉。“个性”曾经是我们认为通向高峰

的重要路径，但我们也要穿过“个性”和“个

别”，抵达对文艺本体性的全面认识。文艺

的确注视和辨认一个人或一类人，但这种注

视不是为了将他或他们封闭在特殊性之中，

而是为了将这个人或这类人引向更广大的

人群和世界。古往今来的文学艺术作品千

差万别，但其中绵延着一种根本性的“基石”

文本，这就是，在丰富的差异中对话、交流，

在重重困难中保持心灵相通，最终把千差万

别的人们从经验、情感和价值上深刻地连接

起来，构成文化的共同体。文艺作品的风格

和传播也许最初是“小众”的，但这个创造者

最根本的动力和梦想在于世界之大，在于他

所在、所认同的“大众”。

我们在电视剧《太平年》中看到了“基

石”的效应：共同的历史记忆被唤醒，我们世

代相传的对于统一、太平与公义的普遍信念

被有力地重申，追看这部剧的人们都会强烈

地 感 到 ，这 是“ 我 们 ”之 所 在 ，也 是“ 我 ”之

所在。

同样地，在过去一年的图书出版市场

上，非虚构和素人写作成为引人注目的现

象，这并非偶然，来自不同生活背景的人们，

分享着各自的生命经验，正是在确认和构筑

我们共同的“基石”。那些陌生的人、遥远的

人，与我们息息相关却并未进入我们视野的

人，由此被我们所认识。经验和情感的交换

让读者体认到自己和他人的连接，这种连

接、这种更广大的认同，拓展着我们的精神

世界和生活世界。

在分众传播中构筑文化上和精神上的

大众“基石”，这个时代的文学和艺术面临着

巨大的考验和广阔的可能性。这个“基石”

文本不是抽象的，它深深扎根于中华民族共

同的文化传统和历史记忆，扎根于社会主义

核心价值观，扎根于中华民族伟大复兴的历

史进程，扎根于我们与他人和社会紧密连

接、追求美好生活的个人经验和社会实践。

“基石”不是取消个别和殊异，“基石”是对世

界和生活的总体性的体认，一本万殊，道无

乎不在，每一座岛屿、每一颗星星都自有意

义，但岛屿向着大地，星辰标记着星空。

（作者为全国人大常委会委员、中国作

家协会副主席）
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革近年来，外国民众对中国的好感度在

增强。这和中国文化走出去密切相关。中

国的文艺创造和文化创意产品在全球的影

响力越来越大，形成了一波新的“中国热”。

其中有两个特点值得注意，一是这种传播

具有很强的连续性和关注度，可以说是热

点不断，焦点迭出；二是这种传播真正触达

了世界各国的普通民众，让他们看到了中

国的真实形象，感受到了中国发展的生动

面貌和中国文化的独特魅力。引发广泛议

论的“酷中国”正是这种状况的反映。

如何看待文化出海的这种变化？一方

面，它得益于中国新大众文艺的丰沛活力。

无论是微短剧的全球传播，还是中国游戏

的广泛流行，抑或是网络文学所形成的持

续影响，它们都首先立足于中国本土，精准

捕捉了中国社会的生动肌理和历史文脉，

触发了普通人的情感共鸣，在中国本土赢

得了庞大的受众群体。这种源于本土生活

的真实感与创造力，恰恰成为其跨越文化

障碍和阻隔的基础；这种大众文艺自带的

通俗性与亲和力，为出海赢得了市场热度，

使得中国公众的“喜闻乐见”顺利转化成国

际受众的“广泛共鸣”。

另一方面，则和中国发展出的互联网

新形态、文化产业新业态相关联。这些新

形态新业态不仅为文艺作品的创作传播提

供了高效便捷的平台，更重塑了文化传播

的路径与方式。例如，短视频平台的兴起，

使得微短剧能够以轻量化、碎片化的形式

迅速触达全球用户，突破了传统影视传播

在时间和空间上的限制；而数字阅读平台

的发展，则让中国网络文学得以跨越语言

的壁垒，通过翻译和本土化运营，在海外收

获大量忠实读者。这些新形态新业态极大

降低了文化出海的门槛，更容易突破一些

屏蔽和扭曲，提升文化触达的可能，让更多

具有中国特色的文艺作品与

不同文化背景的受众产生交

融。年轻的创作者们长期浸

润于新形态新业态之中，熟

悉于此，擅长于此，因而会有

源源不断的创造。

上述两方面结合，本土

创新与新业态支撑的双重驱

动，使得中国文艺出海不再

是孤立的作品国际传播，而

是形成了一个具有自我造血

能力的文化生态系统，持续

为世界展现中国文化的多样

魅 力 和 当 代 中 国 的 精 神

风貌。

今天我们所要做的，正

是在此基础上，抓住难得的

机遇和窗口期，不断通过新大

众文艺的发展为中国文化出海注入强大动

能，用新创作新品类开辟出海的新路径新

空间，让能够引领社会风尚和文化趣味的

新创作群体发挥更大作用。文化出海，前

景广阔，未来可期。

（作者为全国政协委员、北京大学中文

系教授）
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中国文化走向世界的新动能
张颐武

很长一段时间里普遍流行的看

法是，文艺创作高度依赖创作者的天

赋，艺术作品有一股神秘的魅力。伴

随 着 人 工 智 能（AI）技 术 的 不 断 成

熟，从文字创作到视频生成，我们发

现 AI 也样样都行。那么，文艺创作

的神秘魅力还在吗？

回答这个问题之前，需

要先回答另一个关键问题：

AI 生 成 的 文 艺 和 人 类 千 百

年来的文艺是一回事吗？人

们对 AI 创作这个现象的讨

论很热，但对 AI 创作作品的

讨 论 几 乎 没 有 。 AI 像 是 一

个没有代表作品的艺术家，

大家只知道 AI 能创作，但谁

也 记 不 住 AI 创 作 过 什 么 。

比如，谁能背出一首 AI 写的

诗 ？ AI 诗 作 在 数 量 上 恐 怕

已经超过人类诗作总和，但

还没有迎来自己的李白与杜

甫。还可以换一种问法，我们

谁被 AI创作的作品感动落泪

过？谁在 AI作品中真切感受

到自己生活中的困惑？

上世纪二三十年代，在

文艺受到技术挑战的时刻，

德 国 文 艺 理 论 家 本 雅 明 在

《机械复制时代的艺术作品》

《摄影小史》等著作中提到，艺术作品

有其自身的“灵韵”，那是一种永恒的

独一无二性。“灵韵”是一个很难说清

楚的概念，或许可以用一个类比——

假花与真花来说明。模拟、复制出来

的假花，可以做到看起来比真花还要

鲜艳，闻起来比真花还要芬芳，但总

是缺了点什么。

由此回到文艺的魅力这个主题。

文艺的魅力从不神秘，文艺作品的独

一无二性，依赖于我们每个人的生命

经验，后者也应该是独一无二的。真

正的文艺是独特生命经验的传达。

AI写出的痛苦与欢乐并无意义，它没

有真的痛苦或欢乐过，而只

是一种数字化的模拟。AI可
以模拟创作者的大脑，但无

法模拟创作者的心灵。它书

写的是信息而不是真理，描

述的是符号而不是命运。

在这个意义上，文艺的

魅力不会因 AI 的出现而消

逝，反而会迎来更为广泛的

传 播 。 借 助 AI，过 往 的“ 读

者 ”，正 在 大 规 模 地 转 化 为

“作者”。以往是在他人作品

里间接地感受生命经验，现

在有可能借助 AI 及其他技

术手段直接地表达自己的经

验。这需要一套更精密地驾

驭 AI 的方法。未来文艺创

作的一个门槛，可能是深入

掌握提示词的写法，将 AI 驯

化为一个更为高级的键盘，

使之在工具的意义上而不是

在主体的意义上参与创作。

因此，AI 时代新大众文

艺的出现恰逢其时，有其深刻的时代

逻辑。AI 不是文艺创作的取代者，

如果运用得当，它有助于降低文艺创

作门槛，传播文艺创作技巧，方便万

千大众通过文艺来表达鲜活的人生。

文艺真正的魅力，总是来自生活本身。

（作者为华东师范大学中文系

教授）
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在刚刚过去的马年春节，“博物馆

里过大年”是文化生活的热门选项。文

化大省河南春节假期博物馆接待游客

超 680 万人次，比去年同期增长 80% 以

上。除了“人从众”，近年来“博物馆热”

还呈现一个新的现象，那就是应用新技

术，打破时空限制，创新展示形式，通过

内容重构与交互呈现，为大众“量身定

制”文化体验。

洞察不同人群的文化需求，实现内

容与受众的精准匹配。大数据技术的

应用，极大促进博物馆的个性化推荐。

比如，通过票务系统、官网、APP、社交

媒体等数据平台，博物馆可广泛收集观

众行为和需求数据（如停留时间、动线

轨迹 、互动频次），再结合人工智能分

析，细分观众群体的偏好与认知模式，

量身打造个性化的展览与服务。大数

据技术还为博物馆的运营管理提供支

撑，助力博物馆在资源配置、活动策划等

方面实现更加科学、合理的决策制定。

拓展场景维度，营造沉浸式、情感

化的文化场域。去年以来，不少博物馆

探 索“ 文 博 + 科 技 ”的 深 度 融 合 ，利 用

XR（扩展现实）、VR（虚拟现实）、MR
（混合现实）等，将数字内容无缝锚定于

实体空间，再通过物联网让文物与环境

（光线、声音、温湿度）联动，营造动态的

情感氛围，达到文化体验的情景化和可

视化效果，最终实现让观众“穿越”到历

史现场的“情境定制”。

灵活打造分众化、多层次的文化产

品，重构文化体验方式。相较于博物馆

传统展览叙事的固定和单一特点，借助

数字技术可以将宏大的历史叙事解构

为颗粒化的知识单元（如单件文物、历

史人物、工艺细节），再借助交互界面、

AR（增强现实）导览、分层级的信息树

等工具，让观众按自身兴趣和节奏进行

选择，最终达到“点—线—面”联动的沉

浸式体验效果。比如通过手机或智能

眼镜等 AR 导览设备，观众可以在实体

文物上叠加复原动画、工艺解析或关联

文物，构建属于自己的“增强叙事层”；

在数字孪生展厅或大型交互屏中，观众

可通过选择不同时间线、人物视角（如

工匠 、官吏 、普通百姓）来探索历史事

件，获得截然不同的故事版本。这种将

“叙事权”让渡给观众的做法，使文化认

知过程从被动接受变为了主动探索。

文化与科技融合发展，关乎社会民

生、文化自信，在满足人民日益增长的

美好生活需要、促进社会经济增长等方

面发挥着不可替代的作用。新技术的

快速发展为“量身定制”文化体验提供

了前所未有的可能性。未来的博物馆，

将不再仅仅是一个文化场馆，而是一个

动态、开放、智能的文化生态系统。它

利用技术无缝融入日常生活，为每一个

个体提供独特且富有意义的“文化接入

点”，最终在数字时代实现其最根本的

使命：连接过去与现在，激发思考与灵

感，让文化遗产在每个人的心中焕发新

的、个性化的生命力。

（作者为全国政协委员、上海大学

文化遗产与信息管理学院教授）

 智能交互智能交互——

““量身定量身定制制””的文化体验的文化体验
马萧林

不久前与演员海清

一起参加活动，有记者

问，如何看待 AI 表演带

来的挑战？海清答：“AI
无法完全替代真人演员

表演，因为真人表演是

‘真听真看真感受’。”这

一问一答，道出了行业

共识，也引人深思。

在数字演员、智能

换脸、动作捕捉等技术

快速发展的今天，真人

表演的不可替代性是什

么？答案就在“真听真

看真感受”这 7 个字里。

真听真看，是演员

对戏剧情境由表及里的

观察和回应，是演员之

间的有机交流，蕴含着

技术难以复刻的临场反

应。它扎根于具体情境，

依托于人物性格，承载着

角色独特的内心世界，在

台词与潜台词的往来中，

完 成 真 实 的 接 收 与 共

情。AI可以精准识别台词、匹配语气，可以

模拟眼神与表情，生成确定的表演，交出固

定的“答卷”，却很难真正倾听对手、融入情

境并自然地即时回应。电影《甜蜜蜜》里，

张曼玉饰演的李翘辨认豹哥遗体时，看到

背上的米老鼠图案，先是本能失笑，随即被

巨大的悲伤包裹，悲喜交织道尽人生酸涩。

这种源于生命体验的情感反应，正是技术

难以复制、观众最为期待的“活人感”。

真感受，是表演的灵魂和根基，也是

AI 无法逾越的边界。演员依托自身生活

阅历、艺术积累与情感积淀，在深度共情

角色之后，赋予人物饱满的内心、真挚的

情感与坚实的内核，让表演具备直抵人心

的力量。目前 AI 的表演，是借助数据计算

对人类情绪外在形态进行模仿。而那些

深入人心的经典形象，无一不是演员以真

感受铸就的。从《秋菊打官司》里质朴执

拗的秋菊，到《士兵突击》中纯粹坚韧的许

三多，再到《我本是高山》里赤诚顽强的张

桂梅，这些鲜活立体的人物，都是演员与

角色深度相融的结果。

表演的魅力，来自人物内心的冲突与

抉择，立足“真听真看真感受”，演员才能

准确诠释最具戏剧张力的情境，才能多维

度呈现人性的真实与复杂。

回到活动现场，海清还说：“期待跟 AI
演员演对手戏。”这也是影视行业对时代

趋势的清醒认知。未来的表演艺术，必然

走向人机协同的方向，而那些水平不高的

甚至拙劣的表演，必将面临观众“演得不

如 AI”的质疑和淘汰。技术的进步从未取

代艺术的本质，反而不断推动艺术回归核

心价值。

（作者为编剧）  

 

数
字
演
员—

叩
问
﹃
真
听
真
看
真
感
受
﹄

宋
方
金

本版邮箱：wenyipl@peopledaily.cn
本版责编：董   阳   胡妍妍

版式设计：沈亦伶

春潮涌动，万象更新。伴随新一轮科技革命和产业变革加速突破，面对时代、媒介、受众等

方方面面抛出的新命题，一场深刻变革正在文化艺术领域展开。数字扩容现实，算法重塑感知，

短视频挑战长叙事，人工智能叩问创作边界……只有深刻洞悉变化的本质，才能激发创新创造

的强大动力；只有不断迎接时代挑战，才能赢得文化繁荣发展的广阔空间。  ——编   者   

电 影 ，是 视 听 艺 术 皇 冠 上 的 明

珠。一方银幕、一束光晕，让亿万人

触摸山河、感知悲欢，在动人的故事

中照见与时代双向奔赴的人生。

电影何以动人，又为何让人念念

不忘？是特效的奇绝，是台词的精

妙，是表演的鲜活……但最核心也是

其他媒介形式最难替代的，是当银幕

亮起，观众忘了身在何处，只觉自己

就是故事里的人。这种电影独有的，

由空间、艺术与科技交织构建的沉浸

感，130 余年来始终让观众着迷。

在媒介形式与影像内容极大丰

富的今天，电影要想继续吸引并留住

观众，答案只能从它的基因里寻找：用

最前沿的科技，把“沉浸感”这件事做

到极致。这是一场由科技驱动的感

官革命，也是中国电影人不懈的追求。

2019 年 ，我 们 推 出 中 国 自 主 知

识 产 权 的 高 格 式 放 映 系 统 ——

CINITY，综合运用放映领域七大高

新技术，在国际上率先实现了 4K/3D
前提下的 120 帧超高码流放映，技术

参数达到了国际领先水平。2023 年，

我们把 CINITY 技术与中国的 LED
产业优势相结合，推出首套面向 LED
影 厅 的 全 国 产 化 4K/120 帧 放 映 系

统。2025 年，我们再进一步，成功研

发出全球最薄、开孔率最大的 LED 透

声屏，完美实现了电影声音的“穿屏

而出”。这些革新，不仅填补了全球

直显放映技术的空白，更标志着中国

电影放映技术和装备在高端放映领

域占据全球领先地位。

观众将应用这套高格式系统的

影厅称作“CLED”，“C”既代表 Cin⁃
ema（电 影），也 代 表 China（中 国）。

当《流浪地球 2》中的太空电梯崩塌

时，观众清晰看见金属碎片划过银幕

的轨迹；当《志愿军》三部曲中，战场

扬起的尘土、眼角闪烁的泪光，真切

得仿佛触手可及——这些超越物理

空间的视听体验，昭示着在数字化、

国产化、巨幕等技术革新后，中国电

影科技实现了又一次的关键跨越。

众多 90后、00后年轻人在网上分

享不同城市 CLED 影厅的打卡攻略，

甚至结伴“跨城观影”。这些共鸣背

后，是年轻观众对中国电影技术的自

豪与期待：全球银幕越来越多刮起“中

国风”，我们的电影技术正充满活力地

走向世界舞台中央。文化科技的底

气，恰是观众对电影更多憧憬的开始。

这场视听革命，也是技术对艺术

初心的守护。高格式技术帮助创作者

拓宽表达空间，AI视频生成模型与图

像智能处理技术成为激发灵感、提高

效率的催化剂，在中国数字经济的厚

土之上，电影工业化浪潮奔涌向前。

无论是宏大壮丽的史诗场景，还是细

腻入微的情感刻画，科技为电影注入

新的生命力，让创作者初衷更完整更

纯粹地抵达观众。

科技创新的终极目标，是让电影

人更自由、精准地实现艺术构想，让

电影之美更真实可感、更有情动之

力，让电影这颗视听艺术皇冠上的明

珠在新时代的银幕上更加璀璨。

（作者为全国政协委员、中国电

影集团公司董事长）

视听革视听革命命——

把把““沉沉浸感浸感””这这件事做件事做到极致到极致
傅若傅若清清

图①：河南博物院XR大

空间沉浸展《唐宫夜宴》海报。

图②：电影《飞驰人生 3》
海报。

图③：2026 总台春晚节

目武术《武 BOT》海报。
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