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本报北京 2月 24日电   （记者王珂、

郑海鸥）文化和旅游部数据中心测算，春

节假期 9 天，全国国内出游 5.96 亿人次，

较 2025 年 春 节 假 期 8 天 增 加 0.95 亿 人

次 ；国 内 出 游 总 花 费 8034.83 亿 元 ，较

2025 年春节假期 8 天增加 1264.81 亿元，

游客人数和花费均创历史新高。

文化活动添年味，欢喜过年氛围浓。

非遗活动亮点纷呈，“非遗贺新春·寻味

中国年”主题活动好戏连台，多地非遗展

演、庙会热闹登场。文艺演出广受欢迎，

“戏聚京津冀·新春演出季”、陕西“西安

天天有秦腔”、黑龙江齐齐哈尔“冰雪齐

缘艺梅香”冰雪演出季等丰富群众节日

生活。

惠民措施激活力，文旅消费开门红。

2026 年全国春节文化和旅游消费月活

动火热开展，各地集中发放消费券、专项

补贴等，文旅市场供需两旺。福建推出

4300 余场文旅消费活动、560 余项优惠

政策，湖南通过发放消费券、景区门票优

惠 、艺 术 惠 民 演 出 等 开 展 促 消 费 活 动

3000 余 场 ，重 庆 推 出 1300 余 场 文 旅 活

动、发放 5000 万元出行补贴。

文旅融合加百业，产业升级焕新彩。

科技赋能场景创新，福建泉州非遗灯会

上线超 2000 盏非遗花灯，以数字光影技

术打造“火树银花不夜天”的新春盛景，

创新推出“世遗探秘”全域 AI 剧本游。

冰雪旅游释放“热效应”，黑龙江哈尔滨

冰雪大世界推出“新春冰雪盛宴”。乡村

旅游红红火火，各地推出古镇民俗、乡村

专线、田园体验等产品。
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本报北京 2月 24日电   （记者刘阳、任姗姗）国家电影局发布

的数据显示：截至 2 月 24 日 9 时，2026 年春节档票房为 57.52 亿

元，观影人次为 1.20 亿。档期内共有 5 部影片票房破亿元，其中

《飞驰人生 3》《惊蛰无声》《镖人：风起大漠》分列档期票房前三位。

高品质供给点燃新春观影热情。今年春节档（2 月 15 日至 2
月 23 日）被称为“史上最长春节档”，影片涵盖喜剧、动作、动画、

科幻等多元题材，满足不同年龄观众的观影需求。影院增加放

映场次，优化服务流程。春节档总场次数超 434 万场，刷新中国

影史春节档总场次数纪录。其中，2 月 17 日大年初一单日场次

数 59.5 万场，刷新中国影史大年初一单日场次纪录。

2026年春节档总票房57.52亿元

本报海口 2月 24日电   （记者董泽扬）记者从海南省旅游和

文化广电体育厅获悉：春节假期海南接待游客 1232.05 万人次，

实现游客总花费 183.66 亿元，与去年春节假期相比，分别增长

28.9%、30.7%。

今年春节，首批日用消费品免税店开业等政策利好协同发

力，让免税购物与海岛度假深度融合，成为新年俗。据海口海关

数据，春节假期海南离岛免税购物平均购物金额、购物人数、购

物件数分别达 3.03 亿元、3.6 万人次、22.2 万件，同比分别增长

16.5%、20%、8.3%。

免签政策红利全面释放，海南入境旅游市场迎来快速增

长。据有关口岸部门统计，入境旅客（含港澳台）2 万人次，同比

增长 82%。

全岛封关后首个春节假期

海南接待游客数增长近三成

本报香港 2 月 24 日电   （记者陈然）香港特区政府 24 日表

示，内地春节假期（2 月 15 日至 23 日）期间，访港旅客约 177 万人

次，较去年春节同期上升 14%。

香港接待旅客的各项安排畅顺。今年春节假期，香港各区洋

溢浓厚的节日气氛，年初一的国泰新春国际汇演之夜、年初二的

农历新年烟花汇演、年初三的农历新年赛马日和年初五的足球贺

岁杯均广受市民和各地旅客欢迎。内地访港旅客人次约 150 万，

较去年上升 14%，平均每日内地旅客入境人次约 17 万，酒店入住

率普遍达到 90%。

春节假期访港旅客约177万人次

本报澳门 2月 24日电   （记者富子梅）今年春节假期，澳门

推出花车巡游、无人机烟花等一系列节庆盛事活动，迎来客流高

峰。据澳门特区治安警察局初步统计：内地春节假期期间（2 月

15 日至 23 日），入境澳门旅客 155.4 万人次，日均约 17.3 万人次。

2 月 19 日入境澳门旅客近 22.8 万人次，创历史新高。9 天出入境

总客流量 596.7 万人次，日均 66.3 万人次，同比增长 7.9%。

记者从澳门国际机场获悉：2 月 14 日至 23 日，澳门国际机

场运送旅客超 26.7 万人次，航班起降共 1943 架次，较 2025 年春

节同期分别增长 11% 及 9%。

春节假期澳门迎接游客超155万人次
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正月初七，湖北武汉光谷已开始忙碌起

来。走进华工正源光子技术有限公司的无

尘车间，机器轰鸣，灯光通明。

春节不停歇，华工正源的信心来自市场

的认可。“我们的订单已经排到 2026 年第四

季度，现在工厂 24 小时生产，每天两班倒。”

华工正源 AI（人工智能）数据通信项目生产

经理石川拿起一个 U 盘大小的产品告诉记

者，“每天有 3 万支以上的光模块从这里发

往全球。”

“光模块负责电信号与光信号的转换，

就像是数据跑动的‘高速公路’。”石川介绍，

光模块传输速率高，数据处理就会快，AI 的

使用效果也会更好。

“ 如 今 ，我 们 已 经 实 现 了 1.6T 光 模 块

的量产。”石川把光模块底部朝上，指着里

面只有针尖大小的“点”介绍，“这是光模块

的通道，里面的 8 个‘点’，每秒可传输 1.6 万

亿位的数据。”

如此多的数据，要跑得又快又稳，这份

底气来自哪里？石川拆出电路板，指着上面

只有指甲盖一半大小的器件说，“这些是光

芯片，是光模块的‘核心心脏’，它直接决定

了光模块的传输速率。”石川说。

光芯片要发挥效率，要求并不简单。石

川介绍，工厂要求每一块光芯片放置的位

置，其上下左右的缝隙不超过 5 微米。来到

组装产线，只见工人们将组装有芯片的电路

板放在显微镜上，一旁的电脑屏幕里，光芯

片上的晶体管清晰可见。“这是显微镜成像

系统，我们每天会用系统循环检验产品，确

保产品良率得到保证。”石川说。

从 2001 年成立，到 2018 年拿到首张 5G
光模块订单，如今，华工正源的 800G 硅光模

块市场占有率已经达到 18%。“去年，公司高

速光模块产品国内基地同比增长 111%，海

外基地增长 500%。”华工正源总经理胡长飞

介绍，今年公司还要将 800G、1.6T 高速光模

块产能再提升 50% 以上。

随着大模型、AI智能体等前沿应用向更高

阶更复杂的场景拓展，光模块领域的竞争也更

加激烈。“华工正源拼的

不仅是生产效率，也在

拼创新的速率。我们在

积极研发新技术新工

艺，有信心快速制作出

下一代更高速的光模

块。”石川说。

拼创新，打造更好光模块
本报记者   吴   君

2 月 23 日 9 时 许 ，河 南 郑 州 火 车 站 附

近 ，随 着 一 声 汽 笛 的 鸣 响 ，调 车 机 牵 引 着

T198 次 列 车 缓 缓 驶 入 整 备 场 。 这 趟 行 驶

30 多个小时、刚从新疆乌鲁木齐驶入郑州

的绿皮列车，在此检修后，将在当晚再次踏

上约 3000 公里的赴疆旅途。

“铛、铛、铛……”整备场内，检车锤的敲

击声响起。列车底部，发电车乘务员黄求新

一手拿手电、一手拿锤子，不断变换姿势，对

着发电车厢下部的油箱、电池箱、注水口等

部位逐一检查。从业 20 年，通过敲打的回

声，他已能快速判断各部件状况。

“这是河南唯一一趟赴疆普速高寒列

车，容不得半点马虎。”从车底钻出，黄求新

向记者介绍，春运客流激增，沿途路长温差

大，发电车是保障全车近 1500 名旅客照明、

供暖、餐饮的关键。

为 什 么 叫 高 寒

列车？带着疑问，记

者在发电车操作间

找到了部分答案：不

足 5 平方米的空间，

却 安 装 了 5 台 车 载

电暖器。

“这趟车除了在车体内部加装耐高寒的

材质外，还在各车厢、乘务间、操作间加装了

多个‘暖宝宝’。”黄求新说，冬季乌鲁木齐至

郑州的沿线温差接近 20 摄氏度，发电车还

需加开机组，以维持全车工作及生活用电。

“这些是电压、电流、功率表，那些是水

温、油压显示器……”黄求新对操作间控制

柜上的一排排仪表和按钮如数家珍。

春节前的一天午夜，列车飞驰在陇海线

上，操作间响起了急促的警报声。经过迅速

排查，发现是外温太低，控制开关被冻住、燃

油泵不工作了。黄求新紧急处置，并启动双

机组供电，确保了车内旅客温暖舒适。

和发电机组、控制柜为伴，黄求新的活动

空间只有 2平方米左右。夏天发电机组车厢有

50摄氏度的高温、90分贝的噪声，他每隔一个

小时就要查看有无异振异音、管路渗漏，并定

时到操作间核对数据。“靠窗小板凳一坐，一睁

眼是戈壁，再一睁眼是黄土高坡。”黄求新说。

待检修完毕后，他将跟随列车，把刚过

完年的旅客送往新疆。“今年，我跑这条线整

20 年了。每年春运，每一节车厢、每一段旅

途都充满暖意，我的责任是把这份温暖持续

保障下去。”他说。

高寒列车守温暖
本报记者   张文豪

今年春节，融入东方古韵的新中式服装

广受人们欢迎，成为年货消费中的一抹亮

色。数据显示，2024 年以新中式为代表的

国潮服饰市场规模超 2200亿元，预计 2025年

将突破 2500 亿元。

国潮服饰变成“热潮”，离不开背后的科

技支撑。“今年新中式服饰比往年销量更高，

最多一天能定制 20 多件，是平时的 3 倍。”浙

江杭州一家新中式服装店店主李云介绍。走

进李云的店，宋锦、云锦、香云纱等各种面料

应有尽有。这几年，新中式服装的不少常用

面料中融入了科技元素，吸引不少年轻客户。

消费新需求
新中式服装好看讲究又耐洗

2018 年从事新中式服装定制至今，李

云对这几年消费群体及其消费习惯的改变

深有感触，“现在 30 岁左右的顾客不少，年

轻消费者更注重打理便捷。”

顾客胡静过去定制过不少新中式夏装，

真丝面料虽亲肤透气，但太“娇贵”。“真丝衣

服手洗怕洗坏，只能拿去干洗店。”她算了

算，累计的干洗费几乎赶上做衣服的费用。

同为年轻人，李云很理解胡静的需求。

她介绍，这几年客户反馈的丝绸面料掉色等

问题不断，这成为以丝绸面料为主的新中式

服装的痛点。

对此，浙江理工大学国际丝绸学院党委

书记苏淼认为，丝绸面料曾长期局限于礼

服、宴会装等特定高附加值场景，如今新中

式服装出圈，确实让消费者对丝绸面料有了

更多期待。

这两年，李云在上海、广东广州等地的

国际面料展上了解到可机洗、防晒等新款丝

绸面料，她决定试水。产品发布后，来咨询

购买的人络绎不绝。

“这种可机洗丝绸面料，每米也就

贵出 30 到 50 元不等，但确实‘解放双

手’。”两年多来，市场反馈不错，这让李云看

到了科技面料的潜力。

对科技面料展现出浓厚兴趣的新中式

服装企业不止这一家。杭州邑铭歌服饰有

限公司企业负责人周益民介绍，以往企业多

选用传统桑蚕丝作为胚布，近年来，科技面

料进入了他们的视野。

“看这款绸裤，以‘蝴蝶缎’为胚布，结合

了香云纱工艺。成裤不仅纹理细腻，还有自

然渐变效果。”周益民边展示边介绍，这款胚

布通过 AI 织造技术，在真丝面料上可达到

每平方米 5500 万个立体织点，从而织出精

细渐变或复杂精密的纹样。通过融合传统

工艺与现代技术创新，企业新款式、新花样

的新中式服装销量在去年实现了近 20% 的

增长。

技术新突破
解决丝绸面料普遍痛点

上述可机洗真丝面料和“蝴蝶缎”胚布，

都来自浙江凯喜雅国际股份有限公司。走

进其位于杭州的展厅，两块面料引起记者注

意：一块是经机洗 50 次的科技丝绸面料，另

一块是全新的同类型面料，不管是看上去还

是摸起来，两者相差无几。

“怕洗、怕皱是丝绸面料的两大痛点。”

中国丝绸协会会长唐琳说，丝绸面料性能创

新的核心难点，在于提升其功能性的同时，

保留丝绸的天然核心特性。

凯喜雅集团国家级工业设计中心主任

李鹏介绍，过去丝绸想要做到耐洗，主流方

式是在面料上覆盖涂层，不过这也在一定程

度上牺牲了丝绸光亮、亲肤、柔软等特性。

“我们另辟蹊径，从丝绸原材料的丝纤维入

手，使某些氨基酸之间形成特定立体结构，

从而抵御洗涤时产生的外力冲击。”从 2020年

起，集团逐渐组建起 20 多人的技术团队，

2023 年底完成了从实验室到量产的落地。

过程并非一帆风顺。中试环节中，试

验剂量一下子扩大几百倍甚至几千倍，体

系 该 如 何 平 衡 ，先 后 顺 序 又 是 什 么 ，都 需

要一一试验，为此李鹏和团队大半年时间

都 泡 在 工 厂 里 ，“ 好 在 企 业 周 边 分 布 着 丝

绸 产 业 链 的 上 下 游 ，沟 通 效 率 高 ，响 应 更

及时。”

苏淼认为，丝绸产业想要实现科技赋

能，就必须超越单一环节的技术改良，转向

构建全产业链的协同创新，通过重塑上下

游衔接机制，完善产学研用深度融合的创

新生态，才能真正推动丝绸产业的前沿技

术落地。

行业新趋势
以创新发展打破同质化竞争

除了可机洗丝绸面料，李云的店里还上

新了不少“新科技”：能防晒的真丝面料、可

机洗羊毛面料、抗起球性强的羊绒面料……

“ 这 些 功 能 性 、实 用 性 强 的 面 料 打 开 了 销

路。”她举例道，“以前羊绒面料起球严重，只

能做外套，现在抗起球性强的羊绒面料能做

贴身打底衫，跟新中式服装搭配成套。”

对此，凯喜雅集团品牌负责人王鹏铖认

为，从技术层面来看，中国丝绸面料企业的

成长是快速的，甚至是领先的，但仍需在设

计水平和品牌塑造上持续追赶。他认为，新

中式服装是一个不错的切入口。

要说难点，唐琳分析：目前丝绸行业以

中小企业为主，大多数企业的科研投入不

足；且像工厂化养蚕、新型缫丝设备、功能性

面料研发等丝绸科技创新项目的研发，动辄

5 至 10 年，周期长、投资大，十分考验企业的

综合实力。

消费端的实用性诉求、技术端的功能化

实现以及政策端的产业转型支持，三者叠加

共同确立了丝绸科技化的必然趋势。在苏

淼看来，未来的丝绸产品将突破难打理、收

藏型的传统奢侈属性定位，向易护理、全场

景适用且兼具文化内涵的国民级高性能纺

织材料演进。

“丝绸面料的创新是接下来纺织行业发

展的新趋势，也是打破同质化竞争的必然选

择。”唐琳说，“目前大多数企业以生产常规

品 种 为 主 ，产 品 利 润 率 低 ，竞 争 也 更 加 激

烈。如果能通过创新丝绸面料构建技术壁

垒，就能打破价格竞争，为消费者带来更好

产品，为企业创造更多利润。”

上图：李云（左）正在为顾客试穿新中式

服装。 郭   扬摄（人民视觉）  

从面料革新到产业升级

耐洗丝绸助国潮服饰热销
本报记者   窦瀚洋

■年味里的新质生产力R

2 月 24 日，正值春节后务工人员返岗出行高峰。各地

各部门通过开通务工人员返岗专列等多项举措，全力保障

企业节后复工复产，畅通务工人员返岗通道。

左图：2 月 24 日，在从西安北站出发的 G1922 次列车

上，来自陕西西安市周至县的务工人员在车厢内合影。

新华社记者   邵   瑞摄   
上图：务工人员乘坐 G2414 次高铁返岗复工专列抵达

福州火车站。 新华社记者   林善传摄   

开通返岗专列

本报北京 2 月 24 日电   （记者王观）国家税务总局 24 日发

布的增值税发票数据显示：2026 年春节假期，全国消费相关行

业日均销售收入与上年春节假期相比增长 13.7%，消费市场亮

点纷呈，消费品智能化绿色化特征明显，旅游游览及文化消费需

求旺盛，冰雪经济带动相关省份旅游服务快速增长，餐饮消费升

温，商品零售保持增长。

春节假期，在以旧换新等政策带动下，消费者“焕新”热情被

有效激发，更加青睐高品质、高技术含量的智能化产品，包括扫

地机器人、投屏电视等在内的日用家电销售收入同比增长 19%。

超长春节假期促进居民旅游消费需求释放，旅游相关服务

销售收入同比增长 39.6%。

春节假期消费相关行业日均销售收入增13.7%


